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Dr. Juan Manuel Duran Juarez
Rector del Centro Universitario

de Ciencias Sociales y Humanidades
Universidad de Guadalajara

Presente

En cumplimiento a lo establecido por el articulo 35, fracciénll, y 42, fraccion |, dela Ley COrgadnica
de la Universidad de Guadalgjara, nos permitimos remitir a sus finas atenciones, para su
ejecucion, el dictamen emitido por la Comision Permanente de Educacion, aprobado en la
Seslon Ordinaria del H. Consejo General Universitario efectuada el 08 de marzo de 2025:

Dictamen Num. 1/2025/075: Se modifica el plan de esiudios de la Licencialura en
Comunicacién Piblica, para operar en ko modalidad escolarizada, bajo el sistema de
créditos, para impartise en el Centro Universitario de Ciencias Soclales y Humanidades, a
partir del cliclo escolar 2026 “A”,

Lo anterior, para los efectos legales a gue haya fugar,

Atentamente y
"PIENSA Y TRABAJA" &
“1925-2025, Un Siglo de Pensar
Guadalgjarg; Jal., 11 de marzo

. Ricardo Villanueva komeli
: Rectof Genergy”

o

C.GC.P. Dr. Héctor Raul Solis Gadea, Vicerector Ejecutive

cC.C.R Mitra, Celina Diaz Michel. Coordinadora General de Recursos Humanos

c.c.p. Dra. Maria Esther Avelar Alvarez, Caordinadora General Académica v de Innevacion
c.c.p. Mita. Laura Margaiita Puebla Pérez. Coordinadora General de Contiol Escolar

c.C.p Archivo
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H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE

A esta Comision Permanente de Educacion ha side turnado el dictamen nimero CE/040/2024, de fecha
30 de octubre de 2024, en el que el Consejo de Centro Universitario de Clencias Sociales y Humanidades,
propone la modificacidn del plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacion Pdblica, bajo el
sisterna de créditos, en la modalidad escolarizada, a partit del ciclo escolar 2026 “A”, conforme a los
siguientes:

ANTECEDENTES

1. Laley General de Educacién Superior, declara como uno de los fines de la educacion, coadyuvar,
a través de la generaciédn, fransmision, aplicacion y difusion del conocimiento, a la solucion de los
problemas locales, regionales, nacionales e infernacionales, al cuidado y sustentabilidad del medio
amblente, asi como al desarrollo sostenible del pais y a la conformacidn de una sociedad mas justa
e incluyente. En ese contexto, la educacion superior fomentard el desarollo humano integral del
estudiante en la construccién de saberes basado en la generacién vy desanollo de capacidades y
habilidades profesionales para la resolucion de problemas, y en el respeto y cuidado del medio
ambiente, con la constante orientacion hacia la sostenibilidad, con el fin de comprender y asimilar
la interrelacion de la naturaleza con los temas sociales y econdmicos, para garantizar su presevacion
y promover estilos de vida sustentables; asi como el didlogo continuo entre las humanidades, 1as
artes, la ciencia, la tecnologia, la investigacidn vy la innovacién come factores de la liverad, del
bienestar y de la transformacion social.

2. En el Plan Nacional de Desarollo 2019-2024, el Plan de Desanollo de la Subregion Centfro 2015-2025
y el Plan Estatal de Gobemanza y Desarrollo de Jafisco 2018-2024 Vision 2030, comparten como
obletivo mejorar el acceso, la cobertura v la calidad de la educacion, reducir el rezago educativo,
promover la equidad en las oportunidades educativas y mejorar I vinculaclén entre los sectores
acadéemico y productivo.

3. El Plan de Desarrollo Institucional 2019-2025, Visidn 2030 de la Universidad de Guadalajara, declara
a la docencia e innovacion académica, como uno de los propdsitos sustantivos de la Universidad
de Guadalajara, con los que orienta sus elementos a consolidar la formacion integral e inclusiva de
sus estudiantes, con visién global y responsabilidad soclal, buscando arficular la aplicacion de
modelos innovadores de ensefianza-aprendizaje que promuevan la perspectiva global e incorporen
valores y principios de multiculturalidad, formando al mismo tiempo ogentes de cambio que
contribuyan a resolver los problemas complejos actuales y futuros desde los dmbitos de la cultura
aristica, la ciencia y la_te€nologio—y-el.conocimiento humanistico v social. En este contexto, la
perfinencia resulta una condicidn desedble para mantener en el desempeno instifucional v

& _r_epresentol la correspondencia entre la filo_oﬁo institucional, los requerimientos de la sociedad vy el

@& Jentorno cambiante de la educacidn supeyior.
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Ademds, reconoce que los programas de pregrado enfrentan varios retos significativos en fa
actualidad. La oferfa educativa de pregrado en la Universidad de Guadalojara, se ha caracterizado
por la diversificacién en nuevos campos y dreas del conocimiento, con programas mutl, inter y
transdisciplinares que faciliten la inconporacién de los egresados en el dmbito profesional. El principal
desafio en este camino es proporcionar una formacidn infegral a profesionales competitivos,
dotados de conocimientos y aptitudes que les permitan integrarse y adaptarse a entomnos laborales
en constante evolucién, al mismo fiempo que se convierten en agentes innovadores capaces de
abordar creativamente los problemas especificos, contribuyendo ast al desarrollo sostenible v al
progreso social en sus comunidades y mds alld. En este senfido, el Plan de Desarrollo Institucional
(PDI) de la Universidad de Guadalajara subraya la importancia de reforzar los vinculos entre la
academia v el sector productivo, asli como con la sociedad en general, parQ asegurar gue I
educacién impartida esté alineada con las necesidades del mercado laboral v los refos globales.

El 4 de marzo de 2024, durante la sesién del Colegio Departamental del Departamento de Estudios
de g Comunicacion Social, se aprobd la maodificacidn del plan de estudios de la Licenciatura en
Comunicacion Publica, segun consta en el Acta nimero 13. Posteriormente, el 12 de maizo de 2024,
en una sesion extraordinaria del Consejo de la Divisién de Estudios de la Cuttura, también se avald
dicha modificacién. Finalmente, el 30 de octubre de 2024, el Consejo del Centro de Ciencias
Sociales y Humanidades aprobd la modificacidén mediante el dictamen CE/040/2024.

La Licenciatura en Comunicacién Plblica comenzd a impartisse en el Centro Universitario de Clencias
Sociales y Humanidades (CUCSH) a partir del ciclo escolar 2007 "A". Su creacion fue aprobada el 10
de octubre de 2006 por el H, Consejo General Universitario, segun el dictamen nimero 1/2006/363,
para operar bajc el sisterna de créditos.

El concepto de comunicacion publica sustentado en el dictamen de creacién de la Licenciatura
en Comunicacion Plblica’ se refiere al conjunto de procesos de produccién, seleccidn, fratamiento,
difusién v recepcion de informacion o de discursos que las instituciones, empresas, organizaciones,
grupos y movimientos sociales generan principalmente en su relacidn con los medios y el espacio
publico con el propdsito central de influir en la construccion de la imagen pablica de los actores
sociales y de sus proyectos, de administrar su visibilidad o presencia social. La comunicacion plblica
remite al conjunto de mensajes que en circular los medios de comunicacidn, ya sea que ellos

~mismos los produzcan o gue los distintos rmedios sociales se apoyan en estos para transmitirlos.

e
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' H. Conselo General Universitario (2006), Universidad deGuadqlcjarb. http:/fwww.hcgu.udg. mx/sitesidefaltifiles/se -ones/::quxzooé-

2007/Educaci%C3%B3n%20v3:20Hacienda/2006-10-21%2000%3A00%3A00/edn363-21 ociQé. odi
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La comunicacion publica abarca las relaciones que se establecen entre los ciudadanes a través de
la fransmision de mensajes mediados. No se limita anicamente a los asuntos publicos y la vida
polftica, sino gue también incluye cualguier problemdtica de interés social que sea objeto de debate
publico, Influya en la opinidn publica o derve de temas relacionados con el Estado vy la
administracién plblica. Entre estos temas se encuentran dreas como la economia, la justicia, la
educacion, la salud, el medio ambiente, entre ofras. Este concepto infegra los procesos de
produccién, circulacion y consumo de mensajes y discursos, lo que implica la convergencia de
conocimientos sobre las légicas de produccién de informacion, las relaciones publicas {entendidas
como relaciones institucionales) v la mercadotecnia social. La comunicacion pdblica se configura,
ademds, como un espacic dindmico en constante evolucion, resultado de la reinvencion
permanente de las prdcticas de comunicacion social.

En este contexto, la comunicacion plblica se presenta como un eje transversal gue conecta 10s
&mbitos social, poliico y cultural, fomentando el andiisis crico y la participacion activa de la
ciudadania en los femas que afectan d la colectividad.

La comunicacién plblica, como campo de conocimiento centrado en la comunicacion social,
analiza cémo las précticas comunicativas influyen en los debates sociales, la visibilizacion de temas,
la deliberacion dermocrdtica v las controversias sociales. Estas actividades condicionan el espacio
publico, enfendide como el ambito donde se discuten y definen los asuntos de interés comun. La
calidad de la comunicacion publica impacta directamente en tas relaciones sociales, ya gue regula
el acceso a la informacion y el sjercicio de las lbertades de opinidn y expresion. Ademds, determina
la participacion ciudadana en la construccion de un espacio pUblico democrdtico. Ejemplos de su
relevancia incluyen su papel en la accion gubemamental, el periodismo como contrapeso de
poder, la influencia de la publicidad cornercial en la economia y €l uso de |a mercadoiecnia social
para promover conductas colectivas con fines sociales.

. De acuerdo con Waisbord?, algunos de los rasgos principales del avance disciplinar de los estudios

de Comunicacion son:

U Flagmen‘rat:[on de la disclpling: la Comunicacién se caracteriza por su fragmentacién en
s lineas de investigacién, tradiciones tedricas, enfoques disciplinarios, niveles de
andlisis, Ymetodologias vy trayectorias institucionales. Este fendbmeno ha dado lugar o una
hiper-especializacién, con la creacién de numerosos subcampos gue, en gian medida,
permanecen desconectados entre si. Aunque esta diversificacion ha enriquecido el campo,
también plantea desafios, como la falta de coherencia y unidad tedrica y metodoldgica, lo
que dificutta la reflexion integral sobre el desarrollo de la discipling.

2 Walsbord, 8. (2019). Commiunication: A post-discipiine. JORT Wi ey & Sons.

o —
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e El giro digital; la digitalizacion ha transformado radicalmente los estudios de Comunicacién,
cambiando la naturaleza misma de los procesos comunicativos. Tradicionaimente, la
respuesta del campo ante los avances tecnologicos ha sido la creqcion de subcampos,
programas y cursos especializados en tecnologias especificas {television, radio, cine,
periodismo, comunicacion de masas, medios y, mds recientemente, comunicacién digital).
Sin embargo, los procesos digitales actuales son ubicuos y reoiganizan fodos los aspectos de
la vida soclal, desde las relaciones interpersonaies hasta la politica y la economia. Esto ha
infroducido nuevos temas de investigacion y reformulado preguntas cldsicas, generando un
desafio ontoldgico: cualquier fendmeno social mediado digitaimente puede ahora
estudiarse desde la Comunicacién, ampliando enoimemente su alcance, pero tamblén
diluyendo sus fronteras conceptuales.

e Postdisciplinariedad: siguiendo la propuesta de Waisbord, la Comunicacion puede
entenderse como una "post-discipling”, es decir, un campo gue no se fundamenta en un
canon Unico, sino que se construye en fomo a problemas y preguntas de investigacion
relevantes. En esta perspectiva, se valoran los aportes interdisciplinarios y se promueve un
enfogue flexible, adaptativo y orientado a la resolucion de problemas, en lugar de centrarse
en una estructura tedrica rigida.

11. En México, no existe un marco legal Unico que regule la formacion de profesionales en el dreadela
Comunicacién. Esta ausencia se debe, en parte, a la falta de claridad sobre el objeto de estudio y
practica de esta discipling. Sin embargo, es posible identificar referentes regulatorios en subcampos
y dreas relacionadas, como el periodismo, la publicidad y fas relaciones publicas. El andlisis de estos
cédigos pemnite destacar principlos fundamentales aplicables al campo profesional de la
Comunicacion, como la veracidad de la informacién y el respeto a los derechos humanos. A partir
de este andiisis, se concluye gue es fundamental infegrar en la formacién de comunicadores un
enfoque ético y de responsabilidad social. Este enfoque debe abordar temas clave como la gestidn
responsable de los datos personales, la infegridad en e manejo de la informacién, el compromiso
con la verdad v el respeto irestricto a los derechos humanos, garantizando una prdctica profesional
aglineada con los valores democrdticos v las necesidades sociales contemporéneas.

12. Las necesidades sociales que los profesionistas en Comunicacion Publica estan capacitados para
atender incluyen:

e Tomprensidn del espacio publico contempordneo: analizar las tendencias y factores que
moj,deoﬂ"élésgocio plblico, pemmitiendo disefiar estrateglas pard una participacion efectiva
_ySignificativa én estos entomos.

o~ Diogndstico de problemas de comunicacion: idenfificar v evaluar problermnas como a

~  desinformacion, las brechas informacionales vy la propagacion del discurso de odio, gue
afectan negativamente el debate publico v la cohesion social.

Intervericion ética y responsable: desarrollar y ejecutar acciones comunicativas que respeten

,%'_lgs valores democidticos, los derechos humanos y promuevan la igyaldad de genero,

>71) contribuyendo al fortalecimiento del espacio publico.

iy

Av. Judrez No. 976, Edificio de la Rectoria General, Piso 5, Colonia Centro C.P. %
Guadalajara, Jalisco. México. Tel. [52] 333134 2222, Extensiones 12428, 12243, 12420 vy 124
www.hcgo.udg.mx

UNIVERSIDAD ; \
) \
mmmm, ) N . Paginadde2s

s 3‘
__-_—-_-_'—n




H. CONSEJD GESERAL VIDERSTTAR .

&g @ UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen NUm, I/2025/075

e Reducciéon de brechas sociales: implementar estrategias de comunicacién inclusivas y no
discriminatorias que respeten los derechos humanos, buscando disminuir las desigucldades
0, dl menos, evitar ampliartas.

s Profesionalizacion en el dmbito publico: elevar el perfil profesional de quienes ejercen
comunicacion en contextos publicos, incluyendo el periodismo, las relaciones publicas, o
comunicacion politica y otios subcampos, para asegurar practicas mas efectivas y éficas.

13. El Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas {DENUE) reporta gue en el estado de
Jalisco operan actualimente 1,282 unidodes econdmicas clasificadas en el sector de informacion
en medios masivos®, De estas, el 68% son microempresas gue emplean entre 0 y 5 personas. La
mayoria se concentra en los municipios de Guadalajara y Zapopan, representando el 41% del total.
Las actividades mds comunes dentro de esfe rubro incluyen la operacidon de servicios de
telecomunicaciones, bibliotecas y archivos, asi como estaciones de radio. Es imponante destacar
que el campo laboral de los egresados de la Licenciatura en Comunicacién Pdblica no se imita a
este tipo de unidades econdmicas.

14. Para analizar su panorama laboral, se utiizaron tres fuentes principales: estudios documentales, un
andlisis dirigido a alumnos proximos o egresar, egresados y empleadores, y la apertacién de expertos
infegrantes del comité consultivo. Estos insumos permitieron una visién integral de las oportunidades
y fendencias laborales del sector,

En el dmbito de los estudios documentales, el Instituto Mexicano de la Competitividad (IMCO)* reporta
que, para 2023, el drea de Comunicacién y Periodismo cuenta con un total de 206,098 personas
egresadas, lo gue la posiciona en el lugar 24 entre las carreras con mayor cantidad de egresados.
Entre los datos mds relevantes se destacan fos siguientes:

El 59% de los egresados son mujeres.

El 79% pertenece a la poblacidn econdmicamente activa.

El 72% de los egresados ocupados frabaja en empleos formales.

El 4% de los egresados se desempena como empleadores.

El ingreso promedio mensual de las personas egresadas es de $17,257 pesos.

babilidad de obtener un empleo de calidad es del 73%, un porcentaje similar ol de
otras ciyrreras del dmblto de las ciencias sociales y humanidades, como Ciencias Politicas
(78%), Lteratura (76%), Derecho (74%). Sociologia y Antropologia (71%]}, Adquisicion de
Idiormay Extranjeros (69%) y Criminologia (69%). Este porcenidje es ligeramente inferior al de
Mercadotecnia y Publicidad {75%).

: S P

—————

3 Insfituto Nacional de Esiadistica y Geografia {IN 23). Directoro Estadistico Naciy

https:/iwww.inegl.org, mx
4 Instituio Mexicano de 1o Competttividad (2023}, Compara Caneras 2023, hitos://imco.crg.my/con
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Por ofro lado, el estudio dirgido a estudiantes proximos o egresar, egresados y empleadores anrojo
los siguientes resultados®;

Los principales sectotes laborales que emplean a personas egresadas de la Licenciatura en
Comunicacion Pablica son: el sector educativo (22%), el sector publico (15%) v los medios
masivos (11%).

Es imporiante destacar que la identificacion de las dreas probables de contratacidn resulta
crucial, ya gue 79% de las personas egresadas de esta licenciatura son empleadas en una
organizacion.

Comunicacién y Perodismo no figura entre las dreas de conocimiento con mayor numero
de personas egresadas a nivel nacional, lo gue sugiere que no se frafa de un drea "saturada”
en teiminos de oferta profesional.

A nivel nacional, la participacion econdmica de [os egresados de este campo muestra
similitudes en diversos Indicadores con areas afines de los ciencias sociales y con el Grea de
Mercadotecnia y Publicidad.

Por su parte, los empleadores destacan la necesidad de fortalecer competencias clave
entre las personas egresadas, como el dominio de un segundo idioma, habiidades
tecnolagicas y capacidades relacionadas con la gestion.

15. Para la modificacion de la Licenciatura en Comunicacion Pdblica, se consuitaron expertos en dreas
relacionadas con la comunicacion, la polttica, la sociologia, vy la ética, quienes destacaron la
imporfancia de fortalecer diversas dreas clave dentio del programa. Enfre los aspectos mas
relevantes sefalados por los especidlistas se encuentran la integraciéon de competencias digitales,
gestién de la comunicacién publica, andlisis de politicas publicas, y el estudio de la comunicacion
en contextos diversos, como la cultura, la salud plblica y el medio ambiente. Ademds, se hizo
hincapié en la necesidad de promover una mayor conclencia ética y responsabilidad social entre
los estudiantes, esenciales para desempenarse en el dmbito de la comunicacion publica.

Los expertos también sefalaron que la comunicacion publica debe adaptarse a las tendencias
actuales, como el auge de la cormunicacién digital, las redes sociales y la participacion ciudadana
a través de plataformas en linea. Ademds, se subrayd la importancia de que los futuros egresados

estén preparados par

tar los retos de la desinformacién, la gestidn de crisis de comunicacion,
plblicos para la foma de decisiones informadas.

)

Fa -

5 Universidad de Guadalajara (2022}, Estudio de estudiantes de proximo egreso, peisonas ag?ésodcs
la Licencictuia en Comunicacion Pdblica [Documento PDF).

empleadoras de
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En el estado de Jalisco, actuaimente hay 2,629 estudiantes inscritos en programas de licenciatura
universitaria vy tecnolégica en el drea de Comunicacién y Periodismoe. Esta mafricula estd
predominantemente concenftada en instituciones ubicadas en el drea metropolitana de
Guadalajara, y més de la mitad de los estudiantes asisten a escuelas de sostenimiento privado. La
denominacion mds comun de los programas educativos es Clencias de la Comunicacion. Por su
parte, la matricula de estudiantes de la Licenciatura en Comunicacién Pablica representa sdlo 5%
del total de la matricula en programas relacionados con la comunicacién en el estado, proporcion
congruente con la vocacion de este programa educativo, enfocado en formar profesionales
especializados en la comunicacién en fomo a asuntos publicos. Ademds, el programa oftecido por
It Universidad de Guadalajara es el Unico en el estado dedicado exclusivamente a la Comunicacion
Plblica v uno de los pocos a nivel nacional.

La propuesta de actualizacién curicular de la Licenciatura en Comunicacion Pablica se fundamenta
en fres pilares clave: (1) ef aprendizaje centrado en el estudiante, (2} el enfoque por competencias,
y (3) las orientaciones constructivistas sobre el aprendizaje. Estos enfoques convergen en un principlo
general: el aprendizaje se construye mediante la practica, es decir, a través de ta experiencia. Por
esta razén, el plan de estudios se compromete a fomentar un tipo de apirendizaje que implique la
inmersion activa de los estudiantes en situaciones préciicas.

Los modelos de disefio cunicular deben integrar, ademds, la evaluacién del plan de estudios como
un componente esencial, En este sentido, se adopta el medelo de disefio curicular propuesto por
Dioz Barriga (citado en Vélez Chablé v Terdn Delgado, 2010)%, que establece que la evaluacion debe
cumplir con caracteristicas especificas: (1) debe ser continua, ya que el curiiculo no es estdtico, sino
que debe ajustarse a los avances disciplinares y a los procesos en constante cambio; (2) debe incluir
ung estrategia de evaluocidn interna, complementada por un programa destinado a 1o
reestructuracion del plan de estudios basado en los resuliados obtenides de esta evaluacion intema.

El objetivo general de la Licenciatura en Comunicacion Publica es formar estrategas de la
comunicacién con competencias de investigacién social, gestion e intervencion, capaces de
diagnosticar disenar, coordinar y evaluar estrategias, planes, programas y proyectos de
comumcqmon para actores puklicos, orgclnlzccmnes grupos e msﬂ’rucrones que in’rerc:c‘ruan conya

~a Fomar profesionales de la comunicacién con habilidades y conocimientos para la
< _irvestigacion social, como base de los proyectos estratégicos de comunicacion plblica.

Preparar profesionales de la comunicacién publica con sélidos conocimientos tedricos,
practicos e Instrumentales para la gestiéon de la comunicacion plblica y la intervencion-

——

& Vélez Chablé, L., & Teran Delgado, A. {2010). Modeios para el disefio cumcular Pampedia, 6, 55-65.
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Cultivar en los v los profesionales de la comunicacidn publica la conciencia efica y el
compromiso social, de fal manera gue en su practica cumplan el papel de agentes de
cambio social.

Promover practicas profesionales socialmente pertinentes que se fundamenten en el andlisis
de los contextos soclocultural, histérico v juridico de los fendmenos comunicativos en gue el
profesionista intervenga como estratega de la comunicacion publica.

Orientar la especializacién del profesional de la comunicacion publica en los campos de la
Investigacion de la comunicacion publica, la comunicacién poliica, la intervencion para el
cambio social y la comunicacién educativa,

20. El perfil de ingreso de las y los aspiranfes a estudiar la Licenciatura en Comunicacién Publica
requiere:

Tener excelente redaccién y habilidades de expresién oral y lectura de comprension.

Interés por el conocimiento del acontecer cotidiano, los asuntos publicos y el lugar de los
medios de comunicacion en la vida social,

Motivacion por la investigacion social y habilidades de blusqueda de informacion.
Capacidad de pensamiento abstracto y habllidades para analizar v sintetizar ideas del
campe de la comunicacién, las clencias sociales y el periodismo,

Interés de intervenir en los procesos de comunicacion publica desde una postura de seviclo
¢ la comunidad.

Habilidades y apertura para el trabajo en equipo; capacidad para desarroliar proyectos bajo
presion, y creatividad para desenvolverse en escenarios cambiantes.

Disposicién para adquirr o mejorar la capacidad de lectura y comprension en una segunda
lengua.

21. £l perfil de egreso de las v los profesionales de la Licenciatura en Comunicacién Pblica serd el de
un profesional capaz de:

Guadalajara, Jahsco. Meéxico. Tel. [52] 333134 2222, Extenstones 12428 12243 12420 y 12457 Tel

Elaborar y comunicar con eficacia contenidos dirigidos a publicos especificos a traves de
diversos soportes o plataformas tecnologicas aplicando las nommas del idioma espaniol.
Analizar criicamente el espacio pldblico desde diversas peispectivas de las ciencias sociales,
integrando los saberes de la antropologia, la sociclogia, los estudios politicos y la historia.
Comprender e infetvenir en los procesos de significacién y comunicacion constitutivos del

es Ublico
. onocer Ibs modelos tedricos v metodoldgicos cldsicos vy actuales para andgilizar tanto los
nuevos egcenanos de la comunicacidén plblica, como los cambios sociocultuicles

producidds por las transformaciones tecnoldgicas de la informacidn y la comunicacion.
Comprender las logicas de produccién y el funcionamiento técnico-operativo de 10s medios
de comunicacién, v sus inferacciones con instituciones, organizaciones y actores publicos
__que intfervienen en la construccion del espamo publico,

'Dlognosnccr problemdticas de comunicacién en organizaciones que participan en la

construccién de los debates publicos.
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e Planificar, diseAar, gestionar y evaluar estrategias, programas, proyectos, campanas y
productos especificos de comunicacién plblica para empresas. gobiemo y organizaciones
de la sociedad civil, utiizando heramientas, técnicas y tacticas de las Relaciones Publicas,
la Mercadotecnia y la Publicidad, que permiten la interaccion con sus publicos de manera
empdtica, persuasiva e inclusiva, en diferentes escenarios.

e Poseer una actitud reflexiva, critica, ética e innovadora en el gjercicio de la comunicacion
publica, fundamentando su practica en un alfo compromiso con su comunidad; el respetfo
a los derechos humanaos: la tolerancia, y el reconocimiento de la diversidad de valores,
pensamiento y creencias,

e leery comprender textos académicos, sociales y periodisticos en una segunda lengua.

Ademds, el egresado de la Licenciatura en Comunicacidn Plblica, dependiendo de la orientacion
de su eleccion, desarrollard las sigulentes compstencias.

e Orientacidn en Investigacion de fa Comunicacion: identificar el contexto sociohistorico y
clentifico de donde emergen los principales paradigmas tedricos de la comunicacion
publica; analizar las diferencias de los campos profesionales del comunicador publico a nivel

intemacional, e Implementar proyectos de comunicacién plblica de incidencia social 7,'

desde los paradigmas estudiados.

e Orientacion en Comunicacion para el Carmbio Social: planificar, implementar y evaluar
proyectos y estrategias de comunicacion disenados en colaboracion con distintos plblicos,
en contextos especificos, con el propsésito de incidir a corto, mediano y largo plazo en el
cambio de actitudes, mentalidades y patrones culturales para contribuir en el mejoramiento
de sus condiciones de vida.

e Orientacidon en Comunicacion Polifica: elaborar y desarrollar estudios de comportamiento /

poliico en medios de comunicacion y en procesos de comunicacion politica; desarrollar
metodologias para observatorios y seguimiento de medios en distintos contextos politicos y
sociales; disefiar y asesorar proyectos de mercadotecnia e incidencia politica para
instituciones gubernamentales, partidos y grupos de Interds.

e Orienfacion en Cormunicacton Educativa: participar y gestionar procesos de ransformacion
social vinculados con practicas de alfabetizacion y difusién medidtica e informacional;
conocer v aplicar los referentes fedricos y metodoldgicos de la comunicacién educativa en

C imensién comunicativa de los procesos de ensefanza-aprendizaje; analizar, |

disefiar e implementar estrategias comunicativas a través de enfoques pedagdgicos criticos,

horlizontcles e Ipterseccionales para la incldencia en el espacio puablico; desarrollar
programas o prgcesos de formaclén y capacitacion en los sectores publico, privado, social

y académico,

/42. El plan de estudios Ae la Licenciatura en Comunicacién Pdblica tiene cuatro orientaciones que se
descr i
e

UNIVERS.IDMDE
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Orientacion en Investigacion de fa Comunicacion: 1a ofientacion en investigacion provee los
fundamentos bdsicos sobre ios paradigmas fedricos contempordneos que se utilizan en la
actuglidad en la investigacion de la comunicacion, revisados empiricamente de acuerdo o
los escenarios profesionales de la comunicacién plblica a nivel internacional. La Crientacién
en Investigacion de la Comunicacion fomenta no sélo la reflexion tediica sino la aplicabllidad
practica de los paradigmas tedricos estudiados y Ia forma en que &stos construyen sus propios
cbjetos de conocimiento,

Orientacién en Cormunicacion para el Cambio Social: la Orentacion en Comunicacion para
el Cambio Social integra teorias, métodos, técnicas y heramientas de la Comunicacion
PUblica para diagnosticar e intervenir en problemdticas sociales en las que la comunicacion
tiene un papel central para impulsar procesos de fransformacién social, a través de dindmicas
dialégicas, horizontales y autogestivas que buscan el empoderamiento de los actores
paricipantes. Las perspectivas tedrico-metodolégicas que sustentan esta oiientacién tienen
en comun el interés por empoderar a la ciudadania y hablitara mediante estrategias de
comunicacién para la transfomnacion social.

Orientacion en Comunicacion Polftica: la Orienfacién en Comunicacion Politica infegra
teorias, métodos, fécnicas y herramientas de la Comunicacion Publica para la evaluacion, el
andiisis y el disefio de estrategias de comunicacion politica.

Orientacién en Comunicacion Educativa: el objetivo de la Orentacién en Comunicacion
Educativa es formar petsonas expertas en intervenit en los procesos comunicativos que fienen
como fin fomentar las capacidades criticas y dialdgicas de las y los sujetos en los procesos
de ensenanza-aprendizaje en contextos caracterizados por diversas problemdticas sociales y
permeddos por diversos desarnollos tecnolégicos. Las intervenciones tendrGn como objetfivo
incidir en el espacio pdblico mediante eshategias educomunicativas gue pueden
desaroliarse en espacios educativos que pueden ir de lo formal a lo no formal.

. Lo formacién integral es un pilar fundamertal en la propuesta cde actualizacién curicular de la
Licenciatura en Comunicacion Publica. Este enfoque busca proporcionar ¢ las y los estudiantes una
educaciéon mds holistica que trasclenda los contenidos disciplinares, promoviendo el desarrollo de
hablidades, valores y competencias fransversales esenciales para su formagcién profesional v
personal. Come parte de la formacién Integral, la Unidad de Aprendizaje "Andlisls de Problermas

a bajo dictamen 1/2023/335 cobia especial relevancia, ya que
proporciona a los ' emamientas para comprender y contextualizar los fendmenos
globaled que impdctan directangente en el elercicio profesional. Temas como el cambio climdtico,
la degigualdad social, o crigg democidtica, la desinformacion v la violencia geopoltica son
funddmentales en la labor del comunicador publico, quien debe analizar, interpretar y difundir
infoftnacion veraz y relevante para la sociedad., A la par de esta unidad de aprendizaje, la formacion

’é&@a“ fortalees ademds con cuatio unidades de aprendizaje dentro del drea de formagcion
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24. Lo globdlizacién y los avances en las ciencios sociales y la comunicacion demandan gue los
profesionales desarrollen competencias en una segunda lengua, especialmente el inglés, dado que
gran paite de los recursos mds actualizados, investigaciones académicas y publicaciones relevantes
se encuentran en este idiorna. Consciente de esta necesidad, la Universidad de Guadaidjara ha
promueve el desarrollo de habilidades linglisticas complementarias al espafiol. En ef caso de la
Licenciatura en Comunicacién Plblica, la ensefianza de un segundo idioma, como el inglés, no solo
fortalece la intermnacionalizacién del curiculo, sinc gue también permite a las y los estudiantes
interactuar en un enfomo global, acceder a literatura especializada y mantenerse actualizados en
los tendencias de su disciplina, Este enfoque amplia significativamente las oportunidades
académicas y profesionales de los egresados, mejorando la calidad y compeiitividad del programa.
En este contexio, el Comité Consultivo ha establecido gue las v los egresados de la Licenciatura en
Comunicacién Plblica deberdn acreditar competencias de lecto-comprension preferenternente en
inglés en el nivel B1 del Marco Comun Europeo de Referencia para las Lenguas (MCER) o su
equivalente. De esta manerq, la Licenciatura en Comunicacion Plblica responde a los exigencias
del mercado laboral y académico, formando profesionistas preparados para interactuar en un
contexto multicultural y competitivo.

25. Con fines de movilidad, en el CUCSH, la Unidad de Intercambio tiene la responsabilidad de difundir j’
i

las convocatorias de intetcambio intemacional dirigidas a las v los estudiantes. Esta unidad colabora
estrechamente con la Coordinacion de infermnaciondlizacién, encargada de implementar y operar
la politica institucional de intemacionalizacién mediante el establecimiento de convenios de
intercambio estudiantil, educacién a distancia, vinculacién y otfras modalidades de cooperacion
entre la Universidad de Guadalajora y universidades extranjeras.

26. La flexibilidad en la Licenciatura en Comunicacion Pablica ofrece a los estudiantes la oportunidad
de personalizar su trayectoria académica, pemitiéndoles elegir unidades de aprendizaje dentro de
la Red Universiiaria y en universidades nacionales e internacionales. Esta capacidad de adaptar su [
formacién a intereses y necesidades especificas fomenta la autorrealizacion vy la adaptabilidad,
cualidades cruclales en un entomo profesional en constante cambio. Ademds, la flexibilidad facilita
la movilidad estudiantil permnitiendo el acceso a experiencias educativas diversas. Los estudiantes f
pueden participar en actividades de extensién, vinculacion y difusion, vy cursar unidades de |
aprendizaje en ofros programas educativos del mismo nivel y modalidades variadas, tanto en centros f
umversfronos de la Red Universitaria como en ms‘rﬁumones de educac:[on supertior a nlvel nacional e

/

durante su tfrayedtoria universitaria para brindar, a fravés del acompanamiento, respuestas o sus \
( necesidades: apoyo desde los primeros ciclos, vinculando siempre las habilidades propias de la
fqummon via adquisicion de estrategias de aprendizaje, ofiecer recursos adicionales gue permitan
&ﬁ%’re apoyarse en diversos asesores disciplinares v metodoldgicos que afiendan sus dudas
ia y la direcciéon de trabajos de fitulacion.

\ 2

e

==—=Rjginz 11 de 26

www.hegu.udg.mx




28,

29.

/8 ;l_‘.-f ~
~——) ke ’
tumw.w o« (

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen Nam. [/2025/075

Para fortalecer la vinculacién del programa educativo de ia Licenciatura en Comunicacion Publica,
el Centro Universitario, ademds de contar con convenios instifucionales previomente establecidos,
ha implementado estrategias de colaboraclon activa con diversos organismos de los sectores
publico, privado y no gubernamental, Estas acciones han facilitado compromisos prelliminares y
acuerdos estratégicos enfocados en generar nuevas oportunidades paia la realizacion de précticas
profesionales y semvicio social en el campo de la comunicacion. Estos alionzas potencian la
formacion de las v los estudiantes al ofrecerles experiencias practicas en entomos laborales reales,
donde pueden aplicar y consolidar los conocimientos adquirdos durante su frayectoria academica.
Ademds, permiten que los estudiantes parficioen en proyectos de comunicacion estiatégica,
campafas de concientizacion, estudios de opinién publica y consultoria en comunicacion
institucional, entiqueciendo asi su perfil profesional y ampliando sus posibiidades de insercién en et
mercado lakoral.

Esta red de colaboracion también refueiza el compromiso del Ceniro Universitario con el desarrolio
social v la mejora continua en ef dmbito de la comunicacion. Al contribulr con profesionales en
formacién capacitados para abordar las necesidades actuales y emergentes del sector, el
programa fornenta una interaccién dindmica entre academia y sociedad, promoviendo soluciones
innovadoras v de impacto en los diversos dmbitos de la comunicacion publica.

La planta docente de ia Licenciatura en Comunicacién Publica se caracteriza por su alta
experlencia y nivel académico, aspectos clave para la formacién de sus estudiantes. La mayoria de
las y los profesores han estado vinculados al programa desde su creacion, lo gue les ha pamitido
comprender a fondo el perfil de ingreso de las y los estudiantes, asi como los mecanismas de trabgjo
v dindmicas grupales que se desarollan en las academias. Su actividad estd regulada por el Estatuto
del Personal Académico de la Universidad de Guadalajara.

En el semestie 2023 B, el 89 % del personal académico que impartié cursos en la licenciatura
contaba con un grado de maestria o doctorado, garantizando una formacién de afta calidad,
Aslimismo. de los 36 profesores y profesoras que integran la planta docente durante los ciclos 2023A
y 2023B, 17 (47 %) son miembros del Sistema Nacional de investigodores (SNI), reflejo del enfogue
priofitario del programa en la investigacion como eje fundamental. En funcién de los cambios
propuestos en el plan de estudios, se concluye gue no serd necesario incorporar nuevo personal
académico ni modificar las categorias o fiempos de contiatacién. Esto se debe a que la

zacién curicular contempla una reduccién en el nimero de créditos y unidades de
j zaRdo los recursos existentes sin comprometer la calidad educativa del progroma.

£1 cUTSSH cuenta con Ié infraestructura necesaria para implementar el plan de estudios actualizado
de la Licenciatura eh Comunicacion Publica. Actualmente, el programa opera con espocios,
materiales, mobiliasio, equipo v acenvo bibliografico adecuados para satisfacer las necesidades
formativas. Ademds, la propuesta de actualizacién curicular incluye una reduccién en el nimero
total gé unidades de aprendizaje, sin incrementar aquelias aue reguieren el uso de laboratorios. Por
lonre)s ,‘(@s cambios planteados en el plan de estudios no demandan modificaciones ni

nes en la infraestructura existente, garantizando su viabilidad pperativa con los recursos
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31. Lo evaluacién del programa de la Licenciatura en Comunicacion Plblica estd estructurada en un
cronograma de actividades que incluye evaluaciones internas parciales y una evaluacién integral,
disefiadas para garantizar la mejora continua y la pertinencia del plan de estudios.

- Pimera evaluacion Interna parcial {a dos afios de implementacion).

Esta evaluacion se realizard dos afos después de la implementacion del plan de
estudios, con ¢l objetivo de identificar dreas de mejora, reglizar ajustes menores ©
inttoducir cambios sustanciales que optimicen su funcionamiento. Los elementcs clave
o considerar en esta etapa incluyen:

Trayectorias escolares: tasas de reprobacion, aprobacion, desercion v titulacion.
Resultados de aprendizaje: nivel de adguisicion de competencias y conoclmientos
esperados.

Tutorias: impacto y alcance de los programas de acompanamignto académico.
Formacién integral: evaluacion de actividades extracurriculares, interdisciplinanias y de
responsabilidad socidl.

infraestructura v recursos materiales: adecuacion y suficiencia de los espacios y
equipamiento disponibles para la ensefianza.

- Segunda evaluacion inferma parcial (a cuatro anos de implementacién).

e Después del egreso de la primera generacion, se llevard a cabo una segunda evaluacion
inferna parcial para profundizar en el andlisis de los indicadores iniciclles y observar
tendencias. Esta efapa permitird valorar o evolucion del programa y realizar cjustes
adicionales conforme a las necesidades detectadas.

- Evaluacion interna integrall (tras el egreso de la cuarta generacion):
¢ Una vez que hayan egresado cuatro generaciones bajo este plan de estudios, se efectuard
una evaluacion interna integral que abarcard aspectos mas amplios y estratégicos:

o Perlinencia: giineacion del programa con kas demandas del mercado laboral, las
necesidades sociales y los avances disciplinarios.

o Disefio del programa educativo: evaluacién de la estructura curricular, créditos,
metodologia de ensefianza vy su efectividad en la formacion de los estudiantes.

o Factibiidad: andlisis de los recursos humanos, financieros y materiales requerdos
para sostener el programa.

- > de egresados y empleadcres: re’rroohmentomon de exdlumnos mseﬂos

o Andlisis del/ mercado laboral: evolucidn de las oportunidades profesionales v
demandag especificas del campo de la comunicacidn publica.

Esie enfoque &s*temahco asegura un monitoreo constante del desempeno del programa y pemite

ch:on preactiva frente a los cambios en el entorno académico, social y profesional.
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En virtud de los anfecedentes antes expuestos, y tomando en consideracion los siguientes:

i,

V.

V.

H. COMSEJD GEMERAL UNWERSITARID. / -

FUNDAMENTOS JURIDICOS

La Universidad de Guadalajara es un organismo publico descentralizado del Gobierno del Estado
de Jalisco con autonomia, personalidad juridica y patimonio propio, de conformidad con lo
dispuesto en el ariculo 1 de su Ley Orgdnica, promulgada v publicada por el titular del Poder
Ejecutivo local del dio 15 de enero de 1994 en el Periddico Oficial “El Estado de Jalisco®, en
ejecucion del decreto nimero 15319 del Congreso local,

Como lo sefalan las fracciones |, Il y IV del articulo 5 de la Ley Orgdnica de la Universidad, son fines
de esta Caosa de Estudio la formacién y actuglizacién de los técnicos, bachilleres, técnicos
profesionales, profesionistas, graduados y demds recursos humanos que requiere el desanolio socio-
econdmico de Jalisco; organizar, realizar, fomentar y difundir la Investigacién cientifica, tecnoldgica
v humanistica: vy coodyuvar con los autoridades educativas competentes en la orientacion vy
promocién de la educacién media superior y superior, asi como en el desarollo de la ciencia y fa
tecnologia.

Es atribucién de Ia Universidad, segun lo dispuesto por la fraccién lll del articulo 6 de la Ley Orgdnica,
realizar programas de docencia, investigacion y difusién de la cultura, de acuerdo con los principios
y orientaciones previstos en el articulo 3 de la Constitucién Federal.

De acuerdo con el articulo 22 de su Ley Orgdnica, la Universidad de Guadalojara adopta el modelo
de Red para organizar sus actividades academicas y administrativas.

El H. Consejo General Universitario, funciona en pleno o por comisiones, las que pueden ser
permanentes o especiates, tal y como lo senala el articulo 27 de la Ley Orgdnica de la Universidad
de Guadalgjara.

Es afribucién del H. Consejo General Universitario conforme a lo establecido en el articuio 31, fraccion
VI, de la Ley Orgdnica y el articulo 39, fraccién |, del Estatuto General de la Universidad de
Guadalajara, crear, suprimir o modificar cameras y programas de posgrado, asi como promover
iniciativas y estrategias para poner en marcha nuevas caneras y posgrados.

isucion d isidn Permanente de Educacion del H. Consejo General Universitario,
nocer y digfaminar aterca de las propuestas de los consejeros, del Rector General © de los
fitulares de Ibs Centros, Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas necesarias para el

mejoramiento de loy sistemas educativos, los criferios e innovaciones pedagdgicas, 1@
administracion ac}c?émico v las reformas de las que estén en vigor, confomme lo establece el

Es

ariculo 85, fracciopes | v IV, del Estatuto General de la Universidad de Guadaldjara.

P

o fundarnento en el articulo 52, fracciones lll y IV, de la Ley Orgdnica de la Universidad de
czg_glajéro, son atribuciones de los Consejos de los Centros Universitarios, aprobar los planes de
udio.y someterios a la aprobacion del H. Conselo General Universitario,
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IX. Como lo establece el Estatuto General de la Universidad de Guadalajara en su articulo 138, fraccion
[, es atiibucion de los Consejos Divisionales sancionar y remitir a la auforidad competente propuestas
de los Departamentos para la creacion, transformacion y supresion de planes y programas de
estudio en licenciatura y posgrado.

Por lo antes expuesto y fundado, esta Comision Permanente de Educacion tiene a bien proponer al pleno
del H. Consejo General Universitario los siguientes:

RESOLUTIVOS

PRIMERO. Se modifica el plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacién Pablica, para operar
en la modalidad escolarizada, bajo el sistema de créditos, para impartise en el Centro Universitario de
Clencias Sociales y Humanidades, a partir del ciclo escolar 2026 A,

SEGUNDO. El plan de estudios contiene dreas deferminadas, con un valor de créditos asignados a cada
Unidad de Aprendizaje y con un valor global de acuerdo con |os reguerimientos establecidos por Area - —1-—
de Formacién para ser cublertos por los alumnos, y que se organiza conforme d la siguiente estructura:

Areas de Formacion Créditos o \L)

Area de Formacién Basica Comun 94 24

Area de Formacion Bdsica Particular Obligatoria 120 30 '
Area de Formacion Especializante Obligatoria 100 26

Area de Formacién Especializante Selectiva 26 7

Area de Formacion Optativa Ablerta 50 13

NUumero minimo total de créditos para optar por el titulo: 390 100

TERCERO. Las Unidades de Aprendizaje correspondientes al plan de estudios de la Licenciatura en i

Comunicacion Pablica se describen a continuacion, por Area de Formacién:

Area de Formacién Basica Comun

. .. Tipo Horas Horas Horas .- .
Unidad de Aprendizaje teoria practica ‘olilis Créditos Prerrequisitos 1
Comunicacion escrita CT 20 40 60 6
Comunicacidn oral CT 20 40 60 3]
Comunicacion visual CT 40 20 60 s}
Contexto Socmpolmco de
. México - CT _,_519 10 60 8
_g.;.__é"’s;égrfuﬁ&gdmﬂcc descyidiva or 40\ 20 60 6
LIS : ] feti
o adistica mierencml 1 CT 40/ 20 60 o) stdl.mfo
2{ % ! _ escriptiva
. ~+4Btica de lo/comunicacion CT 50 10 60 8
UMVERSIOAD O / - —
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Tipo

Horas

Horas

Horas

Unidad de Aprendizaje teoria préctica totaies Créditos Prerrequisitos
Formnacion integral | T 0 24 24 2
Formacién integrai |l T 0 24 24 2 Formcmon
integral |
Formacion integral i T 0 24 24 2 Formacion
integral Il
e Formacion
Formacion integral IV T a 24 24 2 Integrat I
Lengua exttanjera | c1 0 i20 120 8
. Lengua
Lengua extranjera |l CT 0 120 120 8 extranjora |
. Lengua
Lengua extranjera |l CT 0 120 120 8 extranjera I
. Lengua
Lengua extranjera [V CT 0 120 120 8 extranjera i "
Logica v retdrica c1 48 24 72 8
Andlisis de problemas \[‘
globales del Siglo XXI T4 E 80 ¥
Total 348 800 1,148 94

Area de Formacion Bésica Particular Obligatoria

. o Tipo | Horas Horas Horas o .
Unidad de Aprendizaje teoria préctica totales Creditos Prerrequisitos |
Derecho o la informacién v o 48 04 79 8
legislacion de medios
Economia poliica de la
informacidn Y la| CT 50 10 60 8
comunicacion |
Investigacion documental CT 20 40 60
investigacién periodistica CT 20 40 60 6 l
Lenguaies y légicas de I
producclén periodistica | 1 20 40 60 6 l
Lenguadjes y l
Lenguaijes v légicas de logicas de
produccion periodistica 1l = 20 40 60 6 produccion
periodistica | |
Mercadotecnia social y o 40 20 60 6 |
politica | \‘
_§tOpinidn plblica CT 50 10 60 8
> @ ledaccion de documentos ' /’7 Pr o
45l Comunicacién Publica cT i 0 # 40 \"! & é i} |
jiglaciones Plblicas cr/ 20 40 60 6
uwm 'II Pagina 16 de 26

Av. Juarez No.976;

7
Qadalajara, Jalisco. México.

—

¢l, [52]'833134 2222, Extensiones 12428, 12243

mm-..h-cﬁli'.'iidg. mx

ificio de la Rectoria General, Piso 5, Colonia Centro C.P. 44100.

. 12420 y 12457 Tgh. dire

»
333134 2



UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen NUm. 1/2025/075

Unidad de Aprendizaje Tipo 1';2:?; prlt"l:z;?:c tg; r:; Ss Créditos Prerrequisitos
Teoria social | CT 50 10 60
Teoria social Il CT 50 10 40 8 Teoria social |
Teoria social [l CT 50 10 60 8 Teoria social i
Teorias de la comunicacion| | CT 50 10 60 8
Teorias de ia
Teorias de la comunicacionll | CT 50 10 60 8 comunicacion
|
Teorias de la
Teorias de la comunicacion il | CT 50 10 60 8 comunicacién
il
Teorias de la organizacién CT 40 20 &0 6
Total | 648 384 1,032 120
Area de Formacién Especializante Obligatoria
Unidad de Aprendizagje Tipo Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
| teoria practica totales
Comunicacion educativa CT | 50 10 60 8
Gestion estrategica | CT 42 23 65 8
Gestidn estratégica i Ct 20 40 . 60 6 Gestion
estrategica |
Los medios de comunicacion CT 40 20 60 6
en México
Comunicacion politica CT 50 10 60 8
Desarrollo de habilidades de CT 20 40 60 6
gestién
Comunicacion de riesgos ct 42 23 65 8
Comunicacion institucional Gl 42 23 65 8
Lenguajes vy logicas de CT 20 40 60 o)
produccién audiovisual |
Lenguajes y logicas de CT 20 40 60 6 Lengugjes y
produccion audiovisual Il I6gicas de
produccién
audicvisual |
Auditoria de la comunicacion CT 20 40 60 6
Desarrollo de proyectos de T 20 40 40 6
Comunicacién Publica |
11 Desarollo de proyectos de CT 20 40 60 6 Desarrcllo de
“ZrSdmunicacion Plblica I i proyectos de
dak Comunicacio
4 n Plblica [
UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA ( : /
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Métodos de investigacion CT 20 40 &0 b
socicl
Marketing y estrategias cT 20 40 60 o]
digitales
| Total 446 469 215 100
Area de Formacién Especializante Selectiva
Orientacién en Comunicacion Educativa
Unidad de Aprendizaje Tipo Horas Horas Horas Créditos Prerrequisitos
teoria practica totqles
Alfabetizacion medidtica e CT 40 20 60 &
informacional
Desarrollo de proyectos en CT 20 40 60 b
comunicacién educativa
Estudios de Casos en CT 40 20 60 6
comunicacién educativa
Teorics de comunicacion CT 50 10 60 8
educativa
Total 150 20 240 26
Orientacién en Comunicacién Politica \
Unidad de Aprendizaje Tipo Horas Horas Horas Creditos Prerrequisitos )j
teoria practica totales
Comportamiento politico CT 50 10 60 8
Estrategias de CT 40 20 60 b
comunicacién politica
Proyectos de C1 20 40 60 6 f
mercadotecnia politica
Proyectos de incidencia CT 40 20 60 6
politica {
Total 150 o0 240 26
Orientacién en Comunicacién para el cambioc social J
Unidad de Aprendizaje Tipo tggrr?: prgzrt?:a 1:; rl: ss Créditos | Prerrequisitos
Comunicacidn de riesgos CT 40 20 60 6
en crisis y emergencias
Comunicaciorpardel CT 50 10 60 8 |
cambio m
_A Comunieacién Publica CT 40 20 60 6 |
~ | parala saiud |
| _‘Piseno de proyectos en cT 20 40 60 6
5 diifemencion social ,:
Total ] 150 90 240 26 \
\\ f \l U
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| Orientacién en Investigacion de la Comunicacion

]

T

. o . Horas Horas Horas f i [ ‘o
| Unidad de Aprendizaje Tipo teoria préctica totales Créditos | Prerrequisitos
| Disefio e implementacion CT 20 40 60 6
de proyectos de
investigacion en
Comunicacién Publica
Campo profesional y €T 40 20 60 b
Estudios de Caso de la
Comunicaclén Plblica
Metodologia y técnicas CT 40 20 60 6
avanzadas de la
investigacion de la
Comunicacion Publica
Pensamiento iedrico Ci 50 10 60 8
contfempordneo de la
Comunicacién Publica
Total 150 20 240 26
Area de Formacién Optativa Abierta i
. . . Horas Horas Horas = .

Unidad de Aprendizaje Tipo teoria préctica totales Créditos Prerrequisitos w
Andlisis ps’rn‘ucloncl e imagen cT 00 40 60 6 fi
corporatival
Comunicacién intercuitural CT 40 20 60 )

Cornunicacién interpersonal CT 48 24 72 8 l
Cog_wuniccc:lon, sociedad vy cT 48 24 75 8
politica
Estudios de la cultura CT 48 24 72 8
Estudios sobre televisién CT 48 24 72 8
Eundgmentos de andllsis cT 40 20 60 6
literarios
Fupdcnmentos de diseno cT 20 40 60 6 |
(grafico
Fundaprentos de informdtica o) 10 50 60 4 ‘
/ Gefion cuttural | Cr 48 24 72 8
s £ d
/ [Gestion de redesd c1 40 20 60 6
/ tnforrnclmon
G 1_ y pohhcas publicas CT 48 24 72 8 ]
- Cle del periodismo cT 48 24 79 8
gcl’ de aplicacion CT 20 40 60 6
UNIVERSIDAD DE GUADALAJAR, il
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. _— . Horas Horas Horas ;L -
Unidad de Aprendizaje Tipo teoria practica fotales Créditos Prerrequisites

Laboratorio de periodismo CT 18 B4 102 8
Los mgdlos de ¢omunicacion or 40 o0 60 6
en Jalisco

Paguetes computacionales CT 10 50 60 4
Periodismo digital C1 40 20 60 6
Presupuestacidn y cT 40 20 60 5

procuracién de fondos

Propiedad intelectual |,
Protecciéon del conocimiento C1 45 15 60 7
y las Innovaciones

Propiedad
intelectual 1.
Proteccion del

Propiedad intelectual Il
Instituciones, Competencias y

procedirr‘wien’ros para !c: CT 48 24 72 8 conocimiento y
profeccion de la Propiedad as

Intelectual innovacioneas
Publicidad social CT 20 40 60 6

Sociedad de la informacién y

nuevas tecnologics c1 i = 72 8

C = Curso; CT = Curso-Taller; T = Taller.

CUARTO. Con el fin de fomentar un desarollo armonico de los aspectos relacionados con la salud, el
desanollo profesional v la responsabilidad social, los estudiantes podrdn participar en actividades de su
eleccién que promuevan la igualdad de género, la cultura de paz, la formacién de ciudadania, la
sustentabilidad medioarmbiental, la activacién fisica, el desarcllo de habilidades socioemocionales vy el
pensamiento critico, entre otras dimensiones de la formacién integral. Estas actividades podran llevarse
a cabo en cualquier Centro Universitario de la Red, asi como en instituciones de educacion superior,
tanto nacionales como extianjeras, siempre gue cuenten con la autorizacion previa de las autoridades
del Ceniro Universitario,

Estas experiencias tendrdn valor curicular en las Unidades de Aprendizaje de Formacion Integral,
enriqueciendo asi el petfil académi sionai del estudiante.

QUINTO. Los requisitos acag@micos necesarios pdya el ingreso, son los establecidos por la nomnatividad
unive[sitorio vigente.

I ~ /Q/
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SEXTO. Las orientaciones establecidas en el Area de Formacién Especiaiizante Selectiva de este plan de
estudios serdn oferadas de acuerdo con la planta académica vy los recursos matericles del
Departarmento de Estudios de Comunicacion Social. Para acreditar ef Area de Formacién Especializante
Selectiva, el estudiante deberd seleccionar ung orientacion y acreditar las Unidades de Aprendizaje que
la conforman.

SEPTIMO. Los estudiantes recibirdn apoyo tutorial por parte del Centro Universitario para la planeacion de
sus estudios vy la mejora de sus procesos de aprendizaje, desde el ingreso al programa educativo hasta
su finalizacion. La tutoria se considerard come un programa de apoyo gue promueve la formacion de
los estudiantes, a través del acompafiamiento académico y la orentacion, asi como la asesoria
disciplinar y metodoldgica.

OCTAVO. El servicio social se realizard conforme a la normatividad universitaria vigente.

NOVENO. La duracidn estimada del programa de la Licenciatura en Comunicacion Pablica serd de 8
ciclos escolares,

DECIMO. Los requisitos para obtener el titulo de [a Licenciatura en Comunicacion Plblica, ademds, de
los establecidos por lo normatividad universitaria vigente, son los siguientes:

e Acreditar un segundo idioma en el nivel Bl corespondiente al Maico Comun Europeo de
referencia para las lenguas ¢ su equivalente. Este nivel podid ser acreditado mediante la
aprobacién de las Unidades de Aprendizaje de Lengua Extranjera |, 1, Il y IV o mediante
certiticado.

e Realizar 120 horas de précticas profesicnales en un lugar receptor que tenga convenio con el
Centre Universitario.

DECIMO PRIMERO. El plan de estudios del programa educativo aprobado bajo el dictamen nimero
1/2006/363, estaid vigente hasta que egrese la generacién que haya ingresado con ese plan de estudios.

DECIMO SEGUNDO. Pora facilitar el trdinsito de los estudiantes entre el plan vigente y la presente
modificacién, se aprueba la tabla de equivalencias gue se anexa a este dictamen, Las Unidades de
Aprendizaje que no cuenten con equivalencia conforme a la tabla de equivalencias, podrdn sujetarse
a la revisién de la Cormisidon de Revalidacion de Estudios, Titulos y Grados, del Consejo Universitario del
Centro Universitario de Cler\cm:s Sociales y Humanidades, de conformidad con la normativa universitaria
vigente.

DECIMO TERCERO. Xos cerlificados se expedirdn con la denominacion de ‘Licenciatura en
Comunicacion Pubfica®, v el fitulo se otorggid como ‘licenciada en Comunicacién Publica”" o

UNIYER:
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DECIMO CUARTO. El costo de operacién e implementacion de este programa educativo, serd con cargo
al techo presupuestal que tiene autorizado el Centro Universitario.

DECIMO QUINTO. Ejecitese el presente dictamen en los términos del articulo 35, primer pdrafo, froccidn
Il de la Ley Orgdnica de la Universidad de Guadalajara.

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA"
“4925-2025, Un Siglo de Pensar y Trabajar”

Guadalajara, Jal.,, 28 de febrero de 2025
Comisién Peffmanente de Educdg :

—
Tl /
~Ricardo Villanueva Lomeli
Presidente
,//-/-
Dr, Juar Mitra, Karla Alejandrina Plant rPér%z

o 7 ; i O\
/ \ P @dﬁns%sum AR/ /?_;

e UNVERSITAR .
\ )
2 .Dr‘__hi_gime_l_?_e}ie_r_ic_:_o And_rode_yillcﬁ% C. Daniel Fernapdo Agdilar Kotsird
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Tabla de equivalencias. A continuacion, se presenta la tabla de equivalencias entre las Unidades de
Aprendizaje del plan de esiudios vigente y las comespondientes del plan propuesto para la Licenciatura
en Comunicacion Plblica, con el objetivo de facilitar la transicidn entre ambos planes de estudio.

Tabla de equivalencias . .
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje del
plan de estudios de la - nuevo plan de estudios de la .-
Clave Licenciatura en Comunicacién Creditos Licenciatura en Crediios
Pdblica dictamen 1/2006/363 Comunicacién Publica
D1174 | Comunicacién Escrita 6 Comunicacion Escrita )
D1173 | Comunicacién Oral é Comunicacién Oral o)
D1179 | Estadistica Descriptiva 6 Estodistica Descriptiva 6
Estadistica Inferencial - .
D1180 Paramética & Estadistica Inferencial 6
D1177 | Efica de la Comunicacién 8 Etica de la Cormunicacion 8
Fundamentos de Andilisls Fundamentos de Andlisis
Di175 \ . Lol . : 6
Literarios Literarios
D0%02 | Lengua Extranjera | e} Lengua Extranjera | 8
D003 | Lengua Extranjera |l o] Lengua Extranjera |l 8
D0%04 | Lengua Extranjera il 6 Lengua Extranjera il 8 |
DO905 | Lengua Extranjera IV 6 Lengua Extranjera IV 8
D1176 | Logica y Retéica 8 Légica y Retérica 8
Problemas Socioecondmicos y Contexto Sociopolitico de
D1178 p " 8 . 8
Politicos de Meéxico México
D1182 | Comunicacién Interpersongal 8 Comunicacion Interpersonal 8
. - . Economia Politica de la
[ D1190 Econom|_c:’ Polifica de la o 8 Informacion y ia 8
Informacién y la Comunicacion ) )
. - Comunicacion
| D1199 | Gestion Estratégica 8 Gestion Estratégicall 8
p1195 | Mvesigacion Documental y 6 Investigacion Documental 6
[ Electronica
' D1197 | Investigacion Periodistica 6 Investigacion Periodistica 6
! D191 Legislacién Nacional e 8 Derecho a la Informacién y 8
Infernacicnal de Medios Legislacion de Medios
D1198 Lenguajes y Logicas de 6 Lenguaijes y Logicas de 6
Preduccién Audiovisual B Produccién Audiovisual |
D1196 Lenguajes y Logicas de 6 Llengugijes y Logicas de 6
Produccion Periodfsﬂco i Produccion Periodistica
Mercadotecnid Social y Politica 6 I\/Ierrt.:odo‘recnic: Socialy &
; Politica
“MetodosCualitativos de / 5 Métodos de Investigacion 6
| Investigacion / Social .'
I Modélos de Planeacion 7 6 Gestidn Estratégica - ,
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Tabla de equivalencias
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje del
Clave ‘ plgn de estudios dg la y Créditos nuevo p_lan df.- estudios de la Créditos
Licenciatura en Comunicacion Licenciatura en
Pdblica dictamen 1/2006/363 Comunicacion Publica
EP207 | Opinidn Publica 8 Opinidn Pubklica 8
D1181 Redaccion de Documentos de 6 Redaccion de Docurnentos 6
Comunicacién Pdblica de Comunicacién Pablica
D1200 | Relaciones Publicas 6 Relaciones Publicas 6
Sociedad de la Informacién y Sociedad de la Informacion y
D1192 . 8 3 8
Nuevas Tecnologias Nuevas Tecnologias
D1185 | Teoria Social (Cultura) 8 Teoria Social Il 8
D1184 | Teoria Soclal (Politica) 8 Teotia Social Il 8
D1183 | Teoria Social [Sociedad) 8 Teoria Social | 8
D1187 Teorias de la Comunicacion 8 Teorias de la Comunicacion | 8
(Modelos)
p11gs | 1eorias de la Comunicacion 8 Teorias de la Comunicacion I 8
Masiva
D118y | 1erias de la Comunicacion 8 Teorlas de la Comunicacion Il 8
Publica _ |
D1202 | Teorias de la Organizacidn 6 Teorias de la Organizacién )
D1204 Tecrias de Liderazgo v 5 Desarrollo de Hablldades de 5
Habilidades Directivas | Gestion )
D1214 | Auditoria de la Comunicacion b Audiitoria de la Comunicacion | é
D120&6 | Comunicacién Institucional 8 Comunicacién Instifucional 8
EP234 | Comunicacion Politica 8 Comunicacion Politica 8
D1209 Desarnollo de Proyectos de 6 Desarrollo de Proyectos de 6
Comunicacién Plblica | Comunicacién Pdblica |
D1210 Desarrollo de Proyectos de 6 Desarrollo de Proyectos de 6
Comunicacién Publica ll Comunicacion Publica ll
Disefio y Evaluacion de Marketing v Estrategics
D1215 N 55 6 o o}
Campanas Publicas Digitales
| Los Medios de Comunicacion en Los Medios de Cormunicacion
D1208 . 6 ) 6
Jalisco en Jalisco
- Los Medios de Comunicacion en Los Medios de Comunicacion |
D1207 " b L. 6
México en Mexico
DI211 | Seminario de Titulacion 6 Laboratorio de Aplicacion 6
Profesionai
D1213 Taller de Gestidn y Produccién 6~ jgicas de 6
e Audiovisual by Produccién Audioyisuci i
<R Disefo de proyectos de d Disefio & Implemehtacion de
investigacién en comunicacién |/ 6 Proyectos de Investigacidn en b
! publica / Comunicacién Pdblica
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Tabla de equivalencias
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje del
Clave . plgn de estudios dej la 3y Créditos nueve p_tan df—‘ estudios de la Créditos
Licenciatura en Comunicacion Licenciatura en
Publica dictamen 1/2006/363 Comunicacién Publica
Estudlios en casos de Compo Profesional y Estudios
D1218 | investigacion de la 6 de Caso de lg Comunicacién 6
comunicacion publica Pdblica
Metodologia vy Técnicas Metodologic y Técnicas
D1217 | Avanzadas de la Investigacién & Avanzadas de la Investigacion 6
de la Comunicacion Publica de la Comunicacion Publica
Paradigmas tedricos de ia Pensamiento Tecrico
D1216 comur?icocién ablica 8 Contempordneo de g 8
P Comunicacion Pablica
I . Comunicacién de Riesgos en
01221 | Comunicacion de Riesgo 6 Crisis y Emergencias 6
D1220 Comunicacién para ef Cambio 8 Comunicacion para el 8
Social Cambio Social
) , Comunicacion PUblica para
D1222 | Comunicacién para la Salud 3] la Salud b
Disefio de Proyectos en Diseno de Proyectos en
D1223 . ) o] = d )
Intervencion Social Intervencion Social
1224 | COMPortamiento Poliico 8 Comportamiento Politico 8
Ciudadano |
D1226 | Demoscopia de medios 6 Ezf:iﬁ;%glos de Comunicacion 6
Disefio de proyectos de Proyectos de Mercadotecnia
D1227 k . 6 o 6
mercadotecnia politica Politica
D1225 | Métodos y técnicas de cabildeo 6 ggiﬁgm E et 6
D1299 Comunicacion Alfernativa y 5 Estudios de Casos en 5
' Educacién No Formall Comunicacion Educativa B _j
D1231 Desarrcllo de Proyectos de 6 Desarrollo de Proyectos en 6 '
Comunicacion Educativa Comunicacién Educativa |
Modelos Educativos Teorias de Comunicacion
D1228 . 8 . 8
Contempordneos No Formales Educativa
Nuevas Tecnologias de la Alfabetizacion Medidtica e
D1230 . . " o) . 6
| Comunicacion vy ta Informacion Informacional
’ Andlisis Institucional e Imagen Andilisis Institucional e Imagen
| D251 . b . 6
: Corporativa Corporativa
| D1252 | Ciberperiodismo 6 Periodismo Digital 6 \
D1234 | Comunicacion Intercultural 6 Eomunicccién Intercultural o]
: omunicacién, Sociedad y -~ Comunicacidr, Socledad y 8 \
litica /B/ Politica \
r g
tudios de la Ermisidn / 8 Estudios de la CL‘;hurc: 8
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Tabla de equivalencias
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje del
plan de estudios de la - nuevo plan de estudios de la .y
Clave Licenciatura en Comunicacién Creditos licenciatura en Creditos
Publica dictamen 1/2006/363 Comunicacién Publica
D1235 | Estudios Sobre Televisidn 8 Estudios Sobre Televisidn 8
D1249 | Formacién de Plblicos 8 Gestion Cuttural 8
D1240 | Fundamentos de Disefio Grafico 6 Fuqqomentos de Diseho 6
Grafico
D1241 | Fundamentos de Informdtica 4 | Fundamentos de Informdtica 4
. - Lenguajes y Logicas de
D1254 | Generos Perlodisticos v | Produccién Perodistica I 6
D1255 Gestion de Redes de 6 Gestién de Redes de 6
Infermacion Informacion
D1247 | Gestidn vy Polfticas Publicas 8 Gestion v Politicas Publicas 8
Historia Social del Perfiodismo en Historia Social del Periodismo
D1253 o 8 . 8
México en México
D1243 | Paguetes Computaciondies 4 Paguetes Computacionales 4
o . Presupuestacion y Procuracion ' "',7"
D1242 | Programacion y Presupuestacion i 6 56 Bordss . 6
Propiedad Intelectual | . Propiedad Intelectual | | \ [
D0638 | Proteccion del Conocimiento v 7 Proteccion del Conocimiento 7
las Innovacionas y las Innovaciones
Propiedad Intelectual it Propiedad Intelectual Il f
Institucionas, Competencias y Instituciones, Competenciasy |
D063% | Procedimientos para la 8 Procedirmientcs para la 8 l
Proteccion de la Propiedad Proteccion de la Propiedad
[ Intelectual infelectual Il
D1256 | Publicidad Social 6 Publicidad Social _ 6 i
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