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H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE

A esta Comisidn Permanente de Educacién ha sido turnado el dictamen nimero CE/040/2024,
de fecha 30 de octubre de 2024, en el que el Consejo de Centro Universitario de Ciencias Sociales
y Humanidades, propone la modificacion del plan de estudios de la Licenciatura en
Comunicacién Publica, bajo el sistema de créditos, en la modalidad escolarizada, a partir del
ciclo escolar 2026 "A”, conforme a los siguientes:

ANTECEDENTES

1. La Ley General de Educacion Superior, declara como uno de los fines de la educacioén,
coadyuvar, a través de la generacidn, tfransmisidon, aplicacién y difusion del conocimiento, a
la solucién de los problemas locales, regionales, nacionales e internacionales, al cuidado vy
sustentabilidad del medio ambiente, asi como al desarrollo sostenible del pais vy a la
conformacion de una sociedad mds justa e incluyente. En ese contexto, la educacidn superior
fomentard el desarrollo humano integral del estudiante en la construccidn de saberes basado
en la generacion y desarrollo de capacidades y habilidades profesionales para la resolucion
de problemas, y en el respeto y cuidado del medio ambiente, con la constante orientacién
hacia la sostenibilidad, con el fin de comprender y asimilar la interrelacién de la naturaleza
con los temas sociales y econdmicos, para garantizar su preservacion y promover estilos de
vida sustentables; asi como el didlogo continuo entre las humanidades, las artes, la ciencia,
la tecnologia, la investigaciéon y la innovacion como factores de la libertad, del bienestary de
la transformacién social.

2. EnelPlan Nacional de Desarrollo 2019-2024, el Plan de Desarrollo de la Subregién Centro 2015-
2025y el Plan Estatal de Gobernanza y Desarrollo de Jalisco 2018-2024 Visidn 2030, comparten
como objetivo mejorar el acceso, la cobertura y la calidad de la educacién, reducir el rezago
educativo, promover la equidad en las oportunidades educativas y mejorar la vinculacion
entre los sectores académico y productivo.

3. ElI Plan de Desarrollo Institucional 2019-2025, Vision 2030 de la Universidad de Guadalagjara,
declara a la docencia e innovacion académica, como uno de los propdsitos sustantivos de
la Universidad de Guadalajara, con los que orienta sus elementos a consolidar la formacion
integral e inclusiva de sus estudiantes, con vision global y responsabilidad social, buscando
articular la aplicacién de modelos innovadores de ensefianza-aprendizaje que promuevan la
perspectiva global e incorporen valores y principios de multiculturalidad, formando al mismo
fiempo agentes de cambio que contribuyan a resolver los problemas complejos actuales y
futuros desde los dmbitos de la cultura artistica, la ciencia y la tecnologia, y el conocimiento
humanistico y social. En este contexto, la pertinencia resulta una condicién deseable para
mantener en el desempeno institucional y representa la correspondencia entre la filosofia
institucional, los requerimientos de la sociedad y el entorno cambiante de la educacién
superior.
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Ademds, reconoce que los programas de pregrado enfrentan varios retos significativos en la
actualidad. La oferta educativa de pregrado en la Universidad de Guadalajara, se ha
caracterizado por la diversificacién en nuevos campos y dreas del conocimiento, con
programas multi, inter y transdisciplinares que faciliten la incorporacién de los egresados en el
dmbito profesional. El principal desafio en este camino es proporcionar una formacién integral
a profesionales competitivos, dotados de conocimientos y aptitudes que les permitan
infegrarse y adaptarse a entornos laborales en constante evolucién, al mismo tiempo que se
convierten en agenfes innovadores capaces de abordar creativamente los problemas
especificos, contribuyendo asi al desarrollo sostenible y al progreso social en sus comunidades
y mds alld. En este sentido, el Plan de Desarrollo Institucional (PDI) de la Universidad de
Guadalagjara subraya la importancia de reforzar los vinculos entre la academia y el sector
productivo, asi como con la sociedad en general, para asegurar que la educaciéon impartida
esté alineada con las necesidades del mercado laboral y los retos globales.

El 4 de marzo de 2024, durante la sesidén del Colegio Departamental del Departamento de
Estudios de la Comunicacion Social, se aprobd la modificacién del plan de estudios de la
Licenciatura en Comunicacion Publica, segun consta en el Acta nimero 13. Posteriormente,
el 12 de marzo de 2024, en una sesidn extraordinaria del Consejo de la Division de Estudios de
la Cultura, también se avald dicha modificacion. Finalmente, el 30 de octubre de 2024, el
Consejo del Centro de Ciencias Sociales y Humanidades aprobd la modificacién mediante el
dictamen CE/040/2024.

La Licenciatura en Comunicacién PUblica comenzd a impartirse en el Centro Universitario de
Ciencias Sociales y Humanidades (CUCSH) a partir del ciclo escolar 2007 "A". Su creacion fue
aprobada el 10 de octubre de 2006 por el H. Consejo General Universitario, segun el dictamen
numero 1/2006/363, para operar bajo el sistema de créditos.

El concepto de comunicacién publica sustentado en el dictamen de creaciéon de la
Licenciatura en Comunicacion Publica! se refiere al conjunto de procesos de produccion,
seleccion, tratamiento, difusidn y recepcidén de informacidn o de discursos que las
instifuciones, empresas, organizaciones, grupos Yy movimientos sociales generan
principalmente en su relacidon con los medios y el espacio publico con el propdsito central de
influir en la construccion de la imagen puUblica de los actores sociales y de sus proyectos, de
administrar su visibilidad o presencia social. La comunicacién publica remite al conjunto de
mensajes que hacen circular los medios de comunicacion, ya sea que ellos mismos los
produzcan o que los distintos medios sociales se apoyan en estos para fransmitirlos.

1

H. Consejo General Universitario (2006). Universidad de Guadalajara.

http://www.hcgu.udg.mx/sites/default/files/sesiones cgu/2006-2007/Educaci%C3%B3n%20y%20Hacienda/2006-10-

21%2000%3A00%3A00/edh363-210ct0é.pdf
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La comunicacién publica abarca las relaciones que se establecen entre los ciudadanos a
través de la tfransmision de mensajes mediados. No se limita Unicamente a los asuntos publicos
y la vida politica, sino que también incluye cualquier problemdatica de interés social que sea
objeto de debate publico, influya en la opinidn pUblica o derive de temas relacionados con
el Estado y la administracién publica. Entre estos temas se encuentran dreas como la
economia, la justicia, la educacion, la salud, el medio ambiente, entre otras. Este concepto
integra los procesos de produccién, circulacidén y consumo de mensajes y discursos, lo que
implica la convergencia de conocimientos sobre las |6gicas de produccidén de informacidn,
las relaciones puUblicas (entendidas como relaciones institucionales) y la mercadotecnia
social. La comunicacién publica se configura, ademds, como un espacio dindmico en
constante evolucidn, resultado de la reinvencidn permanente de las prdcticas de
comunicacioén social.

En este contexto, la comunicacién publica se presenta como un eje transversal que conecta
los dmbitos social, politico y cultural, fomentando el andlisis critico y la participacién activa de
la ciudadania en los temas que afectan a la colectividad.

La comunicacion publica, como campo de conocimiento centrado en la comunicacion
social, analiza cémo las prdacticas comunicativas influyen en los debates sociales, la
visibilizacién de temas, la deliberacion democrdtica y las controversias sociales. Estas
actividades condicionan el espacio publico, entendido como el dmbito donde se discuteny
definen los asuntos de interés comun. La calidad de la comunicacion publica impacta
directamente en las relaciones sociales, ya que regula el acceso ala informacion y el ejercicio
de las libertades de opinidn y expresidon. Ademds, determina la participacién ciudadana en
la construccidén de un espacio publico democrdtico. Ejemplos de su relevancia incluyen su
papel en la accidén gubernamental, el periodismo como contrapeso de poder, la influencia
de la publicidad comercial en la economia y el uso de la mercadotecnia social para
promover conductas colectivas con fines sociales.

De acuerdo con Waisbord?, algunos de los rasgos principales del avance disciplinar de los
estudios de Comunicacién son:

e Fragmentacion de la disciplina: la Comunicacion se caracteriza por su fragmentacion
en multiples lineas de investigacion, tradiciones tedricas, enfoques disciplinarios,
niveles de andlisis, metodologias y trayectorias institucionales. Este fendmeno ha dado
lugar a una hiper-especializacién, con la creacién de numerosos subcampos que, en
gran medida, permanecen desconectados entre si. Aunque esta diversificacion ha
enriguecido el campo, también plantea desafios, como la falta de coherencia y
unidad tedrica y metodoldgica, lo que dificulta la reflexién integral sobre el desarrollo
de la disciplina.

2 Waisbord, S. (2019). Communication: A post-discipline. John Wiley & Sons.

Pagina 4 de 31
Av. Juarez No. 976, Edificio de la Rectoria General, Piso 5, Colonia Centro C.P. 44100.
Guadalajara, Jalisco. México. Tel. [52] 333134 2222, Extensiones 12428, 12243, 12420 y 12457 Tel. directo 333134 2243

www.hcgu.udg.mx



s
SISy

&)

11.

12.

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp.021
Dictamen NUm. 1/2025/075

e FEl giro digital: la digitalizacion ha transformado radicalmente los estudios de
Comunicacion, cambiando la naturaleza misma de los procesos comunicativos.
Tradicionalmente, la respuesta del campo ante los avances tecnoldgicos ha sido la
creacion de subcampos, programas y cursos especializados en tecnologias
especificas (televisidn, radio, cine, periodismo, comunicacion de masas, medios y, mds
recientemente, comunicacion digital). Sin embargo, los procesos digitales actuales
son ubicuos y reorganizan todos los aspectos de la vida social, desde Ias relaciones
interpersonales hasta la politica y la economia. Esto ha introducido nuevos temas de
investigacion y reformulado preguntas cldsicas, generando un desafio ontoldgico:
cualquier fendmeno social mediado digitalmente puede ahora estudiarse desde la
Comunicacion, ampliando enormemente su alcance, pero también diluyendo sus
fronteras conceptuales.

e Postdisciplinariedad: siguiendo la propuesta de Waisbord, la Comunicacién puede
entenderse como una "post-disciplina"”, es decir, un campo que no se fundamenta en
un canon Unico, sino que se construye en torno a problemas y preguntas de
investigacion relevantes. En esta perspectiva, se valoran los aportes interdisciplinarios
y se promueve un enfoque flexible, adaptativo y orientado a la resolucion de
problemas, en lugar de centrarse en una estructura tedrica rigida.

En México, no existe un marco legal Unico que regule la formacidén de profesionales en el drea
de la Comunicacién. Esta ausencia se debe, en parte, a la falta de claridad sobre el objeto
de estudio y prdctica de esta disciplina. Sin embargo, es posible identificar referentes
regulatorios en subcampos y dreas relacionadas, como el periodismo, la publicidad vy las
relaciones puUblicas. El andlisis de estos codigos permite destacar principios fundamentales
aplicables al campo profesional de la Comunicacion, como la veracidad de la informacién
y elrespeto alos derechos humanos. A partir de este andilisis, se concluye que es fundamental
integrar en la formacion de comunicadores un enfoque ético y de responsabilidad social. Este
enfoque debe abordar temas clave como la gestion responsable de los datos personales, la
integridad en el manejo de la informacién, el compromiso con la verdad y el respeto irrestricto
a los derechos humanos, garantizando una prdctica profesional alineada con los valores
democrdticos y las necesidades sociales contempordneas.

Las necesidades sociales que los profesionistas en Comunicacién Publica estdn capacitados
para atender incluyen:

e Comprensidn del espacio pUblico contempordneo: analizar las tendencias y factores
que moldean el espacio publico, permitiendo disefar estrategias para una
participacion efectiva y significativa en estos entornos.

e Diagndstico de problemas de comunicacion: identificar y evaluar problemas como la
desinformacién, las brechas informacionales y la propagacién del discurso de odio,
que afectan negativamente el debate publico y la cohesidn social.

e Intervencidn ética y responsable: desarrollar y ejecutar acciones comunicativas que
respeten los valores democrdticos, los derechos humanos y promuevan la igualdad
de género, contribuyendo al fortalecimiento del espacio publico.
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e Reduccién de brechas sociales: implementar estrategias de comunicacién inclusivas
y no discriminatorias que respeten los derechos humanos, buscando disminuir las
desigualdades o, al menos, evitar ampliarlas.

e Profesionalizacion en el dmbito publico: elevar el perfil profesional de quienes ejercen
comunicacion en contextos publicos, incluyendo el periodismo, las relaciones
publicas, la comunicacion politica y otros subcampos, para asegurar prdcticas mds
efectivas y éticas.

El Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas (DENUE) reporta que en el estado
de Jalisco operan actualmente 1,282 unidades econdmicas clasificadas en el sector de
informacién en medios masivoss. De estas, el 68% son microempresas que emplean entre 0y
5 personas. La mayoria se concentra en los municipios de Guadalajara y Zapopan,
representando el 41% del total. Las actividades mdas comunes dentro de este rubro incluyen
la operacion de servicios de telecomunicaciones, bibliotecas y archivos, asi como estaciones
de radio. Es importante destacar que el campo laboral de los egresados de la Licenciatura
en Comunicacién Publica no se limita a este tipo de unidades econdémicas.

Para analizar su panorama laboral, se ufilizaron tres fuentes principales: estudios
documentales, un andlisis dirigido a alumnos préximos a egresar, egresados y empleadores, y
la aportacidén de expertos integrantes del comité consultivo. Estos insumos permitieron una
visién integral de las oportunidades y tendencias laborales del sector.

En el dmbito de los estudios documentales, el Instituto Mexicano de la Competitividad (IMCO)4
reporta que, para 2023, el drea de Comunicacién y Periodismo cuenta con un total de 206,098
personas egresadas, lo que la posiciona en el lugar 24 entre las carreras con mayor cantidad
de egresados. Entre los datos mds relevantes se destacan los siguientes:

El 59% de los egresados son mujeres.

El 79% pertenece a la poblacidén econdmicamente activa.

El 72% de los egresados ocupados frabaja en empleos formales.

El 4% de los egresados se desempena como empleadores.

El ingreso promedio mensual de las personas egresadas es de $17,257 pesos.

La probabilidad de obtener un empleo de calidad es del 73%, un porcentaje similar al
de otras carreras del dmbito de las ciencias sociales y humanidades, como Ciencias
Politicas (78%), Literatura (76%), Derecho (74%), Sociologia y Antropologia (71%),
Adquisicion de Idiomas Extranjeros (69%) y Criminologia (69%). Este porcentaje es
ligeramente inferior al de Mercadotecnia y Publicidad (75%).

3 Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) (2023). Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas.
https://www.inegi.org.mx

4|nstituto Mexicano de la Competitividad (2023). Compara Carreras 2023. https://imco.org.mx/comparacarreras/
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Por otro lado, el estudio dirigido a estudiantes préoximos a egresar, egresados y empleadores
arrojé los siguientes resultadoss:

e Los principales sectores laborales que emplean a personas egresadas de la
Licenciatura en Comunicacién Publica son: el sector educativo (22%), el sector
publico (15%) y los medios masivos (11%).

e Esimportante destacar que la identificacion de las dreas probables de contrataciéon
resulta crucial, ya que 79% de las personas egresadas de esta licenciatura son
empleadas en una organizacion.

e Comunicaciéon y Periodismo no figura entre las dreas de conocimiento con mayor
numero de personas egresadas a nivel nacional, lo que sugiere que no se trata de un
drea "saturada" en términos de oferta profesional.

e A nivel nacional, la participacion econdmica de los egresados de este campo
muestra similitudes en diversos indicadores con dreas afines de las ciencias sociales y
con el drea de Mercadotecnia y Publicidad.

e Por su parte, los empleadores destacan la necesidad de fortalecer competencias
clave entfre las personas egresadas, como el dominio de un segundo idioma,
habilidades tecnoldgicas y capacidades relacionadas con la gestién.

15. Para la modificacién de la Licenciatura en Comunicaciéon PUblica, se consultaron expertos en
dreas relacionadas con la comunicacion, la politica, la sociologia, y la ética, quienes
destacaron la importancia de fortalecer diversas dreas clave dentro del programa. Entre los
aspectos mds relevantes sefalados por los especialistas se encuentran la integracién de
competencias digitales, gestion de la comunicaciéon publica, andlisis de politicas publicas, y
el estudio de la comunicacion en contextos diversos, como la cultura, la salud publica y el
medio ambiente. Ademds, se hizo hincapié en la necesidad de promover una mayor
conciencia ética y responsabilidad social entre los estudiantes, esenciales para
desempenarse en el dmbito de la comunicacion publica.

Los expertos también sefialaron que la comunicacion puUblica debe adaptarse a las
tendencias actuales, como el auge de la comunicacién digital, las redes sociales y la
participacidén ciudadana a través de plataformas en linea. Ademds, se subrayd la
importancia de que los futuros egresados estén preparados para enfrentar los retos de la
desinformacién, la gestion de crisis de comunicacion, y el andlisis de datos publicos para la
toma de decisiones informadas.

5 Universidad de Guadalajara (2022). Estudio de estudiantes de prdéximo egreso, personas egresadas y personas
empleadoras de la Licenciatura en Comunicacién Publica [Documento PDF].
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En el estado de Jalisco, actualmente hay 2,629 estudiantes inscritos en programas de
licenciatura universitaria y tecnoldgica en el drea de Comunicacién y Periodismo. Esta
matricula estd predominantemente concentrada en instituciones ubicadas en el drea
metropolitana de Guadalajara, y mds de la mitad de los estudiantes asisten a escuelas de
sostenimiento privado. La denominacién mds comun de los programas educativos es Ciencias
de la Comunicacién. Por su parte, la matricula de estudiantes de la Licenciatura en
Comunicacién Publica representa sélo 5% del total de la matricula en programas
relacionados con la comunicacion en el estado, proporcidon congruente con la vocaciéon de
este programa educativo, enfocado en formar profesionales especializados en la
comunicacion en torno a asuntos publicos. Ademds, el programa ofrecido por la Universidad
de Guadalajara es el Unico en el estado dedicado exclusivamente a la Comunicacion
PUblica y uno de los pocos a nivel nacional.

La propuesta de actualizacién curricular de la Licenciatura en Comunicacién Publica se
fundamenta en tres pilares clave: (1) el aprendizaje centrado en el estudiante, (2) el enfoque
por competencias, y (3) las orientaciones constructivistas sobre el aprendizaje. Estos enfoques
convergen en un principio general: el aprendizaje se construye mediante la prdctica, es decir,
a través de la experiencia. Por esta razén, el plan de estudios se compromete a fomentar un
tipo de aprendizaje que implique la inmersidn activa de los estudiantes en situaciones
prdcticas.

Los modelos de disefo curricular deben integrar, ademds, la evaluacion del plan de estudios
como un componente esencial. En este sentido, se adopta el modelo de diseno curricular
propuesto por Diaz Barriga (citado en Vélez Chablé y Terdn Delgado, 2010)¢, que establece
que la evaluacion debe cumplir con caracteristicas especificas: (1) debe ser continua, ya que
el curriculo no es estdtico, sino que debe ajustarse a los avances disciplinares y a los procesos
en constante cambio; (2) debe incluir una estrategia de evaluacion interna, complementada
por un programa destinado a la reestructuracién del plan de estudios basado en los resultados
obtenidos de esta evaluacién interna.

El objetivo general de la Licenciatura en Comunicacién Publica es formar estrategas de la
comunicacién con competencias de investigaciéon social, gestién e intervenciéon, capaces
de diagnosticar disenar, coordinar y evaluar estrategias, planes, programas y proyectos de
comunicacion para actores publicos, organizaciones, grupos e instituciones que interactian
con y a través de los medios y plataformas de comunicacidon, en busca de visibilizar o
posicionar sus ideas, acciones, propuestas y posturas en el espacio publico.

Los objetivos especificos de la Licenciatura en Comunicacién PUblica son:
e Formar profesionales de la comunicacién con habilidades y conocimientos para la

investigacion social, como base de los proyectos estratégicos de comunicacion
publica.

6\/élez Chablé, L., & Teran Delgado, A. (2010). Modelos para el disefio curricular. Pampedia, 6, 55-65.
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Preparar profesionales de la comunicacién publica con sdélidos conocimientos
tedricos, prdcticos e instrumentales para la gestiéon de la comunicacién publica vy la
intervencién-acciéon en los dmbitos social, publico y privado.

e Cultivar enlas y los profesionales de la comunicacién publica la conciencia ética y el
compromiso social, de tal manera que en su prdctica cumplan el papel de agentes
de cambio social.

e Promover prdcticas profesionales socialmente pertinentes que se fundamenten en el
andlisis de los contextos sociocultural, histérico y juridico de los fendmenos
comunicativos en que el profesionista intervenga como estratega de la comunicacioén
publica.

e COirientar la especializacion del profesional de la comunicacién publica en los campos

de la investigacidon de la comunicacion publica, la comunicacién politica, la

intervencién para el cambio social y la comunicacion educativa.

20. El perfil de ingreso de las y los aspirantes a estudiar la Licenciatura en Comunicacion PUblica
requiere:

e Tener excelente redaccion y habilidades de expresion oral y lectura de comprensién.

e Interés por el conocimiento del acontecer cotidiano, los asuntos publicos y el lugar de
los medios de comunicacién en la vida social.

e Motivacién por la investigacion social y habilidades de busqueda de informacion.

e Capacidad de pensamiento abstracto y habilidades para analizar y sintetizar ideas
del campo de la comunicacién, las ciencias sociales y el periodismo.

e Interés de intervenir en los procesos de comunicacion publica desde una postura de
servicio a la comunidad.

e Habilidades y apertura para el trabagjo en equipo; capacidad para desarrollar
proyectos bajo presidon, y creatividad para desenvolverse en escenarios cambiantes.

e Disposicién para adquirir o mejorar la capacidad de lectura y comprensién en una
segunda lengua.

21. El perfil de egreso de las y los profesionales de la Licenciatura en Comunicacién Publica serd
el de un profesional capaz de:

e Elaborary comunicar con eficacia contenidos dirigidos a puUblicos especificos a través
de diversos soportes o plataformas tecnoldgicas aplicando las normas del idioma
espanol.

e Analizar criticamente el espacio pUblico desde diversas perspectivas de las ciencias
sociales, integrando los saberes de la antropologia, la sociologia, los estudios politicos
y la historia.

e Comprender e intervenir en los procesos de significacién y comunicacién constitutivos
del espacio publico.

e Conocer los modelos tedricos y metodoldgicos cldsicos y actuales para analizar tanto
los nuevos escenarios de la comunicacién publica, como los cambios socioculturales
producidos por las fransformaciones tecnoldgicas de la informacion vy la
comunicacion.
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e Comprender las logicas de produccion y el funcionamiento técnico-operativo de los
medios de comunicacidn, y sus interacciones con instituciones, organizaciones vy
actores pUblicos que intervienen en la construccion del espacio publico.

e Diagnosticar problemdticas de comunicacion en organizaciones que participan en la
construccion de los debates publicos.
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e Planificar, disenar, gestionar y evaluar estrategias, programas, proyectos, campanas y
productos especificos de comunicacién publica para empresas, gobierno y
organizaciones de la sociedad civil, utilizando herramientas, técnicas y técticas de las
Relaciones PUblicas, la Mercadotecnia y la Publicidad, que permiten la interaccion
con sus publicos de manera empdtica, persuasiva e inclusiva, en diferentes escenarios.

e Poseer una actitud reflexiva, critica, ética e innovadora en el ejercicio de la
comunicacion publica, fundamentando su prdctica en un alto compromiso con su
comunidad; el respeto a los derechos humanos; la tolerancia, y el reconocimiento de
la diversidad de valores, pensamiento y creencias.

e leer y comprender textos académicos, sociales y periodisticos en una segunda
lengua.

Ademds, el egresado de la Licenciatura en Comunicacion PUblica, dependiendo de la
orientacioén de su eleccion, desarrollard las siguientes competencias:

e Orientacion en Investigacion de Ila Comunicacion: identificar el contexto
sociohistérico y cientifico de donde emergen los principales paradigmas tedricos de
la comunicacién publica; andalizar las diferencias de los campos profesionales del
comunicador publico a nivel internacional, e implementar proyectos de
comunicacion publica de incidencia social desde los paradigmas estudiados.

e Orientacién en Comunicacion para el Cambio Social: planificar, implementar vy
evaluar proyectos y estrategias de comunicacién disenados en colaboracion con
distintos puUblicos, en contextos especificos, con el propdsito de incidir a corto,
mediano y largo plazo en el cambio de actitudes, mentalidades y patrones culturales
para contribuir en el mejoramiento de sus condiciones de vida.

e COirientacidn en Comunicacidon Politica: elaborar y desarrollar estudios de
comportamiento politico en medios de comunicacidn y en procesos de
comunicacion politica; desarrollar metodologias para observatorios y seguimiento de
medios en distintos contextos politicos y sociales; disefar y asesorar proyectos de
mercadotecnia e incidencia politica para instituciones gubernamentales, partidos y
grupos de interés.

e Orientaciéon en Comunicacién Educativa: participar y gestionar procesos de
transformacién social vinculados con prdcticas de alfabetizacion y difusion medidtica
e informacional; conocer y aplicar los referentes tedricos y metodoldgicos de la
comunicacioén educativa en el andlisis de la dimensidn comunicativa de los procesos
de ensenanza-aprendizaje; analizar, disenar e implementar estrategias comunicativas
a través de enfoques pedagdgicos criticos, horizontales e interseccionales para la
incidencia en el espacio publico; desarrollar programas o procesos de formacion y
capacitacién en los sectores publico, privado, social y académico.

22. El plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacion PUblica tiene cuatro orientaciones
gue se describen a continuaciéon, cada una de ellas disefiada para fortalecer la formacion
especializada de los estudiantes y permitirles desarrollar competencias avanzadas en distintos
dmbitos del ejercicio profesional:
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Orientacidon en Investigacion de la Comunicacién: la orientacidon en investigacion
provee los fundamentos bdsicos sobre los paradigmas tedricos contempordneos que
se utilizan en la actualidad en la investigacion de la comunicacion, revisados
empiricamente de acuerdo a los escenarios profesionales de la comunicacién publica
a nivel internacional. La Orientacién en Investigaciéon de la Comunicacién fomenta no
solo la reflexion tedrica sino la aplicabilidad practica de los paradigmas tedricos
estudiados y la forma en que éstos construyen sus propios objetos de conocimiento.

Orientacion en Comunicacién para el Cambio Social: la Orientacién en Comunicacion
para el Cambio Social integra teorias, métodos, técnicas y herramientas de la
Comunicacién PUblica para diagnosticar e intervenir en problemdticas sociales en las
que la comunicacion tiene un papel central para impulsar procesos de transformacion
social, a fravés de dindmicas dialdgicas, horizontales y autogestivas que buscan el
empoderamiento de los actores participantes. Las perspectivas tedrico-metodoldgicas
que sustentan esta orientacion tienen en comun el interés por empoderar a la
ciudadania y habilitarla mediante estrategias de comunicacion para la fransformacién
social.

Orientacién en Comunicacion Politica: la Orientacién en Comunicacién Politica
integra teorias, métodos, técnicas y herramientas de la Comunicacién Publica para la
evaluacién, el andlisis y el diseno de estrategias de comunicacién politica.

Orientacion en Comunicacion Educativa: el objetivo de la Orientacién en
Comunicacién Educativa es formar personas expertas en intervenir en los procesos
comunicativos que tienen como fin fomentar las capacidades criticas y dialdgicas de
las y los sujetos en los procesos de ensenanza-aprendizaje en contextos caracterizados
por diversas problemdticas sociales y permeados por diversos desarrollos tecnoldgicos.
Las intervenciones tendrdn como objetivo incidir en el espacio puUblico mediante
estrategias educomunicativas que pueden desarrollarse en espacios educativos que
pueden ir de lo formal a lo no formal.

23. La formacioén integral es un pilar fundamental en la propuesta de actualizacidon curricular de
la Licenciatura en Comunicacién Publica. Este enfoque busca proporcionar a las y los
estudiantes una educacién mds holistica que trascienda los contenidos disciplinares,
promoviendo el desarrollo de habilidades, valores y competencias transversales esenciales
para su formacion profesional y personal. Como parte de la formacién integral, la Unidad de
Aprendizaje "Andlisis de Problemas Globales del Siglo XXI" aprobada bajo dictamen 1/2023/335
cobra especial relevancia, ya que proporciona a los estudiantes herramientas para
comprender y contextualizar los fendmenos globales que impactan directamente en el
ejercicio profesional. Temas como el cambio climdtico, la desigualdad social, la crisis
democrdatica, la desinformacion y la violencia geopolitica son fundamentales en la labor del
comunicador pUblico, quien debe andlizar, interpretar y difundirinformacioén veraz y relevante
para la sociedad. A la par de esta unidad de aprendizaje, la formacion integral se fortalece
ademds con cuatro unidades de aprendizaje dentro del drea de formacion bdsica comun.
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La globalizacion y los avances en las ciencias sociales y la comunicacion demandan que los
profesionales desarrollen competencias en una segunda lengua, especialmente el inglés,
dado que gran parte de los recursos mds actualizados, investigaciones académicas vy
publicaciones relevantes se encuentran en este idioma. Consciente de esta necesidad, la
Universidad de Guadalajara ha promueve el desarrollo de habilidades lingUisticas
complementarias al espanol. En el caso de la Licenciatura en Comunicacién Publica, la
ensefanza de un segundo idioma, como el inglés, no solo fortalece la internacionalizacion
del curriculo, sino que también permite alas y los estudiantes interactuar en un entorno global,
acceder a literatura especializada y mantenerse actualizados en las tendencias de su
disciplina. Este enfoque amplia significativamente las oportunidades académicas vy
profesionales de los egresados, mejorando la calidad y competitividad del programa. En este
contexto, el Comité Consultivo ha establecido que las y los egresados de la Licenciatura en
Comunicacién Publica deberdn acreditar competencias de lecto-comprension
preferentemente en inglés en el nivel B1 del Marco ComuUn Europeo de Referencia para las
Lenguas (MCER) o su equivalente. De esta manera, la Licenciatura en Comunicacién Publica
responde a las exigencias del mercado laboral y académico, formando profesionistas
preparados para interactuar en un contexto multicultural y competitivo.

Con fines de movilidad, en el CUCSH, la Unidad de Intfercambio tiene la responsabilidad de
difundir las convocatorias de intercambio internacional dirigidas a las y los estudiantes. Esta
unidad colabora estrechamente con la Coordinacién de Internacionalizacion, encargada
de implementar y operar la politica institucional de internacionalizacién mediante el
establecimiento de convenios de intercambio estudiantil, educacion a distancia, vinculacion
y ofras modalidades de cooperacién entre la Universidad de Guadalajara y universidades
extranjeras.

La flexibilidad en la Licenciatura en Comunicaciéon PUblica ofrece a los estudiantes la
oportunidad de personalizar su trayectoria académica, permitiéndoles elegir unidades de
aprendizaje dentro de la Red Universitaria y en universidades nacionales e internacionales.
Esta capacidad de adaptar su formacion a intereses y necesidades especificas fomenta la
autorrealizacion y la adaptabilidad, cualidades cruciales en un entorno profesional en
constante cambio. Ademds, la flexibilidad facilita la movilidad estudiantil permitiendo el
acceso a experiencias educativas diversas. Los estudiantes pueden participar en actividades
de extension, vinculacién y difusién, y cursar unidades de aprendizaje en otros programas
educativos del mismo nivel y modalidades variadas, tanto en centros universitarios de la Red
Universitaria como en instituciones de educacidén superior a nivel nacional e internacional. Este
enfoque asegura que la formacién esté alineada con problemdticas actuales, entornos
econdmicos sociales y culturales especificos, y tendencias emergentes.

La tutoria y la asesoria serd un elemento bdsico en la formacion profesional de los estudiantes
durante su frayectoria universitaria para brindar, a través del acompanamiento, respuestas a
sus necesidades: apoyo desde los primeros ciclos, vinculando siempre las habilidades propias
de la formaciéon y la adquisicién de estrategias de aprendizaje, ofrecer recursos adicionales
que permitan al estudiante apoyarse en diversos asesores disciplinares y metodoldgicos que
atiendan sus dudas por materia y la direccion de trabajos de titulacion.
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Para fortalecer la vinculaciéon del programa educativo de la Licenciatura en Comunicacion
Publica, el Centro Universitario, ademds de contar con convenios institucionales previamente
establecidos, ha implementado estrategias de colaboracién activa con diversos organismos
de los sectores publico, privado y no gubernamental. Estas acciones han facilitado
compromisos preliminares y acuerdos estratégicos enfocados en generar nuevas
oportunidades para la realizacion de prdcticas profesionales y servicio social en el campo de
la comunicacién. Estas alianzas potencian la formacion de las y los estudiantes al ofrecerles
experiencias prdcticas en entornos laborales reales, donde pueden aplicar y consolidar los
conocimientos adquiridos durante su trayectoria académica. Ademds, permiten que los
estudiantes partficipen en proyectos de comunicacidon estratégica, campanas de
concientizacién, estudios de opinidn publica y consultoria en comunicacion institucional,
enrigueciendo asi su perfil profesional y ampliando sus posibilidades de inserciéon en el
mercado laboral.

Esta red de colaboracién también refuerza el compromiso del Centro Universitario con el
desarrollo social y la mejora continua en el dmbito de la comunicacion. Al contribuir con
profesionales en formacién capacitados para abordar las necesidades actuales vy
emergentes del sector, el programa fomenta una interaccién dindmica entre academia y
sociedad, promoviendo soluciones innovadoras y de impacto en los diversos dmbitos de Ia
comunicacién publica.

La planta docente de la Licenciatura en Comunicacién Publica se caracteriza por su alta
experiencia y nivel académico, aspectos clave para la formacién de sus estudiantes. La
mayoria de las y los profesores han estado vinculados al programa desde su creacion, lo que
les ha permitido comprender a fondo el perfil de ingreso de las y los estudiantes, asi como los
mecanismos de trabajo y dindmicas grupales que se desarrollan en las academias. Su
actividad estd regulada por el Estatuto del Personal Académico de la Universidad de
Guadalajara.

En el semestre 2023 B, el 89 % del personal académico que impartié cursos en la licenciatura
contaba con un grado de maestria o doctorado, garantizando una formacién de alta
calidad. Asimismo, de los 36 profesores y profesoras que integran la planta docente durante
los ciclos 2023A y 2023B, 17 (47 %) son miembros del Sistema Nacional de Investigadores (SNI),
reflejo del enfoque prioritario del programa en la investigacion como eje fundamental. En
funcidén de los cambios propuestos en el plan de estudios, se concluye que no serd necesario
incorporar nuevo personal académico ni modificar las categorias o tiempos de contratacion.
Esto se debe a que la actualizacién curricular contempla una reduccién en el nUmero de
créditos y unidades de aprendizaje, optimizando los recursos existentes sin comprometer la
calidad educativa del programa.

El CUCSH cuenta con la infraestructura necesaria para implementar el plan de estudios
actualizado de la Licenciatura en Comunicacion PUblica. Actualmente, el programa opera
con espacios, materiales, mobiliario, equipo y acervo bibliografico adecuados para satisfacer
las necesidades formativas. Ademds, la propuesta de actualizacidén curricular incluye una
reduccién en el niUmero total de unidades de aprendizgje, sin incrementar aquellas que
requieren el uso de laboratorios. Por lo tanto, los cambios planteados en el plan de estudios
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no demandan modificaciones ni ampliaciones en la infraestructura existente, garantizando su
viabilidad operativa con los recursos actuales.

La evaluacién del programa de la Licenciatura en Comunicacion Pdblica estd estructurada
en un cronograma de actividades que incluye evaluaciones internas parciales y una
evaluacién integral, disehadas para garantizar la mejora continua y la pertinencia del plan
de estudios.

- Primera evaluacion interna parcial (a dos anos de implementacion):

Esta evaluacion se realizard dos anos después de la implementacién del plan de
estudios, con el objetivo de identificar dreas de mejora, realizar ajustes menores o
infroducir cambios sustanciales que optimicen su funcionamiento. Los elementos
clave a considerar en esta etapa incluyen:

Trayectorias escolares: tasas de reprobacion, aprobacién, desercion y titulacion.
Resultados de aprendizaje: nivel de adquisicion de competencias y conocimientos
esperados.

Tutorias: impacto y alcance de los programas de acompanamiento académico.
Formacion integral: evaluacion de actividades extracurriculares, interdisciplinarias
y de responsabilidad social.

Infraestructura y recursos materiales: adecuacion vy suficiencia de los espacios y
equipamiento disponibles para la ensenanza.

- Segunda evaluacién interna parcial (a cuatro afos de implementacion):

Después del egreso de la primera generacion, se llevard a cabo una segunda
evaluacién interna parcial para profundizar en el andlisis de los indicadores iniciales y
observar tendencicas. Esta etapa permitird valorar la evolucion del programa y realizar
ajustes adicionales conforme a las necesidades detectadas.

- Evaluacion interna integral (tras el egreso de la cuarta generacion):

Una vez que hayan egresado cuatro generaciones bajo este plan de estudios, se
efectuard una evaluaciéon interna integral que abarcard aspectos mds amplios y
estratégicos:

o Pertinencia: alineacion del programa con las demandas del mercado laboral,
las necesidades sociales y los avances disciplinarios.

o Diseno del programa educativo: evaluacion de la estructura curricular,
créditos, metodologia de ensefianza y su efectividad en la formacion de los
estudiantes.

o Factibilidad: andlisis de los recursos humanos, financieros y materiales
requeridos para sostener el programa.

o Participacién de egresados y empleadores: retroalimentacién de exalumnos
insertos en el mercado laboral y empleadores, para valorar la aplicabilidad y
relevancia de las competencias adquiridas.

o Andlisis del mercado laboral: evolucidon de las oportunidades profesionales y
demandas especificas del campo de la comunicacién puUblica.
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Este enfoque sistemdtico asegura un monitoreo constante del desempeno del programa y
permite su adaptacion proactiva frente a los cambios en el entorno académico, social y
profesional.
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En virtud de los antecedentes antes expuestos, y tomando en consideracion los siguientes:

VI.

VII.

VIIL.

FUNDAMENTOS JURIDICOS

La Universidad de Guadalajara es un organismo publico descentralizado del Gobierno del
Estado de Jalisco con autonomia, personalidad juridica y patrimonio propio, de conformidad
con lo dispuesto en el articulo 1 de su Ley Orgdnica, promulgada y publicada por el titular
del Poder Ejecutivo local del dia 15 de enero de 1994 en el Periddico Oficial “El Estado de
Jalisco”, en ejecucion del decreto nUmero 15319 del Congreso local.

Como lo sefalan las fracciones |, Il y IV del articulo 5 de la Ley Orgdnica de la Universidad,
son fines de esta Casa de Estudio la formacién y actualizacidon de los técnicos, bachilleres,
técnicos profesionales, profesionistas, graduados y demds recursos humanos que requiere el
desarrollo socio-econdmico de Jalisco; organizar, realizar, fomentar y difundir la investigacion
cientifica, tecnoldégica y humanistica; y coadyuvar con las autoridades educativas
competentes en la orientacién y promocién de la educacidon media superior y superior, asi
como en el desarrollo de la ciencia y la tecnologia.

Es atribucién de la Universidad, segun lo dispuesto por la fraccién Il del articulo 6 de la Ley
Orgdnica, realizar programas de docencia, investigacion y difusion de la cultura, de acuerdo
con los principios y orientaciones previstos en el articulo 3 de la Constitucidon Federal.

De acuerdo con el articulo 22 de su Ley Orgdnica, la Universidad de Guadalajara adopta el
modelo de Red para organizar sus actividades académicas y administrativas.

El H. Consejo General Universitario, funciona en pleno o por comisiones, las que pueden ser
permanentes o especiales, tal y como lo senala el articulo 27 de la Ley Orgdnica de la
Universidad de Guadalajara.

Es atribucion del H. Consejo General Universitario conforme a lo establecido en el articulo 31,
fracciéon VI, de la Ley Orgdnica y el arficulo 39, fracciéon |, del Estatuto General de la
Universidad de Guadalajara, crear, suprimir o modificar carreras y programas de posgrado,
asi como promover iniciativas y estrategias para poner en marcha nuevas carreras y
posgrados.

Es atribucion de la Comision Permanente de Educacién del H. Consejo General Universitario,
conocer y dictaminar acerca de las propuestas de los consejeros, del Rector General o de
los titulares de los Centros, Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas necesarias
para el mejoramiento de los sistemas educativos, los criterios e innovaciones pedagdgicas,
la administracion académica y las reformas de las que estén en vigor, conforme lo establece
el articulo 85, fracciones | y IV, del Estatuto General de la Universidad de Guadalajara.

Como fundamento en el articulo 52, fracciones lll y IV, de la Ley Orgdnica de la Universidad
de Guadalajara, son afribuciones de los Consejos de los Cenfros Universitarios, aprobar los
planes de estudio y someterlos a la aprobaciéon del H. Consejo General Universitario.
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IX. Como lo establece el Estatuto General de la Universidad de Guadalajara en su articulo 138,
fraccion |, es atribucidn de los Consejos Divisionales sancionar y remitir a la autoridad
competente propuestas de los Departamentos para la creacién, transformaciéon y supresion
de planes y programas de estudio en licenciatura y posgrado.

Por lo antes expuesto y fundado, esta Comisién Permanente de Educacion tiene a bien proponer
al pleno del H. Consejo General Universitario los siguientes:

RESOLUTIVOS

PRIMERO. Se modifica el plan de estudios de la Licenciatura en Comunicacién Piblica, para
operar en la modalidad escolarizada, bajo el sistema de créditos, para impartirse en el Centro
Universitario de Ciencias Sociales y Humanidades, a partir del ciclo escolar 2026 “A".

SEGUNDO. El plan de estudios contiene dreas determinadas, con un valor de créditos asignados
a cada Unidad de Aprendizaje y con un valor global de acuerdo con los requerimientos
establecidos por Area de Formacion para ser cubiertos por los alumnos, y que se organiza
conforme a la siguiente estructura:

Areas de Formacién Créditos A
Area de Formacién Bdésica Comun 94 24
Area de Formacién Basica Particular Obligatoria 120 30
Area de Formacién Especializante Obligatoria 100 26
Area de Formacién Especializante Selectiva 26 7
Area de Formacién Optativa Abierta 50 13
NUmero minimo total de créditos para optar por el titulo: 390 100

TERCERO. Las Unidades de Aprendizaje correspondientes al plan de estudios de la Licenciatura
en Comunicacion PUblica se describen a continuacién, por Area de Formacién:

Area de Formacién Bdsica Comin

Unidad de Aprendizaje Tipo Horgs I-!orgs Horas Créditos Prerrequisitos
teoria prdactica totales

Comunicacion escrita CT 20 40 60 6

Comunicacion oral CT 20 40 60 6

Comunicacion visual CT 40 20 60 6

anjrexfo Sociopolitico de cT 50 10 0 8

Meéxico

Estadistica descriptiva CT 40 20 60 6

Estadistica inferencial CT 40 20 60 6 Esfod{sfpo
descriptiva
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Unidad de Aprendizaje Tipo HO“,JS I-!orc.:s Horas Créditos Prerrequisitos
teoria prdactica totales

Etica de la comunicacioén CT 50 10 60 8

Formacion integral | T 0 24 24 2

Formacion integral i T 0 24 24 2 Formoaon
integral |

Formacion integral lll T 0 24 24 2 Formoaon
integral ll

Formacion integral IV T 0 24 24 2 Formoaon
integral lll

Lengua extranjera | CT 0 120 120 8

Lengua extranjera |l CT 0 120 120 8 Lengug
extranjera |

Lengua extranjera lll CT 0 120 120 8 Lengug
extranjera ll

Lengua extranjera IV CT 0 120 120 8 Lengug
extranjera lll

Logica y retdrica CT 48 24 72 8

Andlisis de problemas

globales del Siglo XXI CT 40 40 80 i

Total 348 800 1,148 94
Area de Formacién Bdsica Particular Obligatoria
Unidad de Aprendizaje Tipo Horgs I-!orc.:s Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria practica totales

De(echg ala mformomon Y| o1 48 o4 79 8

legislacién de medios

Economia politica de la

informacion y la| CT 50 10 60 8

comunicaciéon

Investigacion documental CT 20 40 60

Investigacion periodistica CT 20 40 60

Lenguajes y logicas de cT| 20 40 60 6

produccion periodistica |
Lenguajes y

Lenguop§ Y Iog{co§ c;le CT 20 40 60 6 logicas d.e,

produccion periodistica ll produccion
periodistica |

Me,rc;odoTecnlo social y cT 40 20 0 6

politica

Opinién publica CT 50 10 60 8
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Unidad de Aprendizagje Tipo Horgs I-!orc.:s Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria prdactica totales

Redocaon' de q,ocu[nqnfos cT 20 40 0 6

de Comunicacion Publica

Relaciones PUblicas CT 20 40 60 6

Teoria social | CT 50 10 60 8

Teoria social Il CT 50 10 60 8 Teoria social |

Teoria social lll CT 50 10 60 8 Teoria social Il

ITeonc:s de la comunicacion cT 50 10 0 8

Teorias de la comunicacion Teorias de la

I CT 50 10 60 8 comunicacién
[

Teorias de la comunicacion Teorias de la

" CT 50 10 60 8 comunicaciéon
I

Teorias de la organizacién CT 40 20 60 6

Total 648 384 1,032 120

7

Area de Formacién Especializante Obligatoria

Unidad de Aprendizaje Tipo Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria prdctica totales

Comunicacion educativa CT 50 10 60 8

Gestion estratégica | CT 42 23 65 8

Gestion estratégica ll CT 20 40 60 6 Gestion
estratégicall

Los medios de CT 40 20 60 6

comunicacién en México

Comunicacién politica CT 50 10 60 8

Desarrollo de habilidades CT 20 40 60 6

de gestion

Comunicacién de riesgos CT 42 23 65 8

Comunicacién institucional C1 42 23 65 8

Lenguaijes y légicas de CT 20 40 60 6

produccién audiovisual |

Lenguaijes y légicas de CT 20 40 60 6 Lenguajes y

produccion audiovisual Il l6gicas de
produccidn
audiovisual |

Auditoria de la CT 20 40 60 6

comunicacion

Desarrollo de proyectos de CT 20 40 60 6

Comunicacién PUblica |

Desarrollo de proyectos de CT 20 40 60 6 Desarrollo de
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Unidad de Aprendizaje Tipo Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria prdactica totales
Comunicacion Publica ll proyectos de
Comunicaci
on PUblica |
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Métodos de investigacion CT 20 40 60 6
social
Marketing y estrategias CT 20 40 60 6
digitales

Total 446 4469 915 100

Area de Formacién Especializante Selectiva

Orientacion en Comunicacion Educativa

Unidad de Aprendizaje Tipo Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria prdctica totales

Alfabetizaciéon medidtica e CT 40 20 60 6
informacional
Desarrollo de proyectos en CT 20 40 60 6
comunicacion educativa
Estudios de Casos en CT 40 20 60 6
comunicacion educativa
Teorias de comunicacién CT 50 10 60 8
educativa

Total 150 90 240 26

Orientaciéon en Comunicacién Politica
Unidad de Aprendizaje Tipo Horas Horas Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria prdctica totales

Comportamiento politico CT 50 10 60 8
Estrategias de CT 40 20 60 6
comunicacién politica
Proyectos de CT 20 40 60 6
mercadotecnia politica
Proyectos de incidencia CT 40 20 60 6
politica

Total 150 90 240 26

Orientaciéon en Comunicacién para el cambio social

Unidad de Aprendizaje Tipo Horgs I-!orgs Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria practica totales

Comunicaciéon de riesgos CT 40 20 60 6
en Crisis y emergencias
Comunicacion para el CT 50 10 60 8
cambio social
Comunicaciéon Publica CT 40 20 60 6
para la salud
Diseno de proyectos en CT 20 40 60 6
intervencién social

Total 150 90 240 26
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Orientacién en Investigacién de la Comunicacién
Unidad de Aprendizaje Tipo Horgs I-!orgs Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria prdactica totales

Diseno e implementacion CT 20 40 60 6

de proyectos de

investigacion en

Comunicacion Publica

Campo profesional y CT 40 20 60 6

Estudios de Caso de la

Comunicacion Publica

Metodologia y técnicas CT 40 20 60 6

avanzadas de la

investigacion de la

Comunicacion Publica

Pensamiento tedrico CT 50 10 60 8

contempordneo de la

Comunicacion Publica

Total 150 90 240 26
Area de Formacién Optativa Abierta
Unidad de Aprendizaje Tipo "'°’95 I-!orgs Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria practica totales

Anolms msh’ruaongl e cT 0 40 0 6
imagen corporativa
Comunicacion intercultural CT 40 20 60 6
Qomumcoaon cT 48 o4 79 8
inferpersonal
Comumcoaon, sociedad y cT 48 o4 79 8
politica
Estudios de la cultura CT 48 24 72 8
Estudios sobre televisidon CT 48 24 72 8
Eundgmemos de andlisis cT 40 20 0 6
literarios
Fupglomemos de diseno cT 20 40 0 6
grdfico
Fundamentos de T 10 50 60 4
informdtica
Gestion cultural CT 48 24 72 8
Qes’non de redes de cT 40 20 0 6
informacion
Gestidn y politicas publicas CT 48 24 72 8
HIST.OI‘IC'I social dell . cT 48 04 79 8
periodismo en México
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Unidad de Aprendizaje Tipo HO“,:S I-!orgs Horas Créditos | Prerrequisitos
teoria practica totales

Loborgforlo de aplicacion cT 20 40 0 6
profesional
Laboratorio de periodismo CT 18 84 102 8
Los medios de . cT 40 20 60 6
comunicacion en Jalisco
Paquetes computacionales CT 10 50 60 4
Periodismo digital CT 40 20 60 6
Presupue's‘[ocmn y cT 40 20 0 6
procuracion de fondos
Propiedad intelectual I.
Proteccion del T 45 15 60 7
conocimiento y las
innovaciones
Propiedad intelectual I. Propiedad

o . intelectual I.
Instituciones, Competencias Proteccion del
y procedimientos para la CT 48 24 72 8 o

-, . conocimiento
proteccion de la Propiedad
y las
Intelectual L .
innovaciones

Publicidad social CT 20 40 60 6
Sociedad de la mfgrmomon cT 48 o4 79 8
y nuevas tecnologias

C = Curso; CT = Curso-Taller; T = Taller.

CUARTO. Con el fin de fomentar un desarrollo armdnico de los aspectos relacionados con la salud,
el desarrollo profesional y la responsabilidad social, los estudiantes podrdn participar en
actividades de su eleccidon que promuevan la igualdad de género, la cultura de paz, la
formaciéon de ciudadania, la sustentabilidad medioambiental, la activacion fisica, el desarrollo
de habilidades socioemocionales y el pensamiento critico, entre otras dimensiones de la
formacioén integral. Estas actividades podrdn llevarse a cabo en cualquier Centro Universitario de
la Red, asi como en instituciones de educacion superior, tanto nacionales como extranjeras,
siempre que cuenten con la autorizacién previa de las autoridades del Centro Universitario.

Estas experiencias tendrdn valor curricular en las Unidades de Aprendizaje de Formacion Integral,
enrigueciendo asi el perfil académico y profesional del estudiante.

QUINTO. Los requisitos académicos necesarios para el ingreso, son los establecidos por la
normatividad universitaria vigente.
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SEXTO. Las orientaciones establecidas en el Area de Formacién Especializante Selectiva de este
plan de estudios serdn ofertadas de acuerdo con la planta académica vy los recursos materiales
del Departamento de Estudios de Comunicacién Social. Para acreditar el Area de Formacion
Especializante Selectiva, el estudiante deberd seleccionar una orientacién y acreditar las
Unidades de Aprendizaje que la conforman.

SEPTIMO. Los estudiantes recibirdn apoyo tutorial por parte del Centro Universitario para la
planeacién de sus estudios y la mejora de sus procesos de aprendizaje, desde el ingreso al
programa educativo hasta su finalizacion. La tutoria se considerard como un programa de apoyo
gue promueve la formacién de los estudiantes, a través del acompanamiento académico vy la
orientacion, asi como la asesoria disciplinar y metodoldgica.

OCTAVO. El servicio social se realizard conforme a la normatividad universitaria vigente.

NOVENO. La duracion estimada del programa de la Licenciatura en Comunicacion PUblica serd
de 8 ciclos escolares.

DECIMO. Los requisitos para obtener el titulo de la Licenciatura en Comunicacién PUblica,
ademds, de los establecidos por la normatividad universitaria vigente, son los siguientes:

e Acreditar un segundo idioma en el nivel B1 correspondiente al Marco Comun Europeo de
referencia para las lenguas o su equivalente. Este nivel podrd ser acreditado mediante la
aprobaciéon de las Unidades de Aprendizaje de Lengua Extranjera I, II, Il y IV o mediante
certificado.

e Realizar 120 horas de prdcticas profesionales en un lugar receptor que tenga convenio
con el Centro Universitario.

DECIMO PRIMERO. El plan de estudios del programa educativo aprobado bajo el dictamen
nUumero 1/2006/363, estard vigente hasta que egrese la generacién que haya ingresado con ese
plan de estudios.

DECIMO SEGUNDO. Para facilitar el frdnsito de los estudiantes entre el plan vigente y la presente
modificacion, se aprueba la tabla de equivalencias que se anexa a este dictamen. Las Unidades
de Aprendizaje que no cuenten con equivalencia conforme a la tabla de equivalencias, podrdn
sujetarse a la revision de la Comision de Revalidacion de Estudios, Titulos y Grados, del Consejo
Universitario del Centro Universitario de Ciencias Sociales y Humanidades, de conformidad conla
normativa universitaria vigente.

DECIMO TERCERO. Los certificados se expedirdn con la denominacién de "Licenciatura en
Comunicacidén Publica’, y el titulo se otorgard como "Licenciada en Comunicacién Publica" o
"Licenciado en Comunicacidén Publica", segun corresponda.
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DECIMO CUARTO. El costo de operaciéon e implementacién de este programa educativo, serd
con cargo al fecho presupuestal que tiene autorizado el Centro Universitario.

DECIMO QUINTO. EjecUtese el presente dictamen en los términos del articulo 35, primer pdrrafo,
fraccion |l de la Ley Orgdnica de la Universidad de Guadalajara.

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA"
“1925-2025, Un Siglo de Pensar y Trabajar”
Guadalajara, Jal., 28 de febrero de 2025
Comision Permanente de Educacion

Dr. Ricardo Villanueva Lomeli
Presidente

Dr. Juan Manuel Durdn Judrez Mtra. Karla Alejandrina Planter Pérez

Dr. Jaime Federico Andrade Villanueva C. Daniel Fernando Aguilar Kotsiras Ralis

Mtro. Guillermo Arturo Gémez Mata
Secretario de Actas y Acuerdos
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Tabla de equivalencias. A continuacién, se presenta la tabla de equivalencias entre las Unidades
de Aprendizaje del plan de estudios vigente y las correspondientes del plan propuesto para la
Licenciatura en Comunicacién Publica, con el objetivo de facilitar la transicién entre ambos
planes de estudio.

Tabla de equivalencias
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje
Clave . plgn de estudios de. la g Créditos del nuevq plan.de estudios Créditos
Licenciatura en Comunicacion de la Licenciatura en
PUblica dictamen 1/2006/363 Comunicacién Piblica
D1174 | Comunicacion Escrita 6 Comunicacién Escrita 6
D1173 | Comunicacién Oral 6 Comunicaciéon Orall 6
D1179 | Estadistica Descriptiva 6 Estadistica Descriptiva 6
Di1go | Esfadistica Inferencial 6 Estadistica Inferencial 6
Paramétrica
D1177 | Etica de la Comunicacion 8 Etica de la Comunicacion 8
Fundamentos de Andlisis Fundamentos de Andlisis
D1175 | . . 6 . - 6
Literarios Literarios
D0902 | Lengua Extranjera | 6 Lengua Extranjera | 8
D0903 | Lengua Extranjera |l 6 Lengua Extranjera ll 8
D0904 | Lengua Extranjera lll 6 Lengua Extranjera lll 8
D0905 | Lengua Extranjera IV 6 Lengua Extranjera IV 8
D1176 | Logica y Retdrica 8 Logica y Retdrica 8
Problemas Socioecondmicos y Contexto Sociopolitico de
D1178 iy Y 8 . 8
Politicos de México Meéxico
D1182 | Comunicacién Interpersonal 8 Comunicacion 8
Interpersonal
Economia Politica de la Economia Politica de la
D1190 | Informaciéony la 8 Informaciony la 8
Comunicacién Comunicaciéon
D1199 | Gestion Estratégica 8 Gestidn Estratégica | 8
D1195 Inves’nggmon Documentaly 6 Investigacion Documental 6
Electrénica
D1197 | Investigacion Periodistica 6 Investigacion Periodistica 6
D119] Legislacion Nacional e 8 Derecho a la Informacién y 8
Internacional de Medios Legislacion de Medios
D1198 Lenguajes y Logicas de 6 Lenguaijes y Logicas de 6
Produccién Audiovisual Produccién Audiovisual |
D1196 Lenguaijes y Logicas de 6 Lenguaijes y Logicas de 6
Produccidn Periodistica Produccidn Periodistica |
D120] Me’rgodofecnlo Socialy 6 Me,rgodoTecnlo Socialy 6
Politica Politica
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Tabla de equivalencias
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje
Clave . plgn de estudios dg la . Créditos del nuevo. plon.de estudios Créditos
Licenciatura en Comunicacion de la Licenciatura en
PUblica dictamen 1/2006/363 Comunicacidén Publica
Métodos Cualitativos de Métodos de Investigacion
D1194 . -, 6 . 6
Investigacion Social
D1205 | Modelos de Planeacion 6 Gestion Estratégicalll 6
EP207 | Opinidn Publica 8 Opinidn Publica 8
Redaccion de Documentos de Redaccion de Documentos
D1181 ; =, L 6 . g A 6
Comunicacion Publica de Comunicacion Publica
D1200 | Relaciones PUblicas 6 Relaciones PUblicas 6
Sociedad de la Informaciéon y Sociedad de la Informacién
D1192 , 8 . 8
Nuevas Tecnologias y Nuevas Tecnologias
D1185 | Teoria Social (Cultura) 8 Teoria Social Il 8
D1184 | Teoria Social (Politica) 8 Teoria Social ll 8
D1183 | Teoria Social (Sociedad) 8 Teoria Social | 8
D1187 Teorias de la Comunicacion 8 Teorias de la Comunicacion 8
(Modelos) [
D1188 Teor!os de la Comunicacion 8 Teorias de la Comunicacion 8
Massiva Il
D1189 Te:ongs de la Comunicacion 8 Teorias de la Comunicacion 8
Publica 11}
D1202 | Teorias de la Organizacion 6 Teorias de la Organizacion 6
D1204 Teorias de Liderazgo y Desarrollo de Habilidades 6
Habilidades Directivas de Gestion
D1214 | Auditoria de la Comunicacion 6 AUdITO”.O de. ,Io 6
Comunicacion
D1206 | Comunicacioén Institucional 8 Comunicacion Institucional 8
EP234 | Comunicacion Politica 8 Comunicacién Politica 8
Desarrollo de Proyectos de Desarrollo de Proyectos de
D1209 . i ’ 6 . o o 6
Comunicacion Publica | Comunicacion Publica |
Desarrollo de Proyectos de Desarrollo de Proyectos de
D1210 . g o 6 . s s 6
Comunicacion Publica ll Comunicacion Publica ll
Diseno y Evaluacién de Marketing y Estrategias
D1215 - o 6 . 6
Campanas Publicas Digitales
Los Medios de Comunicaciéon Los Medios de
D1208 - 6 ; ) . 6
en Jalisco Comunicacion en Jalisco
Los Medios de Comunicaciéon Los Medios de
D1207 .. 6 ; ) L . 6
en México Comunicacion en México
D1211 | Seminario de Titulacién 6 Loborgfono de Aplicacion 6
Profesional
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Tabla de equivalencias

Unidades de Aprendizaje del
plan de estudios de la

Unidades de Aprendizaje
del nuevo plan de estudios

Informacion

Informacional

Clave | . . - L. Créditos . . Créditos
Licenciatura en Comunicacion de la Licenciatura en
Publica dictamen 1/2006/363 Comunicacién PUblica
D1213 Taller de Gestidn y Produccién 6 Lenguaijes y Logicas de 6
Audiovisual Produccién Audiovisual |l
Disefio de proyectos de Diseno e Implementacion
. ) 5 de Proyectos de
D1219 | investigacidén en 6 - . 6
. - . Investigacion en
comunicacioén publica . L _
Comunicacion Publica
Estudios en casos de Campo Profesional y
D1218 | investigacion de la 6 Estudios de Caso de la 6
comunicacion publica Comunicaciéon PUblica
Metodologia y Técnicas Metodologia y Técnicas
: ., Avanzadas de la
D1217 | Avanzadas de la Investigacion 6 - g 6
. . e Investigaciéon de la
de la Comunicacion Publica . . e
Comunicacion Publica
Paradigmas tedricos de la Pensamiento Teorico
D1216 gmas | S 8 Contempordneo de la 8
comunicacioén publica . = .
Comunicacion Publica
D1221 | Comunicacion de Riesgo 6 Comgmcoaon de R@sgos 6
en Crisis y Emergencias
Comunicacién para el Comunicacién para el
D1220 Cambio Social 8 Cambio Social 8
D1222 | Comunicacién para la Salud 6 Comunicacion Pdblica 6
para la Salud
Diseno de Proyectos en Diseno de Proyectos en
D1223 -, . 6 -, - 6
Intervencioén Social Intervencién Social
D1224 Cpmpor’romlen’ro Politico 8 Comportamiento Politico 8
Ciudadano
D1226 | Demoscopia de medios 6 Es’rro’regos O.I,e e 6
Comunicacion Politica
Diseno de proyectos de Proyectos de
D1227 ! . 6 . e 6
mercadotecnia politica Mercadotecnia Politica
D1225 Mefpdos y técnicas de 6 Pro,y'ec‘ros de Incidencia 6
cabildeo Politica
Comunicacién Alternativa y Estudios de Casos en
D1229 s 6 . s . 6
Educacion No Formal Comunicacidon Educativa
Desarrollo de Proyectos de Desarrollo de Proyectos en
D1231 . i . 6 . s . 6
Comunicacion Educativa Comunicacidon Educativa
Modelos Educativos Teorias de Comunicacion
D1228 - 8 . 8
Contempordneos No Formales Educativa
Nuevas Tecnologias de la o .
D1230 | Comunicacién y a 6 Alfabetizacién Medidtica e 6
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Exp.021
Dictamen NUm. 1/2025/075

Tabla de equivalencias
Unidades de Aprendizaje del Unidades de Aprendizaje
Clave . plgn de estudios de. la g Créditos del nuevo. plan.de estudios Créditos
Licenciatura en Comunicacion de la Licenciatura en
PUblica dictamen 1/2006/363 Comunicacién Publica
Andlisis Institucional e Imagen Andlisis Institucional e
D1251 ) 6 . 6
Corporativa Imagen Corporativa
D1252 | Ciberperiodismo 6 Periodismo Digital 6
D1234 | Comunicacién Intercultural 6 Comunicacién Intercultural 6
D1244 Co,nr)unlcomon, Sociedad y 8 Comumcoaon, Sociedad y 8
Politica Politica
D1237 | Estudios de la Emision 8 Estudios de la Cultura 8
D1235 | Estudios Sobre Television 8 Estudios Sobre Television 8
D1249 | Formacién de PUblicos 8 Gestion Cultural 8
D1240 Fur]qomenfos de Diseno 6 Fun,o!omen’ros de Diseno 6
Grdfico Grdfico
D1241 | Fundamentos de Informdtica 4 Fundomgnfos de 4
Informdtica
D1254 | Géneros Periodisticos 6 Lenguojg§ Y Loglcgs 'de 6
Produccion Periodistica ll
D1255 Gestion de Redes de 6 Gestion de Redes de 6
Informacién Informaciéon
D1247 | Gestion y Politicas PUblicas 8 Gestién y Politicas Publicas 8
Historia Social del Periodismo Historia Social del
D1253 R 8 o .. 8
en México Periodismo en México
D1243 | Paquetes Computacionales 4 Paquetes Computacionales 4
Programacion y Presupuestacion y
D1242 ., 6 g 6
Presupuestacion Procuracién de Fondos
Propiedad Intelectual | E[g%ii%i Ig‘;ellecfuol |
D0638 | Proteccidon del Conocimiento 7 T 7
) Conocimiento y las
y las Innovaciones .
Innovaciones
Propiedad Intelectual Il Propiedad Intelectual i
Instituciones, Competencias y Instituciones, Competencias
D0639 | Procedimientos para la 8 y Procedimientos para la 8
Proteccion de la Propiedad Proteccion de la Propiedad
Intelectual Intelectual
D1256 | Publicidad Social 6 Publicidad Social 6
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