UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

EJECUCION No. IV/10/2012/20804

Mtro. §. Tonatiuh Bravo Padilla

Rector del Cenho Universttario

de Clencias Economico Administrativas
Universidad de Guadalgjara
Presente

En cumplimiento a lo establecido por el ariculo 35, fraccién I, y 42, fraccién |, de la Ley
Organica de ia Universidad de Guodalajara, adjunto al preserte nos permitimaos remitir a sus
finas ctenciones, para su gjecucion, el dictamen emitido por las Comisiones Permanentes
Conjuntas de Educacién y de Hocienda, aprobado en la sesidn extraordinaria del H. Consejo
General Unlvershtarlo efectuada el 26 de octubre de 2012:

Dictamen numero 1/2012/310: Se aprueba o modificacion al plan de estudios de la
Licenciatura en Mercadotecnia, en la modalidad escolanzada y bajo el sistema de créditos,
para operar en e Cento Universitario de Clencias Econdmico Adminishativas v el Cento
Universttario de la Clénega. a partir del ciclo escolar 2013 A,

Lo anterior, para los efectos iegales a que haya lugar.

Atentamente
*PIENSA Y TRABAJA®

c.c.p. Or. Migual Angel Navams Nowam, Vicenect Ejacutive,

c.c.p. M. Gustevo A Cérdenas Cutino, Dikeckor de Rnanzas,

c.c.p. Dr. Hécior Radl Solls Godea, Cocrdinador Generml ACGOamIco.

c.c.p. Mim, Sonin Bisafio Montes de Oca, Cocrdinadon General te Recursos Humanas.
c.c.p. Lic. Roberdo Rivas Montisl, Coordinader de Confral Escokar.

c.c.p. Minario
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

EJECUCION No. N/10/2012/2080A

Dr. Raui Medina Centeno

Rector del Centro Universitario de la Ciénega
Univarsidad de Guadalajara

Presente

En cumplimiento a lo esfablecido por el arficulo 35, fraccidn I, y 42, fraccién ), de la Ley
Orgdanica de la Universidad de Guadalojara, adjunto al presente nos permifimos remitir a sus
finas atenciones, para su ejecucion, el dictamen emitido por las Comisiones Permcnentes
Conjuntas de Educacién y de Hacienda, aprobado en la sesidén extraordinaria del H. Consejo
General Universitario efectuada el 26 de ochubie de 2012:

Dictamen nidmero (/2012/310: Se apiueba la modificacién al plan de estudios de Ia
tcenciatura en Mercadotecnia, en la modalidad escolanizada v bajo el sistema de créditos,
para operar en el Centro Universitario de Ciencias Econdmico Administrativas v el Centro
Universitario de la Ciénega, a partir del ciclo escolar 2013 A,

Lo antetior, para los efectos legales a que haya lugar,
Atentamente

“PIENSA Y TRABA
Guaddalgjarg, Jal.; 29 de o

o

Miro. José Alfrg o Pe
Secretang

c.c.p. D, Miguel Angel Navane Rvom-ice o
ccthaGleuwAcaueermo UrectordeFrmaas

c.c.p. Or. Héckr Rad Sok Godea, Coordinador Generil Acadérmico,

<.Cc.p. M. Sonig Bdsedo Montes de Oca, Coordinadona General de Recursos Humancs.
c.c.p. L, Robexto Rivas Montiel. Coondinadir de Contral Escakar,

<.c.p. Minutaro
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Av. Jubrez N* 976, Pizo 11 5. J. C. P. 44100, Tel. directo: 3134-2243 Conmutadsn smzmmmmxm 2420 y 2457 Fax, 3134-2278
I i/ forerw. hegu.udg.mx - '



UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA -

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictarmen NUm, [/2012/310

A estas Comisiones Permanentes Conjuntas de Educacion y Hacienda ha sido tumado,
por el Consejo del Cenfro Universitario de Clencias Econdmico Administrativas, el
dictamen ndimero 181/12, de fecha 11 de octubre de 2012, con el aval del Centro
Universitario de la Ciénega, en el que propone ia modificacién al plan de estudios de la
Licenciatura en Mercadotecnia, en la modalidad escoiorizcdo y bgjo el sistemna de
créditos, a partir del ciclo escolar 2013 "A", y

:ﬁ Resultando:
5
}/ 1. Que la Universidad de Guadalgjara es una institucidon publica y autbnoma cuya
Y. actuacion se rige en el marco del articulo 3° constitucional y sus fines son los de
formar recursos humanos de nivel superior competfentes, emprendedores, con
B responsabilidad social y capacidad de liderazgo en las diferentes Greas del trabajo
™ profesional y académico; redlizar investigacion cientifica o tecnolégica para el
f desarrollo sostenible de Jalisco; y promover el conocimiento y el gjercicio de las
D artes, que impulsa la preservacion y difusidén de la cultura universal.

2. Que en su quehacer intemo adopta una filosofia de mMmejoramiento continuo,
procurando la pertinencia social de los resultados, la calidad en el senwicio, la
responsabilidad civil, la tolerancia, la honeshdcdprofeswnal el rigor cientifico y la
eficiencia en el uso de l0s recursos. RN

3. Que en la actudlidad, la Universidad de Guaddlajara ha tenido cambios y
evoluciona de acuerdo a las necesidades de la sociedad; esto se hace evidente en
la definicién del Plan de Desarnroilo Institucional, vision 2030.

4. Que la Universidad de Guaddlgjara establece en su misidn, una vocacion
interacional y de compromiso social en la educacion publica para los niveles
medio superior y superior. E peralte del desarolio educativo regional, estatal y
nacional, se sustenta en el progreso cientifico y tecnoldgico para la extension y
difusiéon, para incidir en el desamollo sustentable e incCluyente de la sociedad. La
produccién y socializacién del conocimiento es la visidén que respeta la diversidad
culturgl, honra los principios de justicia socigl, convivencia democrdticay
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen Num, 1/2012/310

Ante este resorte vital, la Universidad ha establecido politicas institucionales que dan
cuerpo y forma a toda actividad académica, de investigacion, extensién, difusidn y
sobre todo, de innovacion curicular, para favorecer las mdaxmas que el articulo
tercero Constitucional establece, a parlir de:

a. Funcionar como una red colaborativa vy subsidiaria para el desarrollo de l@'_s
funciones sustantivas, que promueva la integracién e interaccion enire 1a
educacion media supetior y superior;

b. Impulsar el desarclio equilibrado de las entidades de Ja Red para atender la
demanda educativa en las regiones del Es’rodo enlas dlshn'rcs modalidades de
educacion; »

c. Fomentar una cultura de inhovacién y calidad en todas las actividades
universitarias;

d. Promover la infernacionalizacion en las dlferenTes funciones sustantivas y adjetivas
de la institucion:;

e. Promover el compromiso social e impulsar ia vinculacion con el entomo en el
ejercicio de las funciones sustantivas,

f. Fomentar la sustentabllidad financiera de la msﬂtuc:lon optimizando &l uso de Ios
reCursos; y

g. Promover la equidad, el desarrollo sustentable y la conciencia ecolégica.

Que se enfiende como modelo educativo el conjunto de valores, principios; y
estrategias que definen la manera como la Universidad participa en el con’rexio
soclal aportando a éste egresados con detemminadas caracteristicas que distinguen
su formacién. El modelo educatfivo se sustenta en el modelo cumicular ©
pedagdgico que define los medios como la- Unlversldod logrard formar a sus
estudiantes y cumplird sus principios. Iguolmente se apoya en el modelo
académico que provee la organizacién académica como estructura que apoya el
desarollo de la gestidn educativa para que la universidad cumpla sus fines. El
rmodelo educativo de la UdeG se desprende de los principios que mandatan el arti-
culo tercero constitucional y la Ley Orgdnica; de su interpretacion se derivan las
poliicas que se establecen en el PDI 2030 para cada linea estratégica.
Concretamente, para el modelo pedagégico o curicular se establece la fomacién
enfocada en el estudiante y cenirada en el aprendizaje apoyada en las mejores
practicas pedagégicas y en las TIC, y se esta como estrategia llevar a cabo
una refermg curicular basada en la innovgeion, Igj flexibilidad vy las necesidades
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 031
Dictarmen Num. 1/2012/310

Que el fundamento de la educacion centrada en el aprendizaje es precisamente
que se basa en él, el estudiante es activo en la construccién de su conocimiento,
transforma la informacion en significado y conocimiento, toma en cuenta los
conocimientos previos, considera los estilos de aprendizgje, vy la relacion interactiva
es fundamental, contempla un curiculum abundante en recurses para la reolizccu__)n
de actividades que facilitan su trdnsito y movilidad, proporciona el acceso a la
informacién de acuerdo con las necesidades de los estudiantes, hay claridad desde
el cumiculum de la calidad y construccidn del conocimiento con una vision
transdisciplinar, se evalla de acuerdo con las habilidades o aprendizajes refendc’és
mediante instrumentos preferentemente cualitativos corno el uso de portafolios y
rubricas de desempeno.

En resumen, un modelo centtado en el aprendizaje haciendo uso de las mejores
practicas pedagdgicas y las TIC implica minimamente:

a. Aprendizaje significativo, proveniente de la motivacién por resolver problemdticas
concretas;

b. implementacién de didacticas que propIC|en el desancllo de habillidades de
pensamiento critico, pensamiento complejo y solucién de problemas.

¢. Abordaje multi, inter y transdisciplinar de los problemas que el alumno debe re-
solver;

d. Investigacién sobre problemas sociales relevantes y su vinculacion directa con Ios
programas educativos;

e. Aprendizaje autogestivo y permanente;

f. Affabefizacién informacional; _ o

g. Reconocimiento de aprendizajes obtenidos fuera del contexto escolar;

h. Evaluacién justa, apegada al reconocimiento del logro de la formacion integral,

asi como las capacidades, habllidades y destrezos con las que el estudiante se
hard cargo de su vida profesional;

I, Menos carga escolar, y mds actividades que movilicen los contenidos en
contextos profesionalizantes;

j. Cumiculas fiexibles; y
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen Num, 1/2012/310

Ay
W

Que en sesidon de fecha 19 de octubre de 2010 el Consejo de Rectores aprobd el
Programa de Cambios Institucionales para el Desanolio. Académico de la Red
Universitaria 2010-2013 en el gque se plantea que la .comunidad universitaria
reflexione, proponga y participe en la actualizacion de los programas educativos de
pregrado, asi como en su estructura, contenido y estrategias diddcticas que
posibiliten que el modelo educativo centrado en el aprendizaje del estudiante cobre
vida en la Red Universitaria. Dentro de este programa se incluyd en el eje de
Fomacién y Docencia “Establecer {os criterios generales para la reforma curicular’
en cumplimiento del objetivo 2.3 planteado en el Plan de Desanolio Institucional

Visién 2030:

“levar a cabo una reforma curncular basada en la innovacion, la

fiexbilidad y las necesidades sociales”.

Que la Universidad de Guadalajara, consciente de los citados cambios, asi como
de la necesidad de vincular el aprendizaje de sus estudiantes con las actividades
laborales, ha emprendido una reforma curicular, en la que se habrd de enfatizar el
desarrolio de habilidades cognitivas de orden superior (pensamiento analitico,
pensamiento critico, solucion de problemas y comunicacion), habllidades de
pensamiento complejo, alfabetizacién informacional, capacidad para organizar,
gestionar el fiempo, tomar decisiones y trabajar colgborativamente, responsabiiidad
social, y creatividad. .

Que el diagndstico de los programas educativos que elabord la Coordinacion de
Innovacién Educativa y Pregrado en 2010, sustento de la Reforma Curricular, se basd
en las observaciones de los organismos evaluadores y acreditadores (de CIEES y
COPAES), en diversos estudios de CENEVAL, egresados, empleadores, de practicas
docentes, de practicas innovadoras, de percepcidn de los estudiantes, de
reprobacion, entre otros. Dicho estudio nos muestra fortalezas tales como una gran
cantfidad de programas evaluados y acreditados, vinculacién con la sociedad, la
enorme demanda que fienen la mayoria de nuestos programas, cuerpos
académicos consolidados y la capacidad para innovar y adaptarse a los nuevos

contextos.

Que sin embargo, el citado diagndstico nos revela fambién aspectos a mejorar qu%

o~

-

justifican la reforma. Entre estos destacan la falta de actudlizacidén de algunocs
programas y su poca vinculacién formal con organizaciones productivas, exceso de
unidades de aqprendizaje y contenidos, falta de”espacios curiculares para el
aprendizagje de un segundo idioma, poca f idad para cursar asignaturas de
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen NG, 1/2012/310

Que en consecuencia, el redisefio de los programas educativos contempld como
aspectos guia la actualizacion de los cursos; la flexibilidad; la movilidad de Ios
estudiantes en la red universitaria; la formacidn especializante como &h
acercamiento al posgrado; la formacién optativa como bloques de conocimiento
actual, transdisciplinar; la formacién integral; el apoyo tutoial; la incorporacién de
practicas profesionales; la prestacion oporfuna del senvicio social para reforzar Ia
eficiencia temninal; mecanismos para la incoporacion de un segundo idioma; asi
como el reconocimiento de que es necesaro desanollar minimamente las
habillidades relacionadas en el resultando 9.

Que en la fase de dictarninaciéon fambién se considerd el acuerdo RGS/001/2012
del Rector General sobre los “Lineamientos para Promover la Flexibilidad Curricular,
el Acuerdo de Movilidad y el Programa de Fordlecimiento del Sistema de
Administracién Escolar”.

Que el presente proceso de reforma curicular ha retomado los trabajos reqlizados
por ia Coordinacién General Académica desde el afo 2000, y que recientemente
los comités curiculares de los Centros Universitarios de. Cienclas Econdmicd
Administiativas y de la Ciénega han tomado acuerdos, como se puede constatar
en las minutas de la reunién de frabajo 2.3/01 de fecha 4 de julio del 2011; y de la
reunion de tfrabajo 3.1/01 de fecha 2 de septiembre del 2011, ambas convocadas
por la Coordinacién de Innovacién Educativa y Pregrado (CIEP) en el marco de la
revision curricular de los programas de la Red Universitaria.

Que ademds del frabgjo conjunto desarollado con CUCIENEGA, en el CUCEA se
retormaron y concluyeron los trabajos de revisién curicular con la participaciéon de la
Junta Divisional, los Consejos Divisiondles, los Colegios Deparnamentales, las
Coordinaciones de Programas Docentes y profesotes de trayectoria reconocida en
las dreas disciplinares.

Que el CUCEA concluye el proceso con la integracion del expediente
cornespondiente, la fomulaciéon del dictamen y la aprobacion de la modificacion al
plan de estudios de la Licenciatura en Mercadotecnia, en la sesién séptima,
extraordinaria de fecha 15 de octubre del 2012 ynsejo de Centro; solicitande
la aprobacion del H. Consejo General Universija '
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen NUm. 1/2012/310

Que en el plan de estudios de la licenciatura en Mercadotecnia, con dictamen de
creacién 1140 de fecha 12 de Agosto de 1996, en respuesta a la necesidad del
contexto laboral que en ese momento requeria conocimientos especificos de la
discipling, se buscd que los profesionistas contaran con las habllidades para disefiar
planes de trabagjo y estiategias que coadyuvaran a la competitividad del sector
productivo, en donde la Mercadotecnia constituia en ese enfonces una unidad
integradora de acciones vinculadas de forma muy estrecha entre la Administraciony
las ventas. La modificacion mds reciente del programa se redalizé segun el ch'romen
1/2000/1041 del H. Consejo General Universitario, -

Que la mercadotecnia amplia su campo de accién y hoy en dia forma parte de las
estructuras organizacionales tanto del sector privado como éen el sector publico, eflo
ha impulsado la incorporacién de nuevos conocimientos a los planes de estudio vy ia
especializacion en diferentes vertientes, entre las' que: destacan la investigacion de
mercados el desamolio de nuevos productos, la publicidad y las ventas entre otros.
Asl fambién de los fundamentos de la mercadotecnia, se derivan la mercadotecnia
aplicada, direccion de la mercadotecnia vy planificacion estratégica de la
mercadotecnia.

Que la especializaciéon de la Mercadotecnia contempla en la actualidad diferentes
aplicaciones en funcién a las caracteristicas y particularidades de cada sector,
conformando asi la Mercadotecnia de servicios, turistica, social, politica, entre ofras:
Por olra parte, los avances en materia de comunicacion y tecnologias de la
Informacién, consfituyen un campo de accién sdlido de la disciplina, tanto en Ias
acciones que conciemen a la publicidad y comercializacion a través de Intemnet, las
redes sociales, como a los elementos que surgen para su investigacion y estudio
desde la perspectiva de la Mercadotecnia. Asi también y como resultado de fa
globalizaciédn, la intervencidn de la Mercadotecnia no se fimita a las particularidades
de las localidades en kas que se desarrolla, sino que fambien forma parte medular
de los negocios a nivel intermacional, :

Que como resultado de la observacidn de la oferta acadéemica en el ambito
internacional y nacional en particulkr de la Licenciatura en Mercadotecnia, se
presenta una tendencia hacia la incomporacién de nuevos conocimientos en
materia de Mercadotecnia, entre los que destacan una mayor profundizacion en los
fundamentos de la disciplina, especializacion _en dreas como Publicidad e
Inves’rsgc:mon de Mercc:dos, la intervencion de rcadotecnia en el comercio

: diversos dmbitos como el

Pagina & de 21

Av, Jutirez N* 9 : $. 1. C. P 44100. Tel. directn: 31.34-2243 Conmutador: 3134 22? Exts. 2428, 2421, ¥ 2457 Fax, 3134-2278
Guadalnjara, Jallsco, M& -

http://www.hcgu.udg.



SRECEIEEETy

(S

(:\L I Sl

20.

21,

22.

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
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Exp. 02]
Dictamen Nam., 1/2012/310

Que tomando en consideracion el crecimiento vy 1A relevancia que las actividades
de mercadotecnia tienen en et sector productivo, aunado a ias obsefvaciones
realizadas por los organismos de acreditacidon en materia de titulacion, vinculacion
con el sector productivo, inglés y actualizacion del plan de estudios, es necesaria
una modificacién al plan de estudios de la Licenciatura en Mercadotecnia que
responda a los requerimientos del sector productivo y a los lineamientos de Ios
organismos acreditadores.

Que tomando en consideracion los lineamientos de CENEVAL que incorpora nuevas
lineas temdticas a evaluar en materia de mercadotecnia, aunado a la tendencia
observada en el dmbito nacional e infemacional y los resultados de estudlps
aplicados a egresados y estudiantes que se desarrollan en el dmbito laboral, s
perfinente la actuadlizacion del plan de estudios de Ia Licenciatura en
Mercadotecnia.

Que los objetivos del programa de la Licenciatura en Mercadotecnia son:

Objetivo General formar profesionistas propositivos, Crealivos e innovadores con
vocacion fransformadora, comprometidos con la sociedad y valores éticos,
capaces de andlizar y diagnosticar a la organizacion y en consecuencia disepar y
ejecutar estrategias de mercadotecnia para potencializar su  crecimiento,
posicionamiento e imagen.

Objetivos Especificos - ::

a. Fomnar profesionistas en Mercadotecnia ccpoces investigar el comportamiento
del mercado y defectar sus necesidades a fravés del disefio, desarrollo ;’y
coordinacién de estudios de mercado;

b. Formar profesionistas con habilidades para emprender proyectos de consul’rona Y
asesorid en las diferentes vertientes de merccdo’recnnco Investigacion de
mercados, Publicidad, etc. ;

c. Formar profesionistas con habilidades para el es’rud|o y la incorporacion de las
tecnologias de la informacion y comunicacion en los procesos comerciales; y
estudio y andlisis del entormo y
habilidades para la deteccién de opoffunidadgs para el desarrollo de nuevos

o
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H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictarmen Num. I/2012/310

23. Que el programa de la Licenciatura en Mercadotecnia propone el sigulente perﬂl de
egreso: .

a. El licenciado en Mercadotecnia de la Universidad de. Guadalgjara serd capaz
de disenar, implementar, coordinar y evaluar. estrategias de mercadotecnia
tanto en empresas como en organismos publicos, que impulsen el
posicionamiento, la participacién del mercado y la competitividad a través de:

¢ El estudio y andlisis del mercado, el establecimiento de lineamientos

,\ para su segmentacion, la deteccion de necesidades, identificacidn
| de hdbitos, cambios y tendencias en el comportamiento de
A7 ConsuMmo;

e El diseno y ejecucion de estalegias de distibucion vy
comercializacion; h
e El disefio creativo de campahas de publicidad, su implementacién, y

r’/ medicion; .
I: ¢ El desarolio de oporunidades de negocios a través de la innovacién
-<7 en productos y senvicios;

\ o E uso de lo tecnologia vy los sistemas de infomaciéon potﬂ

potencidlizar el ailcance de comercializacion, y publicidad a través
del comeicio electtonico; y
e La aplicacién de la mercadotecnia en dn‘erenfes ambitos.

b. Ellicenciado en Mercadotecnia de la Universidad de Guadalajara coadyuvarg al
desarrolio y fransformacion de su entomo con.ética y.un alto compromiso social,
dentro del marco de la legalidad, respetando la diversidad cuftural, capaz
integrarse en ambitos de trabagjo multidisciplinarios, colaborar y aplicar sus
conocimientos con la finalidad de generar el bien comun.

24. Que el postulante que desee ingresar a la Licenciatura en Mercadotecnia, debera
reunir las siguientes caracteristicas:

Mastrar habilidades para el aprendizaje autogestivo,

Tener la conviccién del valor y la disposicion para el trabajo en equipo;

Deberd tener vocacién creativa, innovadora y emprendedorq;

Manifestar habilidad en el manejo del pensamiento idgico- mcfemcmco».uy

capacidad de andlisis y sintesis;

e. Hablidad e inferés para comunicarse oproplcdcmem‘e en espanol y en un
segundo idioma; N

f.  Tenerinterés pcro confribuir al desarmolio suser g Y
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Exp. 021
Dictamen NOm. 1/2012/310

Que este proyecio surge para ofrecer planes de estudio acordes a las necesidades
de cobertura actuales, que brinden soluciones pertinentes, eficaces y agiles ante las
nuevas demandas de los cambios sociales, econdmicos, tecnolégicos y culturales
de la socledad mexicana, asi como igualar las condiciones de compehhvldad
necesarias para el desarollo nacional. . .&

iy
Que los Centros Universitarios involucrados cuentan con la infraestiuctura, equipo y
personal acadéemico necesarios para la administracién del programa.

En virtud de los resultandos antes expuestos y
Considerando:

Que la Universidad de Guadalajara es un organismo publico descentralizado del
Gobiemo del Estado con autonomia, personalidad juridica y pafiimonio propio,
de confomidad con lo dispuesto en el aticulo 1 de su ley Orgdnica,
promuigada por el Ejecutivo local del dia 15 de enero de 1994, en ejecucion del
decreto numero 15319 del H. Congreso del Estado de Jatisco. -

Que como lo sefalan las fracciones 1, Il y IV del arficulo 5 de la Ley Orgdnica de
la Universidad, en vigor, son fines de esta Casa de Estudios la formacion y
actudlizacién de los técnicos, bachilleres, técnicos profesionales, profesiomsh%
graduados y demds recursos humanos gue frequiere el desarollo socio-
econdmico del Estado; organizar, realizar, fomentar y- difundir la investigacion
cientifica, tecnolégica y humanistica; y coadyuval con las autoridades
educativas competentes en la orientacién y promocion de la educacién media
superior y superior, asi como en el desarollo de'la ciencia y la tecnologia.

Que es ahibucibn de la Universidad reqlizar programas de docencia,
investigacién y difusion de la cultura, de acuerdo con los pANCIpIos
orientaciones previstos en el articulo 3 de la Constitucién Federal, asi como la de
establecer las aportaciones de cooperacidn y recuperacion por los servicios que
presta, tal y como se estipula en las fracciones Il y XIl del articulo 6 de la Ley
Orgdnica de la Universidad de Guadalajara.

Que es atribucién del H. Consejo General Universitario, de acuerdo a lo que

indica el uttimo pamafo del articulo 2)de la\ley Organica de esta Casa de
Estudios, fijar las aportaciones resp as a gue se refiere la fraccion VIl del

nu wtes citado.
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V. Que el H. Consejo General Universitario funciona en plenc o por comisiones, las
que pueden ser pemrmanentes o especiales, como lo sefala el articulo 27 de la
Ley Orgdnica.

V1. Que es atibucion del Consejo General Universitario, conforme lo establece el

ariculo 31, fraccion VI de la Ley Orgdnica y el articulo 39, fraccién | del Estatuto
General, crear, suprmir 0 modificar carreras y programas de posgrado y promover
iniciativas y estrategias para poner en marcha nuevas caneras y posgrados.

Vil Que es atribucién de la Comision de Educacion conocer y dictaminar acerca de
las propuestas de los Consejeros, el Rector General o de los Titulares de los Centrds,
Divisiones y Escuelas, asi como proponer Ias medidas necesaras para “el
mejoramiento de kos sistemas educativos, los crferios de  innovaciones
pedagdgicas, la administracién académica y las reformnas de ias que estén en
vigor, conforme lo establece el articulo 85, fracciones | y IV del Estatuto General.

Que la Comisibn de Educacién, tomando en cuenta las opiniones recibidas,
estudiard los planes y progiamas presentados y emititd el dictamen
cormespondiente -que deberd estar fundado y motivado-, v se pondid a
consideracion del H. Consejo General Universitario, segun lo establece el arficulo
17 del Reglamento General de Planes de Estudio de esta Universidad.

Vit Que de conformidad al articulo 86, fraccién IV del Estatuto General, es atribucién
de !a Comisidén de Hacienda proponer al Consejo General Universitario el proyec’ro
de aranceles y contribuciones de la Universidad de Guadalajara.

(X, Que tal y como lo prevé la fraccién |, ariculo 10 del Estatuto Orgdnico del Cenh;p
Universitario de Cliencias Econdmico Administrativas, es afribucion de la Comision
de Educacién dictaminar sobre a perfinencia y viabilidad de las propuestas para
la creacion, modificacidn o supresion de caneras y programas de posgrado, a
fin de remitirias, en su caso, al Consejo GenerakUniversitario; y

Por o anteriommente expuesto vy fundado, estas Comisionés Permanentes Conjuntas nos
permitimos proponer al pleno del H. Consejo General Universitario los siguientes

Resolutivos:

PRIMERO. Se modifica el plan de estudics de fa Li

jatura en Mercadotecnia, en la
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SEGUNDO. E! plan de estudios contiene dreas determinadas, con un valor de créditos
asighados @ cada materia y un vaior global de qcuerdq con los requerimientos
establecidos por dreq, para ser cubiertos por los alumnos y se organiza conforme a la

Areas de Formacion . Créditos %
“Area de Formacion Basica Comun Obligatoria 114 28%
Area de Formacién Basica Parficular Obligatoria 102 25%
Area de Formacion Especializante Obligatoria 136 34%
Area de Formacion Especlalizante Selectiva 24 6%. .
“ Area de Formacién Optativa Ablerta 28 7%.
Numero minimo de c¢réditos para optar por el titulo: 404 100%

=y

siguiente estructura:

TERCERO. Las unidades de aprendizaje del plan de estudios de la Licenciatura en
Mercadotecnia comespondientes a cada drea de formacién, se oiganizan como-se

. g desciribe enseguida:
L AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA
’ir“‘r Unidades de Aprendizaje Tpo | flores p::;t"i"cqv g g::f:s créd. Prerreq.
MINISTRACI .
—-> :gMSBTTRR:cT;):I III - 2 ® - S ADMINISTRACION |
\J\ EXPRESION ORAL Y ESCRITA <l 40 - 2 °
cr 40 20 60 6
CONCEPTIOS JURIDICOS FUNDAMENTALES T 40 40 80 8
MO0 enin x4 T 40 40 | 80 8
UNIVERSIDAD Y SIGLO XXI or 40 40 80 8
CONTABILIDAD C'-;E\lERAL T 0 40 &0 5
ECONOMA c1 40 40 80 8 -
ECON'OMW" c | 40 40 80 8 e
ESTADISTICA ! ot | 40 40 80 8 o
ESTADISTICA I o1 40 0 80 |wa ESTADISTICA |
MATEMATICRS ! o | 40 40 | s | -8 ’
MATEMATICAS i o1 0 PR 8 MATEMATICAS |
» Fnc:i PROFESIONAL s 40 0 |40 5
T ]_!ECNOLOGIA&)_E} LA INFORMACION T 50 0 ch 6
/Totaldg: 580 s60 | 1140 | 114
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AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR onuéA'romA

Horas Horas Horas p
Unidades de Aprendizaje Tipo teoria | praciica | tolales Cred. Promeq.
DERECHO MERCANTIL ' CONCEPTOS JURIDICOS
CT 40 40 80 8 FUNDAMENTALES
CONTABILIDAD DE COSTOS CONTABILIDAD
CT 40 40 80 8 GENERAL
ADMINISTRACION FINANCIERA
CT 40 40 80 8
INVESTIGACION DE OPERACIONES ESTADISTICA 1l
I CT 40 40 80 8
INVESTIGACION DE OPERACIONES INVESTIGACION DE-
I CT 40 40 80 8 OPERACIONES |
CONCEPTOS FISCALES
FUNDAMENTALES cT 40 40 80 8
COMPORTAMIENTO DEL =
CONSUMIDOR C1 40 40 80 8 :
INVESTIGACION DE MERCADOS MERCADOTECNIA
CUALITATIVA CT 40 40 80 . B
INVESTIGACION DE MERCADOS 4 R MERCADOTECNIA
CUANTTATIVA C1 40 40 T 80 8
MERCADOTECNIA :
CT 40 40 80 8
PROMOCION Y PUBLICIDAD MERCADOTECNIA
T 40 40 80 8
VENTAS
o} 40 40 80 8
SEMINARIO DE TITULACION EN METODOLOGIA Y PRACTICA
MERCADOTECNIA s 40 20 60 6 DE LA INVESTIGACION
Totales: 520 500 1020 102
i
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AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA

Horas Horas Horas p
Unidades de Aprendizaje Tipo teoria sefica | totales Créd, Premmeq.
DESARROLLO DE ADMINISTRACION |
EMPRENDEDORES CT 40 40 80 8
LIDERAZGO Y HABILIDADES ADMINISTRACION |
DIRECTIVAS CT 40 40 80 8 K
PROPIEDAD INTELECTUAL CONCEPTOS JURIDICOS
CT 40 40 80 8 FUNDAMENTALES
DESARROLLO DE NUEVOS MERCADOTECNIA
PRODUCTOS CT 40 40 | 80 8
DISTRIBUCION Y LOGISTICA \
CT 40 40 BO 8
IMAGEN CORPORATIVA
Cr 40 40 80 8
MERCADOTECNIA DE SERVICIOS MERCADOTECNIA
CT 40 40 80 8
MERCADOTECNIA DIGITAL MERCADOTECNIA
C1 40 40 80 8
MERCADOTECNIA INTERNACIONAL MERCADOTECNIA -
CT 40 40 80 8 B
MERCADOTECNIA POLINCA ] MERCADOTECNIA
C1 40 40 80 8 :
MERCADOTECNIA RELACIONAL MERCADOTECNIA
CT 40 40 80 8
NEGOCIOS INTERNACIONALES Y R
DIFERENCIAS CULTURALES CT 40 40 80 8 )
PLANEACION ESTRATEGICA DE LA MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA C1 40 40 80 8
PRODUCTO PRECIO . -
CT 40 40 | 80 -8
SIMULADORES DE . MERCADCTECNIA
MERCADOTECNIA (o] 40 40 - 80 8
TALLER DE PROMOCION Y _ PROMOCION Y
PUBLICIDAD CT 20 60 80 8 PUBLICIDAD
PRACTICAS PROFESIONALES DE LA HABER CURSADO EL 70%
LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA P 0 0 o 8 DE LOS CREDITOS
Totales: 620 660 280 136

I http://www.hcgu.udg-mx
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Crientacion "A”
Horas Horas Horas
Unidades de Aprendizaje Tipo teotia setica tofates Créd. Premreq.
50% de kn
ciécion totales
Selectiva A-l cr 40 40 80 8 rtonly
Seleciiva’
Selectiva A-l CI 40 40 80 8 Al T
Selectiva
Selectiva A-lll CT 40 40 80 8 Al
Orientacién “B*
Horas Horas Horas
Unidades de Aprendizaje Tipo teoria préctica | totales Créd. Premreq.
50% de los
créchics totiles
Selectiva Bl CT 40 40 80 8 ety
Selectiva
Selectiva B-ll CT 40 40 80 8 B-l
Selectva
Selectiva Bl CI 40 40 80 8 8-l
AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA
QOrientacion “A”
Horas Horas Horas , ]
Unidades de Aprendizaje Tipo teoria pracfica totales Créed. I’rerreq.,-
Opfativa A cr 40 40 80 8 Y
Optativa A-ll Cr 40 40 80 8
Optativa A-lll C1 40 40 SQ 8
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Unidades de Aprendizaje Tipo :"e‘;’:; p:';;ﬂ“': N 'L':’c';ﬁ; Créd. | Premea.
_Opfativa Bl CT 40 40 80 8 |
Opitative B-) CT 40 40 80 8
Optativa B-ll CT 40 40 80 8
Orientacion Complementaria Optativa en lengua exiranjera
. Horas Horas Horas | Crédit
Unidades de frendlzaje Tipo Teoria | Préactica | Totales os Prerreq.
INGLES | T 0 90 90 6
INGLES 1 T 0 90 90 6 INGLES |
INGLES Il T 0 90 90 6 INGLES I
INGLES v T 0 90 90 6 INGLES lll

CUARTO. Los antecedentes académicos necescrrios para el ingreso son el bachillerato y
ios dernds que marque la normatividad universitaria vigente.

QUINTO. Para la planeacion de sus estudios y mejora de su proceso de aprendizaje, el

alumno recibird apoyo tutorial desde su incorporacién a la licenciatura por parte del
Centro Universitario. Las tutorias se offecerdn siguiendo los lineomientos de’rermlnodos
por el Programa de Accién Tutorial bajo la responsabilidad de los Departamentos, Ta
Coordinacién de Programa Docente v la Coordnnocaon de Servicios Academicos del
Centro Universitario. .

SEXTO. El Area de Fornacion Especializante Selectiva estd destinada a complementar la
formacion profesional del estudiante mediante orientaciones. Estas orientaciones
comprenderdn bloques de unidades de aprendizaje arficuladas entre si respecto a un
ambito del ejercicio profesional. La acreditacion de esta drea serd cubiera por el
estudiante mediante la eleccién y cumplimiento de los cursos asignados a la
orientacidn elegida, con el visto bueno del Coordinador de Programa Docente o en su
caso, por el tutor quien nofificard al Coordinador del Programa Docente para llievar g
cabo la programacién académica corespondiente,

Los Departamentos de los Centros Universitarios, definiran y ofrecerdn las actividades de
aprendizaje que integrard cada orentacién.  Con relacién a la oferta en o’rrgs
instituciones de educacién superior, nacionales o extranjeras el Coordinador de Carnera
hard una evaluacién previa solicitud del alumno interesado para otorgar su aval. Las
diferentes propuestas de orientaciones se dardn a conocer a fa Coordinacién de
Carrera de conformidad con la oferta de los Departamentos. El alumno que se haya
oprobodo el fotal de cchvidodes de aprendizqje gue integra una orientacion,
diploma por la ofientacion elegida.

b quedardn sujetas a lo oferta disponible de acuerdo

programacion acadé e cada ciclo escolar. »
Pé&gina 15 de 21
8z N4 978, Piso 11 S. ). C. P. 44100, Yel. ﬁ’ to: 3134-2243 Conmutador: 3134-2222 Exts. 2428, , 2243, 2420 y 2457 Fax. 31342778



)0
STy
(o)
T

TE SN

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA | ;

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictarmen Num. 1/2012/310

SEPTIMO. El Area de Formacion Optativa Abierta estd destinada a promover en_8i
I estudiante la exploracién de objetos de estudio particulares para la carnera o en fd
ampliacién det perfi profesional, con preferencia por intervenciones inter o
transdisciplinares, o blen que se integren en funcién de ciertas temdticas de actualidad.

La acredifacion de esta Grea optativa ablerta serd cubierta por el estudiante a fravés de

dos opciones, la primera es que cubra las unidades de aprendizgje que conforman la

y orientacidon optativa; la segunda opcidn, el estudiante podrd cubrir los créditos en

/ alguna institucién de educacién superior a nivel nacional o internacionat, siempre y

j*- cuando se tenga convenios con esas instituciones y el Coordinador de Carrera hard una
¢ B evaluacién, previa solicitud del alurmno interesado para otorgar su aval.

\) Las opciones elegidas por el alumno ftendrdn que contar con el visto bueno del
Coordinador de Programa Docente o en su caso, por el tutor quien notificard al
Coordinador del Programa Docente; con la finalidad de llevar a cabo la progrcmccnon
acadérica correspondiente.
X

Ademds y para contiibuir a desarrollar arménicamente los aspectos de salud, arte;
deporte, humanidades y responsabilidad social, el alumno deberd desarrollar
actividades extracurriculares que podrdn consistir en cursos, seminarios, talleres entre
otros, previo andlisis de pertinencia y autorizacion del Coordinador del Programa
Docente que contard con el apoyo de un catdlogo, en e cual se establezca, por parte
de la Secretaria Academica del Centro Universitario, el tabulador de referencia, para
redlizar la ponderacién de las actividades a evclucr las cuales se registrardn en la
historia académica del estudiante como formacion integral vy se le asighara un vaior de
4 créditos.

Solo en el caso de que el alumno cubra las unidades de aprendizaje que conforman la
orientacidén optativa completa, el Centro Universitario, expedird una constancia de ia
otlentacion cubierta,

1, 2243, 2420 y 2457 Fax. 31342278
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Los Departamentos definirdn y ofrecerdn las unidades de aprendizaje que integraran la
oferta disponible de las crientaciones optativas; en relacidén con la ofena de otas
instituciones de educacién superior, nacionales o extranjeras el Coordinador de Carrera
hard una evaluacion previa solicitud del alumno interesado para otorgar su aval. )

Las orientaciones optativas, su tipo y numero quedardn sujetas a la oferta disponible de
acuerdo a la programacién académica de cada ciclo escolar. Siempre seran elegidas
por el alumno. El Centro se compromete a fener disponible una oferta suficiente entre la
cual el aumno pueda optar para que se cristalice la posibiidad de elecciéon %y
flexibllidad. -
OCTAVO. Con el objeto de propicior el aprendizaje de un segundo idioma bajo este
plan de estudios, el estudiante que asi lo desee podid cursar las unidades de
aprendizaje de inglés |, I, il y IV, con un valor de seis ¢reditos por unidad de aprendizgje;
que se ofrecerdn como orentacidn optativa abiefta en lengua extranjerq,
complementaria a la ofra orientacién optativa abiera elegida para cumplimentar el
resolutivo $éptimo.

Lo anterior se organizard bajo los lineamientos que determine la Rectoria del Centro, a
fravés de la Secretaria Académica, en donde se establecerdn el tipo de modalidad y
la estructura modular bajo en que se ofertardn las unidades de aprendizaje de inglés,
asi como los respectivos procedimientos de seguimiento y acreditacion del nivel de
competencia requerida. -

Una vez que al estudiante le sea validada la competencia, los Centos Universi'rorios,':;‘e
través de la instancia facultada, le extenderd un cetificado de acreditocion de
segunda lenguo.

NOVENO. Al cumplir el 60% de sus créditos, los alumnos de esta licenciatura deberan
darse de alta para la prestacion del senvicio social en el semestre inmediato posterior y
concluifo antes de cubiir el total de los créditos especificados en cada Grea de
formacion del plan de estudios; el Tutor yfo el Coordinador de Programa Docente
vigilard su cumplimiento. Sin embargo el Centro Universitario que no lo estime
conveniente, se apegora a los tiempos y proced fos que la nomnatividad vigente

. establezca.

I http://weew.hcgu.udg. mx
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DECIMO. Con la findlidad de que el estudiante amplie, aplique vy refuerce sus
conocimientos adquiridos en la pane previa de su carerg; el aumno de esta
licenciatura deberd realizar sus practicas profesionates a parir del cumplimiento del
70% de los créditos. Este proceso fomnativo puede incluir la paricipacién en actividades
curiculares vy actividades académicas exira dulicas, acompanado, otientado v
apoyado por la Coordinacion del Programa Docente en colaboracion con el
Departamento afin a la camrera. Los lineamientos para realizar la préctica profesional
serdn determinados por la Secretaria Académica.

La practica profesional es considerada en la curricula en un sentido amplio, de manera
que se puedan agrupar estancias de investigacion, proyectos de aplicacion profesional
y la practica profesional in sffu en ios sectores publico, privado y social, estard sujeta a la
realizacién de convenios v la existencia de apoyos académicos adecuados.

DECIMO PRIMERO. Con la finalidad de coadyuvar a que el estudiante, al momento de
concluir los créditos establecidos por el plan de estudios sefialado en el resolufivo
SEGUNDO del presente dictamen, esté en condiciones de obtener el grado académico
se Incorpord curiculammente la unidad de aprendizaje denominada Seminatio de
Titulacion. El proceso de titulacion progresiva serd supervisado por el Coordinador del
Prograrma Docente en colaboraciéon con el Comité de Titulacion conespondiente.

DECIMO SEGUNDO. Los requisitos para obtener el grado de Licenciado o Licenciada en
Mercadotecnia, ademds de los establecidos por la nomatividad universitaria aplicable,
son los siguientes:

q) Haber aprobado el 100% de los créditos en la forma establecida en el presente
dictamen;

b) Haber cumplido con el servicio social asignado, de acuerdo a la normohvudqg
vigente y al resolutivo noveno de este dictamen;

¢) Cumplir satfisfactoriomente con alguna de las modalidades de fitulacion
establecidas en la normatividad vigente; y

d) Las demds que establezca la normatividad unlve 8

a aplicable.
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DECIMO TERCERO. Los certificados se expedidn como |i<;encidturo en Mercadotecnia.
Ei fitulo, como Licenciado o Licenciada en Mercadotecnia.

DECIMO CUARTO. Se anexan las tablas de equivalericias que serdn aplicables para los
estudiantes que ingresaron con los anteriores planes de estudio aprobados por el
Consejo Generat Universitario; asi como todas aquellas que se puedan identificar entre
las Area de Fomrmacion Especidlizante Selectiva y Area de Formacién Optativa Abierta, a
propuesta del Coordinador del Programa Docente y con el Visto Bueno de la Comisidn
de Revalidacion de Estudios, Titulos y Grados del Consejo de Centro, ‘

DECIMO QUINTO. Serdén vdlidos en este Programa en equivalencia a cualquiera de las
areas de formacién, cursos que con el visto bueno de la Coordinacién del Programa
Docente tomen los estudiantes en este y otros programas del mismo nivel de estudios y
de diversas modalidades educativas, de este y de otos Centros Universitarios dela
Universidad de Guadaldjara, y en otias Instituciones de educacién supetior nacionales y
exiranjeras para favorecer la movilidad estudiantil nacional y la internacionalizacion, de
conformidad con el acuerdo RGS5/001/2012 sobre los “Lineamientos para promover la
Flexibilidad Curricular, el Acuerdo de Movilidad y el frogrcmo de Fortalecimiento del
Sisterna de Administracién Escolar

DECIMO SEXTO. Las Escuelas con Reconocimiento de Validez Oficial que imparten este
programa educativo, implementardn graduaimente este plan de esiudios, a partir del
calendaiio 2014 A,

DECIMO SEPTIMO. El costo de operGCIon e implementacidn de las modificaciones
reqlizadas a este programa educativo serdn cargadas al techo presupuestal ouronzcdo
para el Centro Universitario.
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UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

X Exp. 021
Dictarnen Nam, 1/2012/310

DECIMO OCTAVO. Faclitese al Rector General de la Universidad de Guaddalajara para

que ejecute el presente dictamen en los téminos del articulo 35, fraccion Il de la Ley
Orgénica Universitaria.

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA"

Guadalajara, Jal; 25 de octubre de 2012

Comislones Permanentes Conjuntas §eEducacion y Hacienda
L)

Dra. Ruth Padilla Munoz

/b“"k\

Pé&ginG 20 de 21

Av. Julirez N* 976, Plac 11, §. J. . P, 44100, Tel. directo: 3134-2243 Conmutador: 3134-2222 Exts. 2428,
Guadaia]ara, Jallaco, México

l http://www.hcgu.udg.mx

2421, 2243, 2420 y 2457 Fax. 3134-2278



%’g (t":;)

“x

[

S

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021

Dictamen Num. 1/2012/310

Tabla de equivalencias del plan de sstudios de ia Licenciatura en Mercadotecnia,
conforme al dictamen {/2000/1041, con fecha del 24 de agosto del 2000:

Av. Judrez N® 976, Plsc 11, 8. 1

Guad:

Iajara, Joilaco, Mé

Itip://www.hegu. udg.mx

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA
Plan anterior Plan nuevo
Unidades de Aprendizaje Unidades de Aprendizaje
ADMINISTRACION | ADMINISTRACION |
‘DERECHO | CONCEPTOS JURIDICOS FUNDAMENTALES
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION | METODOLOGIA Y PRACTICA DE LA INVESTIGACION
CONTABILIDAD | CONTABILIDAD GENERAL
ECONOMIA | ECONOMIA |
ESTADISTICA i ESTADISTICA. |
ESTADISTICA |l ESTADISTICA I
MATEMATICAS | MATEMATICAS |
INFORMATICA BASICA TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
ADMINISTRACION I ADMINISTRACION I
DERECHO I DERECHO MERCANTIL
CONTABILIDAD DE COSTOS | CONTABILIDAD DE COSTOS
ECONOMIA | . ECONOMIA I
ADMINISTRACION FINANCIERA ADMINISTRACION FINANCIERA
INVESTIGACION DE OPERACIONES | INVESTIGACION DE OPERACIONES !
INVESTIGACION DE OPERACIONES |l INVESTIGACION DE OPERACIONES 1l
MATEMATICAS Ii MATEMATICAS 1l
CONDUCTA DEL CONSUMIDOR COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
INVESTIGACION DE MERCADOS INVESTIGACION DE MERCADOS CUALITATIVA
INVESTIGACION DE MERCADOS INVESTIGACION DE MERCADOS CUANTITATIVA
MERCADOTECNIA MERCADOTECNIA
PUBLICIDAD PROMOCION Y PUBLICIDAD
ADMINISTRACION DE LA FUERZA DE VENTAS i VENTAS
SEMINARIO DE TITULACION SEMINARIO DE TITULACION EN MERCADOTECNIA
DESARROLLO DE EMPRENDEDORES DESARROLLO DE EMPRENDEDORES
HABILIDADES DIRECTIVAS LIDERAZGO Y HABILIDADES DIRECTIVAS
CREACION Y DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS
DISTRIBUCION Y LOGISTICA DISTRIBUCION Y LOGISTICA
IMAGEN CORPORATIVA IMAGEN CORPORATIVA
MERCADOTECNIA SOCIAL Y DES SERVICIOS MERCADOTECNIA DE SERVICIOS
MERCADOTECNIA INTERNACIONAL MERCADOTECNIA INFERNACIONAL
DIFERENCIAS CULTURALES NEGOCIOS INTERNACIONALES Y DIEERENCIAS CULTURALES
PLANEACION ESTRATEGICA DE LA MERCADOTECNIA PLANEACION ESTRATEGICA DE L MERCADOTECNIA
ESTRATEGIAS PRODUCTC-PRECIO ~ PROQUCTO PRECIO
LABORATORIQ.DE CASOS DE MERCADOTECNIA | SIMULADORES, DE MERCADOTECNIA
~” TALLER, DE PUBLICIDAD TAJLER DE PROMOCION Y PUBLICIDAD
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