UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJ)O GENERAL UNIVERSITARIO

EJECUCION No. IV/11/2008/1840/

Mtro. Javier Orozeo Alvarado

Rector del Centro Universitario de Ia Cosla
Universidad de Guadalgjara

Presente

En cumplimiento a 1o establecido por el articule 35, Ultimo panafo; y 42, fiaccion |, de la Ley
Orgdnica de lo Universidad de Guadalcjara, adjunto al presente nos permitimaos remitir a sus
finas atenciones, para su ejecucion, el dictamen emitido por las Comisiones Permanentes
Conjunias de Educacion y de Hacienda del H. Consejo General Universitario, aprobado el 25
de Noviembre de 2008, mismo que serd puesto a consideracion del H. Consejo General
Universitario en su proxima sesion:

Dictamen NUm. 1/2008/259: PRIMERO. Se aprueba la aperura del Plan de Estudios de la Maestria
en Direccién de Mercadotecnia de la Red Universitaria, con sede en el Cenfio Universitaio de la
Costa a partir del cicle escolar 2008 B.

Lo anterior, para les efectos legales a que haya lugar.
Atentamente

“PIENSA Y Y y
Guadalajara, Jal.; 27 de Ndw

- D}Méco Antonic éJ Guardado

LT RectorGe

oS
SetretgyioGeneral

2.8.p. Dr. Miguer Angel Novand Navono, VICelecicr EieC i

cL.p. MG, Gustawa A Caigdenas Cullio, Cocrinador de Fnansgs

c.c.p. Dr. Hécror Radl Solis Godeqa, Cramingics Genesol Acoxieniio

£.¢.0. M. Sonia Brsenc Montes 9o Oca, Coordinaania (e el O R HUmanas
£.&.P. LiC. Rokefto Rivas Monhel, Coodinadar oz Contiol Escolar

e.C.p. Minutanio

JAPRY JAJHROSY

Av. Judrez N* 978, Pisc 11, 5. ). C. P. 44100. Tel. directo. 1134-2243 Conmutador: 31342222 Fxte. 2426. 2421, 2243, 2420 y 2457 Fax. 31342278
Guadalajera, Jalisca, México
l hitg: /7 www. he gu.uad



UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen NUm. 1/2008/25%

H, CONSEJO GENERAL UNIVERSTARIO
PRESENTE

A estas Comisiones Conjuntas de Educacion y Hacienda, ha side turnado por el Rector
General, el dictamen CC/CEDyHAD/DICT/6/0708/08, del 22 de Agosto de 2008, en el que el
Consejo del Centro Universitanio de la Costa propone ser sede del plan de estudios de la
Maestiia en Direccion de Mercadctecnia, a partir del ciclo escolar 2008-B, con base en los
siguientes:

Resultandos:

1. Que el arficulo 2° del Estatuto Organico del Centro Universitario de la Costa, establece
que este organo desconcentrado de la Universidad de Guadalajara, es el encargado
de cumplir, en su dmbito de competencia, los fines que en el orden de la cuttura y la
educacion superior comesponden a esta Casa de Estudios, de conformidad con o

: establecido en el Articulo 50 de su Ley Organica.

2. Que lo finalidad principal del Cenfro Universitanc de 1a Costa, es la fornacion de 1os

profesionistas, 1os investigadores vy 10s docenies que 1equiere \a scciedoa Jalisciense

\ para promover su desarrollo integral, en particular en aquellas éreqs priortarias para el
desarralio sustentable de la region y del pals.

3. Que en los utimos anos, os fendmenos relacionados con la globalizacion vy Ia //
infegracién econdmica, financiera y poltica de los paises, mediante uniones o /&
fratados, se ha convertido en apertura al comercio, el cuatl ha incrementado los niveles
de ia competencia. Estas a su vez, han acrecentado las exigencias de competitividad é
para las empresas, gue se manffiesta especificamente en el campo del marketing.

#7,% 4, Que en este marco de intensa competitividad, las funciones del marketing se han
configurado como una actividad de suma importancia a nivel infemacional, perc muy
especialmente para de las organizaciones empresariales de nuestro pais, y del est

e Jalisco en particular, donde fa politica del gebierno estatal es apoyar y fortal
ructuras organizacionales para el desarrollc econdmico.
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5. Que con €l objetivo de aprovechar las oportunidades que brindan los mercados
nacional e intemnacional, los digentes empresariales deben estar conscientes de 1a
necesidad de contar ¢con profesionistas altamente especializados en mercadofecnia,
cuya funcién primordial es contribuir al desarollo de proyectos viables en su campo
gue mejoren las condiciones economicas y Icborales de las organizaciones para que
logren un sano crecimiento y mejores niveles de proyeccion.

6. Que la globdlizacion de la economia mexicana y ka frma de los friatados de liore
comercio con diversos paises hace algunes anos, ha incrementado la necesidad de
que ias empresas de México incursionen en ef comercio extedar. Asimismo, la
penetracion creciente de competideres en el mercado mexicano obliga a las
organizaciones a ser eficientes y a especializarse en sus principales funciones, y existe el
consenso dentro y fuera del pais de que el Mercadotecnia es uno de los campos mdas
demandados y mejor retibuidos, por lo que ka tendencia intemacional es a brindar esta
capacitacion ¢ los licenciados en varias ramas del conocimiento, quienes la reciben
como parte de su formacion integral © de manera independiente en maestrias
profesionalizantes que ofrecen las principales universidodes de México.

7. Que en la actudlidad, las empresas que cuentan con un departamento de
mercadotechia © con especidlistas en esta dreq, son exitosas y fienen un crecimiento
\ sostenido, o que les permite el desarolio e inskumentacion de nuevas estrategias de
' penetracion en ofros Mmercados para expandir su dmbito de influencia comercial, Esta 4
fendencia aumenia cada did mas. por lo que Ias organizaciones  necesitaran de /

personal con el grado de ki Maestia en Direccion de Metcadotecnia, sobre de/(—/

pequenas y medianas empresas, cuya eshuctura organizacional no incluye U
departamento de mercadotecnia, pero que si necesitan aprevechar los sevicios qu
ofrecen los profesicnales de este campo de manera independiente o, si les es posible
crear un Greq de la empresa, para el aprovecharmienta de este tipo de profesionistas.

-~ ‘% 8. Que la Division de Estudios Sociales y Econdmicos propuso al Consejo de Centro la
frorn® apertura de la Maestria, misma que fue aprobada por el pleno medianie dictamen
’ numero CC/CEDYHAD/DICT/6/0708/08, de fecha 22 de Agosio de 2008,

9. Que la planta académica con que contard el programa de la Maestria es la sigﬂ'ieme:
8 (ocho) profesores de tiempo completo, 2 (dos) de los cuales tienen grado de doctor
(seis) restantes grado de maestria. i
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1C. Que el objetivo general del programa academico de la Maestia en  Direccion de

Mercadotecnia, es fomar maestros dlitamente capacitados en  Direccidn de
Mercadotecnia, capaces de adelantarse @ responder ¢ las necesidades y perspectivas
de las organizaciones, gue ofrezcan sus servicios a fas empresas e instituciones sociales
de fa regicn.

Cbjetivos particulares.

a) Proporcionar a los participantas los conccimientos y Igs habilidades que
constituyan una base sdlida para el diseno vy la ejecucion de estrategias de
Mercadotecnia;

b}  Desanoliar las capacidades de jos alumnos en investigacion de mercados,
conducta del consumidor, requermientos, productos ¢ senvicios y, en
general, en el arsa del Mercadotecnia;

c) Desarollcr habilidades en los procesos del desarnollo del marketing como
base para actudr como emprendedores o empresarios jovenes en este
CaAMpo;

d) Contibuir, desde Ia perspectiva de 10s requermientos del mercado vy de los
infereses de su colectivo laberal, a 1o competitividad de la empresa, v

e) Desaroliar las capacicdades de direccion de 10s procesos y funciones de las
diversas dreas del trabagjo de marketing en kas empresas.

.El egresado de la Maestria en Mercadotecnia serd un profesional de atto nivel, lider en

el dmbito de las funciones y los procesos de la mercadetecnia y sus conocimientos le

permmitirdn desempenarse con responsabiidad social, creatividad y destreza en puestos

directivos, especialmente en empresas competitivas y organizaciones gue aspiran al

reconocimiento y la valoracicn positiva de la sociedad. Serd capaz de buscar nuevas/
oporiunidades en los mercados, ya sed come empleado © COmMo emprendedorl

Poseerd un amplio dominio del disefno v la instrumeniacion de estrategias comerciales

y de actividades que garanficen su desanollo, aplicado con vision integrat y eficiencia

los medios vy recursos,

12.Que Ia Maestria en Direccién de Mercadotecnia es un programc profesionalizante de

En virtud de los resultados antes expuestos, estas Comisiones Conjuntas de Educacidn y
Hacienda, encuentran elementos justificatives que acreditan I existencia
necesidades refendas v

/ Pagina 3 de 9 S R

modalidad escolatizada.

Av. Juarez N* 976, Plso 11, S. J. C. P. 43100. Tel directo: 3134-2243 Conmutador; 3134.2222 Exts, 2428, 2421, 2243, 2420 y 2457 Fax. 3134-2278
Guadalsjars, Jalisco, México
http://wew.hCgu.udg. ma

7

%
&



http://www.hcgu.udg

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen Num, 1/2008/259

Considerandos

. Que lo Universidad de Guadalgjara, s una institucion de educacion superior
reconocida oficiaimente por el Gobiemno de la Republica, habiendo sido creada
en virtud del Decrefo numero 2721 de H. Congreso del Estado de Jalisco, de fecha
07 de Septiembre de 1925, lo que posinilitd la promulgacion de ia primera Ley
Orgdnica de la Universidad de Guadalajara, el dia 25 del mismo mes y afio.

Il. Que la Universidad de Guadalgjara es un organismo descentralizado del Gobiemo
de! Estado, con autonomia, persondidad juridica y patimonio  propic, de
conformidad con o dispuesto en el articulo 1° de su Ley Orgdnica, promuigada
por el ejecutive focal el dia 15 de enero de 1994, en gjecucion del Decreto No.
15319 del H. Congrese del Estado de Jalisco.

ll. Que como lo senalan fas fraccionas |, Ty IV, del arficulo 5° de la Ley Orgdnica de ta
Universidad, en vigor, son fines de esfa Casa de Estudios, lka fomacion y
actualizacion de ios teécnicos, bachileres, técnicos profesionales, profesionistas,
graduados y demads recursos humanos que requiere ef desarrollo socioecondmico
del Estado; organizar. redlizar, fomentar y difundir la investigacion cientifica,

\ tecnolégica y humanistica; y coadyuvar con las auloridades educativas
; competentes en la orientaciéon y promocion de la educacion superior, asi como en

1 el desanollo de la ciencia v la tecnologia.
; IV, Que es atribucion de la tniversidad, reclizar programas de docencia, investigacio
\% y difusion de la cultura, de acuerdo con [0s principics v crientacionss previstos en el
articulo 3° de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, asi como a
de establecer las cpertacicnes de cooperacion y recuperacion por los servicios
Que presta, tal y como ge estipula en los fracciones Il y XIF del articulo 6° de la Ley

Q’% Organica de la Universidad de Guadalgjara.
— 7

/&3‘2 - V. Que conforme lo dispone la fraccion Vi, del articule 21° de la Ley Orgdnica citad
' son obligaciones de los alumnos cooperar mediante sus  aportaci
econcmicas, al mejoramiento de 1a Universidad, para que ésta pueda cum
maycr amplitud su mision,
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Que de acuerdo con el ariculo 22 de su Ley Orgdnica, la Universidad de
Guadalgjora adoptara el modelo de Red para organizar sus actividades
acadeémicas y administrativas.

Que es afibucion del Consejo General Universitario, conforme lo establece el
articulo 31, fraccion VI, de la Ley Orgdnica y el articulo 39, fraccién |, del Estatuto
General, crear, suprimir © modificar careras y programas de posgrado y promover
iniciativas y estrategias para poner en marcha nuevas caneras y posgrados.

Que como lo establece el articulo 35, fraccion X, de la Ley Orgénica y el articulo
@5, fraccion N, del Estatuto General, es atribucion del Rector General promaver
todo lo que confribuya al meioramiento académico, administiative y patimaonial
de la Universidad asi como proponer ante el Consejc General Universitario
proyectos para la creacion, maodificacion ¢ supresion de planes vy programas
academicos.

Que conforme lo previsto en el articuic 27 de la Ley Organica el H. Consejo General
Universitario, funcionard en pleno o por comisiones.

Que es atribucion de ka Comisidn de Educacion, conccer vy dictaminar acerca de
las propuestas de 10s Consejeros, el Rector General, o de los Titulares de los Centros,
Divisiones y Escuelas, asi como proponer las medidas necesarias para el
mejoramiento  de  los  sisternas  educativos, los  criterios  de  innovaciones
pedogdgicas, la cdministracion académica vy las reformas de 1os que estén en
vigor, conforme o esfablece el articuio 85, fracciones | y lll, del Estatuto General.

Que de conformidad al articulo 86, en su fraccion IV, del Estatuto General, es
atribucion de la Comision de Hacienda, proponer al Consejo Genearal Universitario el /
proyecto de aranceles y contribuciones de la Universidad de Guadalajara.

Que de conformidad con el articulo 10 del Estatuto Orgdnico del Centro
universitario de Ia Costa son afribuciones y funciones de la Comision de Educacion,
dictominar sobre la perinencia y viobiidad de las propuestas para la creacién
medificacion o supresién de cameras y programas de posgrado, a fin de remitiras
en su caso, al Consejo General Universitario.

Que de acuerdo a lo estipulado en el Reglamento General de Posgrado ey’ sus
articulos 1°, 3% 7, 8,10, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27.y.28 le com
dicho reglamento nomar la presentacion, aprobacidn. y. roadificacion /de los
es de estudio asi como sus disposiciones generales. i . .-

Pagina 5 de 9 e

Av. Judrer N*/O76, Piso 11, S 1. €. P. 44100. Tal diracto' 31134.2243 Canmutadar: 3134.2222 Exis. 2428, 2421, 2243, 2420 y 2457 Fax. 31342278
Guadalajara, Jahsco, México
http://www.hcgu. udg.mx



http://ivww.hcgu.udg.mx

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen Num. /20087259

Por lo anteriormente expuesto, y con fundamento en los articulos 1°.,, 50., fracciones, 1y II;
60. fraccion, Il y XI; 210. fraccion VIl y diimo pamafo; 272 310, fraccion VI y 35c.,
fracciones 1 y X de la Ley Orgdnica; 39, fracciones Il y (V; 84, fiacciones | v ii; 85, fracciones
L VyV, y 86 fraccion IV cel Estatuto General de la Universidad de Guadalajara, nos
permitimaos proponer 10s siguientes:

RESOLUTIVOS

PRIMERO. Se aprueba lo apertura del Plan de Estudios de la Maesfria en Direccion de
Mercadotecnia de la Red Universitaria, con sede en el Centro Universitario de la Costa a
partir del ciclo escolar 2008 B.

SEGUNDQ. El Centro Universitario de 1a Costa se qjustard al plan de estudios de la Maestria
en Dieccion de Mercadotecnia aprobado para el Cenbio Universitario de Ciencias
Economico Administrativas, asi como ¢ los requisitos de ingrese y seleccién de aspirantes
establecidos mediante dictamen nimero /20067269, del cudl se anexa copia, aprobado
el 27 de Junio de 2006 por el B. Consejo General Universitario.

TERCERQ. Se qutoriza la emisidon de dictamen de admisién retroaciivo para el ciclo escolar 7

2008-B. /7

/ -
CUARTO. La Maestria en Direccién de Mercadotecnia es un programa profesionalizante de L&
maodalidad escolarnizada.

QUINTO. El nimero minimo de estudiantes para el programa académico de Maestia en
Direccion de Mercadotecnia serd de 12 alumnos v el cupo maximo de 25, La Junta
Académica, con fundamento en fos criterios académicos y de cdlidad, propondrd al
Rector del Centro la pericdicidad de las promociones,

SEXTO. Los requisitos de ingreso a la Maestria en Direccidon de Mercadotechia, aderpGs de
los establecidos en la nomatividad universitaria vigente son;

7

Av. Juarez N* 976, Piso 11, S. ). C. P. 34100. Tel. directo: 3134-2243 Conmutador: 3134-2222 Exts. 2428, 2421, 2243, 2420 y 2457 Fax. 3134-2278
Guedalajara, Jallsco, México

Pégina b de 9 T NN

1 hitp:/ /www.hcgu udg me


http://www.hcgu

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO

Exp. 021
Dictamen NUm. 1/2008/259

Q. Eltitulo o acta de tituiacion de Licenciatura;

b. Acreditar un promedio minimo de ochenta con cedificado original o
documento que sea equiparable de los estudios precedentes, segun sea el
CQso;

c. Presentar y aprobar un examen de lecto-comprensién de al menos un
idica extranjero;

d. Carta de exposicicn de motivos parc cursar e programa.

SEPTIMO. Los criterios de seleccién de alumnos, ademds de los establecidos en I
nomnatividad universitarna vigente para este programa académico, son:

1. Para valorar la aptitud de los aspirantes se tomardn en equivalencia evaluaciones
como GRE, GMAT v EXANI I, y 1o junta académica decidird el peso especifico de
esta evaluacion en el ingreso al programa académico.

2. Para valorar la capacidad de lectura comprensicn del inglés de los aspirantes se
tomardn en equivalencia evaluaciones como: TOEFL, TOEIC e IELTS, vy la junta
académica decidird la proporcion de esta evaluacion en el ingresc al programa

N N académico.
OCTAVO. Los requisitcs de permanencia en el programa, son los establecidos en la
* nomatividad universitaria vigente.

NOVENQC. La duracién del programa de la Maestria en Direccién de Mercadotecnia es d
4 (cuatro) cicles escolares los cuales serdn contados @ parin del memento de s
inscripcion.
DECIMO Las modalidades para obtener el grado de maestro son:

a. Memoria de evidencia profesional;

b. Propuesta de solucidn a un problema especifico en el campoe de |

profesion, o
c. Tesis. / _
) PRI \
. . P A It L1 4}
S
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DECIMO PRIMERQ. Los requisitos para obtener el grado de Maestria en  Direccion de
Mercadotecnia son:

a) Haber concluido e! programa de Maestria corespondiente;

b) Haber cumpiido los requisitos senclados en &) respectivo plan de estudios;

c) Presentar, defender y aprobar la tesis de grado o el rabqjo recepcional;

d) Presentar constancia de no adeudo expedida por la Coordinacion de Contro!
Escolar del centio universitario, y

e) Cubirir los aranceles comespondientes.

DECIMO SEGUNDO. Los cerfificados se expediran como Maestia en Direccidn de
Mercadotecnia. El Grado vy la Cedula Profesional se expedirdn como Maestro (o) en
Direccion de Mercadotecnia,

DECIMO TERCERQ. Para favorecer la movilidad estudiantil v la interacionalizacién de los
planes de estudio, la Junta Académica de acuerdo a la normatividad vigente (RPG
articule 12 fraccién Xill), propondid el nimero de alumnos para intercambio v los criterios _
que deben establecerse en el convenio para su envio y recepcion, . S
DECIMO CUARTO. El costo de! programa académico de Maestia en  Direccion de /
Mercadotecnia por crédito por alumno serd de 0.40 salarios minimos mensuales vigen’reg/

en la zena metropoiitana de Guadalgjara,

DECIMO QUINTQ. El costo de operacion e implementacion de este programa educativo,
serd con carge al techo presupuestal gue tiene autorizado el Centro Universitario de 1a
Costa, Los recursos generados por concepto de [as cuotas de inscripcidn y recuperacion,
mds 10s que se gestionen con instancias financiadoras extemnas para éste propdsito, sere
canalizados a este programa de maestria.

M o
SRR
R L BIARA /
) B ARG T
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DECIMO SEXTO. Facttese al Rector General para que se sjecute el presente dictamen en
los términcs del Uitimo pémrafo, articulo 35 de la Ley Orgdnica Universitario.

Atentamente
"PIENSA Y TRABAJA'
Guaddlajara, Jal. 25 de Noviembre de 2008
Comisiones Permanentes Conjuntas de Educacion y de Hacienda

L.C.P. Paticia Elena Retamoza Vega
q

Victor Tones CaN ) ’/CesaLBarbcl Delgadillo
| .- o /‘//
Rt
RAMos
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