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De conformidad con lo previsto en los articulos 35 fraccién |l y 42 fraccion 1 de la Ley Organica
de la Universidad de Guadalajara, se remite a sus finas atenciones para su gjecucion el
dictamen emitido por las Comisiones Conjuntas de Hacienda y Normatividad del H. Consejo
General Universitario en sesién extraordinaria del jueves 16 de diciembre de 2004

Dictamen num. 1/2004/375: Mediante el cual se extingue la Oficina de Comunicacién Social y se
crea en su lugar la Direccion General de Medios, adscrita a la Secretaria General.

Lo anterior, para los efectos legales a que haya lugar.
Atentamente

“PIENSA Y TRABAJA"
Guadalajara, Jalisco, 13 de enero de 2005

Padliila Lopez
eneral

secretaria
(‘elwral

Secretario General

c.c.p. Direceién Generai de Medios.
c.c.p. Coordinacién General Academica.
¢.c.p. Coordinacién de Control Escolar.
c.c.p. Direccidn de Finanzas,

c.c.p. Ofjgialia Mayor.
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Dictamen N° 11/2004/375

H. CONSEJO GENERAL UNIVERSITARIO
PRESENTE

A estas Comisiones Conjuntas de Hacienda y Normatividad ha sido turnada por el Rector
General una propuesta en la que se plantea la creacién de la Direccion General de Medios, que
quedaria adscrita a la Secretaria General, asi como la modificacién del Estatuto General y del
Reglamento Interno de la Administracion General, conforme a la siguiente;

Justificacion

En la actualidad, la importancia de los medios de comunicacion es tan grande que nuestro
tiempo ha sido llamado La era de /a informacion. La comunicacion es a tal extremo esencial que
el mundo sin ella resulta impensable. Las enormes movilizaciones a favor de algunas de las
grandes reivindicaciones de género, de la democracia, ecoldgicas, a favor de la paz y de las
libertades en general, no serian concebibles sin la participacién acliva de los medios de
comunicacion quienes llegan a incidir de manera tal en la sociedad que moldean los gustos,
valores, patrones de comportamiento y de consumo de la mayoria de los ciudadanos.

Hoy en dia, los medios masivos de comunicacion tienen una gran incidencia en la toma de
decisiones de las sociedades modernas, pues son ellos los encargados de transmitir la
informacion necesaria para que estas lleguen a tomar partida en asuntos que afectan a su
sistema politico. Fernando Vallespin, argumenta que “es creciente el protagonismo en fa vida
publica de los medios de comunicacion de masas y su gran influencia, sobre todo en el proceso
politico”, esto constituye un problema ya que la sociedad se esta disgregando; y, en
consecuencia, resulta que sea cada vez mas dificil que los ciudadanos se involucren en los
temas sustantivos de una sociedad democratica.

N, Vallespin, menciona también que: “el creciente protagonismo de los medios de comunicacion en
la vida publica” ha generado grandes desafios para la democracia. Los desafios para la
democracia pueden ser el probl de identidad; el problema de la legitimidad; la inclusién vy
exclusion; la apatia a lag Stiones politicas; y, la desestatizacién de los partidos politicos,
entre otros.

Lo anteri
filos dent
medios comuficacion pueden ser el fuluro de la democracia siempre y cuando sean

significa que para bien o para mal los mediss de comunicacién son un arma de dos
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Ese es el sentido que anima al presente proyecto, que se somete a la consideracién del
Consejo General Universitario. La Universidad no puede sustraerse de su obligacién de
contribuir a la construccion o consolidacion de una democracia responsable a través de ia
accién de los medios de comunicacion. Los fines y funciones sustantivas que como institucion
publica auténoma de educacion superior en el Estado de Jalisco tiene, e permite tratar de
generar mecanismos de comunicacion que no atiendan solamente a la busqueda del mercado o
a la promocién del escandalo como mecanismo redituable de ganancia. Nuestro refo es hacer
de los medios de comunicacion instrumentos de educacién y de auténtica comunicacion para la
sociedad.

La competencia feroz entre los medios de comunicacién ha hecho de la - opinidn publica - un
gran mercado a conquistarse. Para ello cualquier procedimiento es bueno. El objetivo principal,
espoleado por el afan de lucro de las empresas, es cautivar y ampliar el nUmero de lectores,
teleespectadores u oyentes. Esto, en algunos casos, ha sometido a ciertos medios a la légica
del mercado en desmedro del respeto a la opinién publica y a la verdad. Con frecuencia la
calidad y la autenticidad de la informacion han pasado a segundo plano.

Se produce informacién para “venderla” v para conquistar compradores. Bajo esta dptica, lo
importante es ampliar el mercado y optimizar los rendimientos. Pero como con frecuencia las
obligaciones mercantiles son incompatibles con la verdad o con el interés publico, algunos
medios sucumben a la tentacion de subordinar la informaciéon a sus intereses comerciales.
(Enciclopedia de la politica. Voz comunicacién. Pag. 213-214)

La Universidad de Guadalajara si bien no puede sucumbir a ello, tampoco puede ser ajena a
esa realidad. Como el afan de lucro no es ni puede ser lo que guie su accionar en materia de
medios de comunicacién, la blsqueda de la calidad y de la formacién de una opinién publica
cada vez mas informada, seran los puntos principales en que se despliegue nuestro
compromiso con la verdad en materia de medios de comunicacién.

En nuestro pais, con frecuencia se ha dicho que son los medios o que hoy dia crean las
grandes “verdades” nacionales al formar —y deformar- la opinién publica, al generar las
percepciones que los ciudadanos tienen de nuestra vida nacional y sus asuntos. De esta
manera, los medios en México han llegado a conformar, no necesariamente una sociedad
\ democratica, sino una democracia de las-emociones como lo ha planteado Ignacio Ramonet.
Esto es, una sociedad altamente mediatizada, incluso en lo mas intimo de las personas, como
los son sus emociones.

Por eso, los medios estratégicos. Los medios de comunicacién, tienen hoy la enorme
responsabilida movilizar energias y conocimientos para contrarrestar la involucién que
experifientan los sistemas demacraticos.

ria darse a plenitud, éxito gficacia sin el concurso de los medios de
corhunicacion. \Una politica adecuada de_niedios de comunicacion, es entonces,
: Unjyenﬂ:lad de Guadalajara.
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Como la Universidad de Guadalajara posee una importante capacidad instalada en materia de
medios de comunicacion; resulta estratégico, expandirla para fortalecer las funciones
sustantivas de la vida universitaria € impulsar en ellos novedosos esquemas de produccion y
comercializacion.

Por lo anterior, a la Universidad de Guadalajara se le presenta la oportunidad de transformar la
tradicional forma de operacion y desarrollo de los medios de comunicacion de masa empezando
por los propios de nuestra Casa de Estudios (television abierta, radio, prensa, revista, internet),
los que hasta el momento carecen de una propuesta innovadora, homogénea e integral.

Se desaprovechan asi valiosos recursos técnicos y humanos, se pierden oportunidades
excepcionales de obtener una gran penetracién e impacto en la sociedad y de comercializar los
medios universitarios de manera conjunta para allegarles recursos importantes que permitan su
viabilidad, su desarrollo y constante actualizacian.

Hasta hoy, no se ha capitalizado la oportunidad real que tiene la Universidad para formar un
grupo de medios que unido en sus politicas, en su linea editorial y administracién, se
complemente, cohesione y adquiera una fuerza especial para competir con éxite en el mercado
consumidor de medios en Jalisco con una nueva oferta, inteligente y rica en contenidos para la
sociedad y para proyectar la vision de la Universidad de Guadalajara.

No existe en Jalisco, un grupo de medios que como el de |la Universidad, aglutine a la radio (7
estaciones), la prensa (Gaceta Universitaria), los programas de Television Abierta (Television),
los portales y revistas electrénicas (Internet), revistas impresas y publicidad exterior (anuncios
espectaculares y camiones). Ademas de tener una importante participacion en la produccién y
apoyo a proyectos cinematograficos.

Todo esto, sin soslayar los proyectos culturales de la Universidad: el Centro Cultural
Universitario, el Teatro Diana, la FIL, la Muestra de Cine, Catedras Universitarias, conciertos,
etc. Proyectos a los que los medios de la Universidad de Guadalajara deben responder en sus
expectativas, para promoverlos, proyectarlos, potenciartos e insertarlos en el referente cuitural
de la sociedad a partir de una politica de comunicacion integradora y homogénea que desarrolle
y proyecte sus potencialidades. '

De lo que se trata es de esfuerzos, de crear una linea editorial conjunta que responda
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a) La Oficina de Comunicacién Social adscrita a la Secretaria General;

b) La Direccidn de Radio Universidad de Guadalajara adscrita a la Direccion General de
Difusion Cultural de la Coordinacién General de Extension, y

c) La Direccidon de Produccién Audiovisual también adscrita a la Direccién General de
Difusidén Cultural de la Coordinacion General de Extensién.

d} Las estaciones de radio de la Red Radio Universidad de Guadalajara, adscritas a los
centros universitarios; Campus Lagos {Lagos de Moreno), Centro Universitario del Norte
{Colotlan), Centro Universitario de la Ciénega (Ocotlan}, Centro Universitario de la Costa
(Puerto Vallarta), Centro Universitario del Sur (Cd. Guzman), Centro Universitario de la
Costa Sur (Autlan).

A partir de dichas instancias universitarias, se pretende crear la Direccion General de Medios
que estard adscrita a la Secretaria General, a través de la cual se pretenden alcanzar los
siguientes objetivos:

Establecer puentes de comunicacién efectivos y certeros con la sociedad.

Proyectar en su exacta dimensidn a nuestra institucion.

Fortalecer las tareas de extensién.

Difundir Ia cultura de manera moderna y eficiente.

Divulgar la ciencia y las investigaciones en tiempo y forma y con el impacto que solo los

medios 10 permiten.

incidir de manera especifica con la propuesta universitaria en la sociedad.

x . Abonar el concepto de transparencia que la Universidad practica y propone a la
sociedad.

R wn =

~No

8. Robustecer el correcto posicionamiento de la Universidad en |a sociedad.

9. Incidir en los grupos de interés.
10. Promover los proyectos universitarios con estrategias de medios efectivos.

Por lo anteriormente expuesto y con fundamento en los articulos 1, 6 fraccion I, 31 fracciones | v

V y 42 fraccidon IX de la Ley Organica de ia Universidad de Guadalajara, 39 fraccion Vi, 84

fracciones Il y IV, 86 fraccién |, 88 fracciones | y I, 98 fraccion Ill, 101 fraccién | y 103 fraccion
"™\ del Estatuto General, asi como eV, 7 fraccion 11, 10 fracciones X y X, 10B fracciones VII, VI,
IX, X, XI, Xll, Xlll y XIV, 10CAfacciones IV y V, 10G, 10H, 18 fraccion Il y 22 del Reglamento
Interno de la Administracigr’ General, estas Comisiones Conjuntas de Hacienda y Normatividad
tienen a bien proponertds siguientes puntos:

RESOLUTIVOS
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SEGUNDO. Se autoriza que la Direccion de Produccion Audiovisual, adscrita a fa Direccion
General de Difusién Cultural, pase a formar parte de la Direccion General de Medios de |a
Secretaria General, conservando su mismo nombre.

TERCERO. Se autcriza que la Direccion de Radio Universidad de Guadalajara, adscrita a la
Direccion General de Difusién Cultural, pase a formar parte de la Direccién General de Medios
de la Secretaria General, con el nombre de Direccidn de Red Radio Universidad de
Guadalajara, modificando sus funciones.

CUARTO. Los recursos humanos, materiales y financieros con que contara la Direccion General
de Medios son con los gque actualmente cuenta la Oficina de Comunicacién Social, la Direccion
de Producciéon Audiovisual, la Direccion de Radio Universidad de Guadalajara y las estaciones
de radio de los centros universitarios, para lo cual se debera realizar el proceso de entrega-
recepcion de las dependencias, el cual se sujetara a lo establecido en el Acuerdo por el que se
establecen los Lineamientos para la entrega-recepcion en la Universidad de Guadalajara,
emitidos por la Contraloria General el 16 de febrero de 2004,

QUINTO. En consecuencia, del Estatuto General de la Universidad de Guadalajara se modifica
la fraccidn 11l del articulo 98, la fraccién | del articulo 101 y la fraccion Il del articulo 103, de
acuerdo con lo siguiente:

Articulo 98. ...
Hi. La Coordinacion General de Extension: seré la dependencia encargada de dirigir
estratégicamente, coordinar, asesorar y supervisar l0s programas generales de
difusion cultural 'y promocion arfistica, de fomento editorial, de extension de los
servicios, de servicio social universitario, de apoyo a las comunidades indigenas y, de
vinculacion y difusion c:ent:f.fca entre la comunidad universitaria y los seclores publico,
privado y social;

\ Articulo 101. ...
{. Coordinar las
General en

ttividades que realicen las dependencias de la Administracion
aferia de medios de comunicacion, egresados y exalumnos, servicios
" cultura fisica y asuntos juridicos;

Articulo 103. ...

il. La Direccién General de Medios: serd la dependencia encargada de disefar,

- coordinar, implementar y supervisar fas politicas de medifos, programas

vales de comunicacion dirigidos a los universitarios y a la sociedad, a través de los
isugles universitarios y no universitarios;

AV, JUAREX No. 976, Pisp 11, 8. J. C.P. 44100
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SEXTO. Se derogan las fracciones VIl y XIV del articulo 10B, las fracciones 1V y V del articulo
10-C, asi como los articules 10-G y 10-H del Reglamento Interno de la Administracion General
de ia Universidad de Guadalajara.

SEPTIMOQ. Se modifican la fraccion 1X del articulo 10, las fracciones 1X, X, XI, Xll y Xl del
articulo 10B, la fraccidn lli del articulo 18 y el articulo 22, todos del Reglamento Interno de la
Administracién General de la Universidad de Guadalajara, de acuerdo con lo siguiente:

Articulo 10. ...

IX. Coordinar, asesorar, supervisar y evaluar fos programas generales de difusion cultural
y promocion artistica, de fomento editorial, de extension universitaria, de servicio social, de
apoyo a las comunidades indigenas y de vinculacion con los sectores puablico, privado y
social;

Articulo 10-B. ...

IX. Planear y organizar la Muestra de Cine Mexicano, fa programacion del Cine Foro y,
la produccion de video artistico y experimental,

X. Coordinar los programas de difusién cultural y promocion artistica de la Universidad
de Guadalajara;

X1, Planear las actividades de difusion cuftural y promocion artistica, en coordinacion
con las dependencias de la Red Universitaria;

Xll. Presetvar y divulgar la cultura cinematogréafica, en coordinacion con las

'; dependencias de la Red Universitaria,
Xl Promover proyectos culturales relativos a la produccion audiovisual, radiofénica y

IEVERSIHAD DE GUADALAJARA
AT A OENERAL UNIVFDR T 10

cinematografica;
Articulo 18. ...

il La Direccion General de Medios;

Articulo 22. Seran fu
siguientes:

jones y atribuciones de la Direccion General de Medios, las

I, Diseftar el prdyecto integral de comunicacion para la Universidad de Guadalajara;

IL Proponeyy ejecutar las politicas de los medios de la Universidad de Guadalafara,

FAXSSH31.2278 y 19
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IV. Supervisar, controlar, dar seguimiento y evaluar la operacion de las actividades
relacionadas con los medios de comunicacion que requieran las dependencias de la Red
Universitaria;

V. Profesionalizar y actualizar a los medios universitarios;

VI. Administrar y coordinar los trabajos y acciones de los medios universitarios;
Vil. Promover el desarrollo de los medios y de su personal,

VIl Proponer e implementar la politica editorial de la Universidad;

IX. Implementar mecanismos de control que garanticen la calidad de fos medios
universitarios y sus mensajes;

X. Promocionar a los medios universitarios para lograr el mayor impacto posible en la
sociedad;

Xl. Planear, dirigir v ejecufar las campafias de difusion universitaria, a través de los
medios;

Xll. Intervenir como gestora de la Universidad de Guadalajara para todos los efeclos de
comercializacion, promocién, colaboracion y mercadotecnia de sus producciones, en el
rubro de su competencia;

Xl Fomentar la produccion audiovisual, de material impreso, radiofénica y

\ cinematografica apoyando los proyectos provenientes tanto de fa comunidad universitaria
como de la sociedad, siempre y cuando contribuyan a la formacién y desarroilo de estas
disciplinas en términos de calidad y profesionalismo;

XIV. impuisar el desarrolfo de la infraestructura técnica para la produccion de audio, video,
television, cine y materiales impresos;

N\ XV. Vigilar la imagen de

fa Universidad en los medios;

VI, Disefiar y operar mecanismos de comercializacion que permitan allegarle recurso
econdmicos a los medios de comunicacion para su mejor desarrofio;

AV, JUAREZ No, 976, Pisq L1, S. L C.P 44160
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OCTAVO, Se adicionan los articulos 22A, 22B, 22C, 22D, 22E, 22F, 22G, 22H, 221, 22J) y 22K
al Reglamento interno de la Administracién General de la Universidad de Guadalajara, de
acuerdo con el siguiente texto:

Articulo 22A. La Direccién General de Medios para su funcionamiento contaré con:

{. Secretaria;

il. Direccién de Red Radio Universidad de Guadalajara;
{ll. Direccion de Produccion Audiovisual;

V. Direccion de Prensa y Comunicaciones;

V. Direccién de Informacion, y

Vi. Consejo Consultivo.

Articuifo 22B. La Secretaria de la Direccion General de Medios, sera la encargada de:

1. Apoyar en la planeacion y programacion de actividades especificas para alcanzar las
metas propuestas en los proyectos;

I Elaborar el Proyecto de Presupuesto y el Plan Operativo Anual de la Direccién
General de Medios;

Hi. Apoyar en la evaluacion del funcionamiento de la Direccién General;
IV. Supervisar los procesos en todos los medios vy vigilar fa calidad de los mismos;

V. Lievar la confabilidad de fos recursos que se oforguen a fa Direccion General de
Medios;

Vi. Lievar el registro y control de todos los bienes adscritos a la Direccion General de
N\ Medios;

Vil. Lievar el control del€jercicio del gasto asignado a la Direccion General de Medios;

Viil. Ceordinar el pago de némina al personal adscrito a fa Direccién General de
Medios;

X Lievar ¢f control de! personal adscrito a la Direccion General de Medios;

. Propoper ef Programa de CQW 'p.ara el Personal de la Direccién General de

AV, JUAREZ No, 976, Bisg L1, S, J. C.P. 44100
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Xl. Elaborar los requerimientos de recursos materiales para el funcionamiento de la
dependencia;

Xll, Apoyar en la evaluacion del desempefio de las unidades que integran la
dependencia;

Xill. Brindar apoyo en materia de planeacién, procesos, medios, mercadotecnia y
promocion, y

XiV. Las demas que le encomiende el titular de la dependencia.

Articulo 22C. Son atribuciones de la Direccion de Red Radio Universidad de
Guadalajara las siguientes:

I. Proponer politicas generales de programacion, produccion y difusién radiofonica;

. Vigilar el cumplimiento de Ja legislacion federal, estatal y universitaria aplicable, en
materia de radio comunicaciones;

. Coordinar programas para la formacién de recursos humanos en el drea de radio
produccion;

IV. Dirigir y coordinar a las radiodifusoras de la Red Universitaria y procurar por su
adecuado equipamiento;

V. Fomentar la formacién y el crecimiento del pablico consumidor de los productos
ctifturales de la radiofonfa universitaria, en toda la Red Universitaria;

VI. Dirigir y coordinar las acciones de las radiodifusoras para la programacion,
produccion y difusion radiofonica de noticieros locales y programas para el arraigo local
y la difusion y promocion de los valores y cultura locales;

V. Presidir el Consejo Jécnico que se infegre con los responsables de las
radiodifusoras que tendrgtas siguientes atribuciones:

a) Proponer pgifticas de produccion y programacion;

opbher programas de capacitacion del personal;

¢) Elaborar anualmente el diagndstico sobre el desarrollo de su plan de trabajo;
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e) Promover todo aquello que contribuya a mejorar los setvicios de la Red de Radio
Universitaria, vy

f} Aprobar la distribucion def presupuesto a propuesta de Ia Direccion de Red Radio
Universidad,

Viil. Las demas que le confiera la normatividad aplicable.

Articulo 22D. La Direccién de Red Radio Universidad para su funcionamiento contard
con un director en cada estacion de radio, que tendran las siguientes atribuciones:

l. Proponer a la Direccion de Red Radio Universidad la programacion de su estacion;

. Realizar y producir los programas que arraiguen localmente a su radiodifusora;

Ill. Producir, de acuerdo a las normas establecidas por la Direccién de Informacion, los
noticieros locales que resulten necesarios;

V. Promover, a fravés de programas y actividades, la cultura y valores de su
comunidad;

V. Desarroflar su radiodifusora buscando un mayor impacto y penetracién en su
comunidad;

VI, Organizar y/o promover conciertos, recitales y las expresiones de arte y cultura que
incrementen la presencia de la radio en la comunidad;

Vil. Disefiar o adoptar programas para la formacion y profesionalizacion de recursos
humanos en su radiodifusora, y

Vill. Las demés que le confiera la normatividad aplicable.

Articulo 22E. En cada eétacién de radio se constituirad un Consejo Técnico que tendrd
como atribucion preponer politicas y emitir recomendaciones acerca de la
programacion radipfbnica que se realice en la estacion de radio que corresponda. Este
estara constituido por:

"Rector del Centro Universitario de la zona regional en que se encuentre fisicamente
fa estacion de radio, quien lo presidiré, y

. Cinco peybonas dedicadas a los medios,_gue seran designados por el Consejo
nsumvo e fa Dfreccion Gener, M propuesta del Director de Red Radio

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

H CONSFJO GENERAL UNIVERS)ITARIO

B

SN




UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA

En el caso del Consejo Técnico de la estacion de Radio ubicada en la zona
metropolitana de Guadalajara, Jalisco, éste seréa presidido por ef Secretario General.

Articulo 22F. Son atribuciones de fa Direccién de Produccién Audiovisual las siguientes:

I. Propaoner las politicas generales en materia de produccion y difusion de cine,
television, video y medios aiternativos;

il. Apoyar y asesorar a la Red Universitaria en la produccion, postproduccitn y difusitn
de contenidos audiovisuales;

HI. Fomentar y apoyar las creaciones artisticas en el ambito del cine, televisién y video,
digital y medios alfernativos;

IV. Promover las producciones o co-producciones audiovisuales de la Universidad de
Guadalajara a escala local, nacional e internacional;

V. Promover y participar en la capacitacion del personal de la Red Universitaria que se
dedique a las actividades relacionadas con la produccion audiovisual;

VI, Promover y, en su caso, ejecutar programas que tengan como objetivo el desarrollo
de las expresiones artisticas, cientificas, académicas y culturales en su ambito de
competencia;

VIl. Promover y, en su caso, gjecutar convenios o confratos relacionados con la
produccion audiovisual;

% VIlI. Fomentar la formacién y ef crecimiento del publico consumidor de los productos

cufturales de la produccion audiovisual universitaria, y

IX. Las demas que le confiera la normatividad aplicable.
/ Articulo 22G. La Diregefon de Produccion Audiovisual contard con las Unidades de
o«

I. La Unidad de’Television, se encargara de:

Television, de Cine yde Servicios, conforme a lo siguiente:

a) La planeacion, disefio, y reafizacion de programas de televisién con propuestas y
contenigos gue promuevan los valores de la Universidad de Guadalajara, que difundan
la cuftfira y en especial las actividades cuiturales de la Universidad de Guadalajara,

uden a la formation de una spciedad mejor informada y mas critica y que
extension; ' :

FAX. 313422783y 79 |
ALISCO, MEXICO.
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b) Producir y co-producir series y programas de television como una alternativa
inteligente de entretenimiento, informacion, educacion y cultura;

¢) Definir a través de sus propios mecanismos, 10s temas y topicos que mas interesen
a la sociedad y que més la enriquezcan;

d) Desarrolfar propuestas innovadoras en lo que a felevision se refiere;

e) Operar las instalaciones y equipos destinados a la produccion de television que la
Universidad posee;

f) Buscar los mecanismos para que las producciones de fefevision de la Universidad
encuentren la mayor difusién posible a través de canales propios y ajenos y buscar
mercados nacionales y extranjeros para estos productos de comunicacion, y

g) Capacitar y actualizar permanentemente a los recursos humanos que trabajen en la
Unidad de Television.

i, La Unidad de Cine se encargara de:
a) Promover la cultura cinematogréfica;
b) Apoyar la realizacién de proyectos cinematograficos;
¢) Producir y co-producir con particulares o entidades mexicanas y extranjeras,
peliculas y documentales (cortos y largo metrafes) que tengan valores de conitenido,
estéticos, y aquellos con propuestas interesantes para la sociedad,
d) Apoyar a los nuevos talenfos que incursionan en el cine (escrifores, productores,
actores, técnicos, efc.) y a los consagrados, para la realizacion de obra

cinematogréfica de calidad;

4cion de la obra cinematografica propia en festivales nacionales

profesionale,
HE 8

TELS{ DIRECTOS 3134-2243, 3134.2273,
CONMUTADOR 3825-8888] EXT. 2243, 2428, 2422
FAX. 313482785719 |
TALISCO, MEXTCO.
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b) Ofrecer al mercado local, nacional e internacional Ia realizacion de comerciales de
television y documentales comerciales;

¢) Promover la profesionalizacion de sus recursos humanos a fravés de la
profesionalizacion y la capacitacion, y

d} Buscar el equipamiento de sus instalaciones y equipos necesarios y operar los
matetiales e instrumentos asighados a su Unidad.
Articulo 22H. Son afribuciones de la Direccion de Prensa y Comunicaciones las
siguientes:

. Fungir como vocero de la Universidad de Guadalajara;

l. Proponer ante las autoridades universitarias, politicas institucionales en materia de
la informacion que la Universidad genera;

I, Apoyar a las distintas entidades universitarias en fa planeacién y operacion de sus
sistemas de informacién y en la generacion de comunicaciones, a fin de mejorar la
proyeccion eficaz de cada una de las entidades de la Red Universitaria;

IV. Coordinar y sistematizar la informacion universitaria de caracter institucional, asi
como los procedimientos para su difusion;

V. Difundir a través de los medios de comunicacion local, nacional e internacional, la
informacién que la Universidad de Guadalajara genere;

Vi Analizar y evaluar sistemdticamente el impacto que los procesos de comunicacion
institucional tienen en la comunidad universitaria y en la opinion ptblica, y

Vil.Las demas que establezg# Ia normatividad aplicable.

Articulo 221. Son.afribuciones de la Direccion de Informacion las siguientes:

gner las politicas periodisticas y editoriales de la Universidad, ejecutarlas o bien
isar que se gfecuten;

AV. JUAREZ No#076, Hiso 13, 5. 3. C.I 44106
TRIYS. DIRECTOS 3134-2243, 3134-2273,

UNIVERSIDAD DE GUADALAJARR

: : 4-2278 3 79
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Hi. Coordinar al equipo de noticias: reporteros, editores, redactores, conductores y
productores de todos los medios de comunicacién de la Universidad de Guadalajara;

IV. Buscar con eficiencia la generacion de informacion con mayor calidad y a menor
costo;

V. Incrementar la presencia de la Universidad de Guadalajara en la sociedad, a través
de los medios universitarios;

VI. Establecer la forma y frecuencia con que se difundiré la informacion;

VIl. Ofrecer cobertura periodistica del programa de actividades, eventos y actos de
caracter oficial e institucional,

VIIL. Orientar la produccion de los materiales noticiosos, segun los lineamientos que en
materia de politica informativa se definan para la Direccidén General, en cuanto a su
destino;

IX. Verificar la exactitud, veracidad e integridad de los contenidos de los materiales
elaborados en la Direccitn y destinados a publicarse;

X. Recabar informacion de las actividades realizadas por los funcionarios de la
Universidad;

Xl Editar la Gaceta Universitatia, y
Xil. Las demés que le confiera la normatividad aplicable.
% Articulo 22 La Direccion de Informacion contara con la Unidad de Noticieros que
fendra las siguientes atribuciones:
1. Realizar las actividades quet€ encomiende la Direccién de informacién;
\ Il. Coordinar af personat'que se le asigne: reporteros, conductores, editores, efc.;

. Producir los noticieros y los programas de caracter politico y aquellos que les sean
soficitados poy la Direccion de Informacion;

Pagina ¥4 de 16
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VI. Proponer secciones, noticieros y programas con contenidos de informacién a la
Direccitn de Informacion, y

Vil. Cumplir y vigilar que se cumpla la linea ediforial trazada por la Direccion de
Informacion y la Direccién General de Medios.

Articulo 22K. La Direccién General de Medios contara con un Consejo Consultivo,
conforme a lo siguiente:

I El Rector General determinaré el nimero de miembros que integran este Consejo,
ademas del Secretario General quien lo presidira.

H. EI Rector General invitara como miembros del Consejo Consultivo a personas
relacionadas con la produccion audiovisual y decidiréd quién lo preside. Los cargos
seran honorificos.

. Corresponde al Rector General nombrar y remover discrecionalmente a los
miembros del Consejo.

Dicho Consejo Constltivo, podré sesionar por lo menos una vez al mes, actuara
validamente con la asistencia de al menos la mitad de sus intfegrantes y tendra las
siguientes atribuciones:

a) Proponer politicas institucionales que definan la orientacion de los medios de
comunicacion, audiovisuales e impresos universitarios;

b) Promover programas que coadyuven a fa formacion de recursos htmanos en las dreas
de comunicacion;

¢} Constituir un espacio especializado para el analisis y reflexion del rumbo que en este
campo debe de seguir la Universidad-de Guadalajara,

d) Proponer acciones pard incrementar las fuentes de financiamiento complementario
para el desarrolio de-f6s programas de fa Direccién General de Medios;

e) Propongf los criterios o indicadores para evaluar los programas de trabajo de la
Direccid’General de Medios;

) Congcer los informes que rinda la Direccion General de Medios, y

g) Pfomover todo agueffo que contribuya a impulsar las actividades de la Direccion
Gerferal de Medios.

esente Dictamen entrara en vi a 1° de enero de 2005.

e
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DECIMO. Faclltese al Rector General para que ejecute el presente Dictamen en los términos
de! articulo 35 fraccion |l de la Ley Organica de la Universidad de Guadalajara.

Atentamente
“PIENSA Y TRABAJA"
Guadalajara, Jalisco, a 14 de diciembre de 2004
Comisiones Conjuntas de Hacienda y Normatividad

Padilla Lépez

Normativida 4'

_lf_af:“. da’ Brisefe
Secretario

AV, JUAREZ No. 576, Piso 11, 8. J. C.P. 44500
TELS. DIRECTOS 3134-2243, 3134-2273,

CONMUTADOR 3825.8888, EXT. 2243, 2428, 2422
FAX.3134-2278y79
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